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Odborny recenzovany casopis predev$im lingvodidaktického bohemistického
zaméreni, ktery ve svych monotematickych ¢islech nékdy tyto hranice cilené pre-
kracuje $ir$im zdbérem vymezené tematiky a presahem i do obecné pedagogic-
kych a didaktickych souvislosti a do dalsich predmétii vyucovanych na zvoleném
typu Skoly. Texty jsou publikovany v oddilech Studie (recenzované texty, které
posuzuji minimalné dva nezavisli recenzenti z jiného pracovisté, nez je pracovisté
autora textu), Projekty (recenzované texty, které posuzuji minimalné dva nezavis-
li recenzenti z jiného pracovisté, nez je pracovisté autora textu), Aplikace, Recen-
ze a Zpravy (texty v téchto rubrikach neprochdzeji recenznim fizenim). V pii-
padé nesouladu posudkt dvou recenzenttl je vypracovavan jesté tieti nezavisly
posudek dal$im recenzentem z fad odborniku (didaktikd, lingvist, pedagogt,
psychologtr). K publikaci se pfijimaji pouze pivodni texty, které nebyly publi-
kovany v jiném periodiku, do recenzovanych rubrik jsou zafazeny pouze texty,
které prosly recenznim fizenim a autor k posudkiim textti v pfipadé pfipominek
prihlédl. V pripadé, ze bude casopisu predlozen jiz publikovany text a nebude
na to v souladu s normami a vydavatelskou etiketou upozornéno nebo nebude-
-li text alespon z poloviny upraven, redakce jej i pres pripadné kladné recenzni
fizeni vyradi. Pokud bude text jiz publikovan, upozorni redakce pracovi$té autora
na autoplagiat. Casopis vychazi dvakrat do roka, uzavérka pro piijem prispévka
do jednotlivych ¢isel je vzdy 1. bfezna a 1. zati. V pripadé recenzi a zprav lze
ve vyjimeénych pripadech ptijmout i texty dodané pozdéji, v prubéhu recenzniho
fizeni studii a projektu.
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Editorial

Vazeni ¢tenari,

vyhlaseni ¢isla vénovaného problematice medialni vychovy a médii bylo mo-
tivovano mnoha faktory. Jak se ukazuje, pres velké mnozstvi odbornych praci
vénovanych medidlnim témattm, stale ucitelé a $koly tapou v tom, jak medial-
ni vychovu uchopit a integrovat ji do edukace. Rovnéz vyukovych materiald je
nedostatek, mnohé velice rychle zastardvaji a nejsou aktualizovany. Ucitelé rov-
néz stoji pred problémem, kterym oblastem medialni sféry se ve vyuce vénovat,
mnohdy si pravdépodobné ani neuvédomuji, co v§echno Ize za média povazovat.

Toto ¢islo prinasi studie a projekty vénované obsahové strance medidlni vy-
chovy, stavu poznani, zdrojiim, ale i vysledkim vyzkumi. O problematiku byl
nebyvaly zdjem a je potésujici, ze se k tématu vyjadrili i odbornici nebohemisté.

Jazykové problematice medidlnich textl je vénovan prispévek Dariny Hradi-
lové, ktery se zaméfuje na vyjadfovani lexikalni expresivity v medialnich textech.
Lenka Rozboudova si v§ima postaveni prace s médii v u¢ebnich textech ruského
jazyka a klade si otazku, do jaké miry respektuji analyzované ucebni texty rozvoj
medialni gramotnosti. Jan Schneider ve své studii porovnava literarni text Bo-
humila Hrabala s filmovou adaptaci a dokazuje svébytnost adaptace jako umé-
leckého a originalniho dila. Jindfiska Svobodova se ve svém prispévku vénuje
problematice poradi balancujicich na hranici talk show a reality show, predev$im
pragmatickym aspektim dialogti v téchto poradech. Ladislav Janovec si v§ima
vlivu medidlnich textti na promény jazykového obrazu prirozeného svéta a pred-
stavuje koncept tzv. medialné modifikovaného obrazu svéta. Postaveni medialni
vychovy ve vyuce na zdkladé vyzkumu se vénuje piispévek autorek Jaromiry Sin-
delarové a Hany Drtinové. Podobnému tématu (ovSem s prihlédnutim k vyuziti
medialni vychovy pii vyuce ruského jazyka) se vénuje v mensim geografickém
meétitku i Miroslav Piza.

Psychologicky pohled na postaveni médii ve $kolni edukaci prindsi Markéta
Sauerovd. Helena Hejlova zase ¢tendiim piedstavuje vysledky vyzkumu mista
mobilniho telefonu v zivoté déti mladsiho skolniho véku. Diléi vysledky projek-
tu vénovanému persvazivnim strategiim v reklamni komunikaci podava Tereza
Klabikova Rabova. Velice zajimavym a pii vyuce ¢asto opomijenym faktortim
utvareni medidlniho textu se vénuje Sona Schneiderova, ktera zdtraznuje diskur-
zivni podstatu medialniho textu. Moznostmi vyuziti internetu pti vyuce ruského
jazyka se zabyva Galina Alexejevna Kosych.

V aplikacich se objevuji navrhy prace s fotografii a se socidlni siti Facebook
od mladych autorek Renaty Neprasové a Jany Marikové.



V Casopise jsou rovnéz recenzovany dvé odborné publikace — prace Anny
Galisové, vénovana vyuce romskych zaki na Slovensku (recenzovala Gabriela
Babusova), a Silvie Valkové, tykajici se komplimentt a textovych ukazatelt (re-
cenzovala Pavla Chejnova).

O sociolingvistické konferenci na Slovensku referuje Jana Svobodova a Zivotni
vyrodi dvou pracovnic katedry pripominaji Ladislav Janovec (Ivanu Havlovou)
a Martina Smejkalové (Evu Hijkovou, zakladatelku a predsedkyni redakéni rady
Didaktickych studif).

Pochopitelné ani tento ¢asopis neni co do témat a moznosti vyuziti médii pri
medialni vychové vycerpéavajici, presto prinasi nepochybné dal$i moznosti, jak
o ni uvazovat, a tématech, ktera by bylo mozné vyuzit pti hodinach.

Redakéni rada
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TYPY A FUNKCE EXPRESIVNICH LEXIKALNICH
PROSTREDKU V MEDIALNICH TEXTECH

Lexical Expressivity: its Types and Functions
in Mass Media Texts

Darina Hradilova

Abstrakt: Prispévek prezentuje dilci vysledky vyzkumu zaméreného na analyzu
funkcnich aspektii expresivity v soucasné Cestiné. Jeho cilem je poukdzat na vyznam
jazykového vyucovini pro medidlni vychovu, protoZe jazykové prostiedky, jimiz
jsou medidlni sdéleni realizovdna, mohou byt vyuZity jak k manipulaci s viastnim
obsahem sdélent, tak k manipulaci s jeho adresdtem. Prispévek vychdzi z jazykového
materidlu excerpovaného z ceskych celostitnich denikii, jehoz prostrednictvim
chce ukdzat, Ze prostredky lexikdlni expresivity vedle své primdrni, tedy expresivni
funkce casto plni i funkci persvazivni nebo kontaktovou a Ze v zdavislosti na kontextu
a zaméru producenta komunikdtu miiZe dochdzet ke zméndm v emocni polarizaci
konkrétnich typii expresiv.

Klicovd slova: tisténd média, medidlni vychova, expresivita, expresivni funkce,
persvazivni funkce, kontaktova funkce

Abstract: The paper presents partial results of the research focused on the analysis
of functional aspects of expressivity in contemporary Czech. Its aim is to highlight
the importance of language teaching for the media education, because language
instruments forming the mass media communication can be used both to manipulate
the content of communication and to manipulate the addressee. The paper is based
on the authentic language material excerpted from the Czech daily newspapers,
through which it wants to show that expressive vocabulary in addition to its primary
function, therefore expressive, often serves as a persuasive or contact and that the
emotional polarization of specific expressive types may be changed depending on the
context and intent of the producer of communication.

Keywords: printed mass media, media education, expressivity, expressive function,
persuasive function, contact fiction
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Uvodem

Média a informace jimi zprosttedkovavané jsou nedilnou soucasti nasich
kazdodennich Zivotd, pficemz je tfeba si uvédomit, Ze jazyk obecné - a jazyk
médii zvlasdté - ,neni jen nastrojem logiky a racionality, ale také rétorickym
prostfedkem ovliviiovani, zasahovani, evokujicim obrazy, zdzitky, symboly*
(Kraus, 2008, s. 110).

Soucasna medialni produkce predstavuje vysoce heterogenni komplex komu-
nikatd, a to jak ve smyslu povahy média, jimz jsou Sifeny, tak ve smyslu jejich
vnitrni stratifikace zanrové a utvarové. V tomto prispévku se zamétfujeme na tis-
téné medialni texty zpravodajského a publicistického charakteru. Rozdil mezi
zpravodajstvim a publicistikou pojimame v souladu s Bartoskovym vymezenim
(2002), pricemz zasadni rozdil spatfujeme v pozadované mife objektivnosti
a nestrannosti ve zpravodajstvi oproti subjektivni angazovanosti v publicistice.
Zpravodajskou objektivitu spojuje K. Sebesta predevsim s vécnosti a citovou,
hodnotovou i vyrazovou neutrélnosti, ktera spociva zejména ve volbé neutralnich
noremnich jazykovych prostiedki (Osvaldova a kol,, 2011, s. 117).

Jazykovy materidl, nad nimz se budeme zamyslet, jsme ziskali excerpci celo-
statnich denikd', aniz bychom se omezovali na jeden konkrétni zdroj. Excerpci
jsme provadéli bud primo, tj. z ti$ténych zdroju v redlném case jejich vydani, nebo
s cilem ovéfit vyskyt urcitych typa expresivnich vyrazt prostfednictvim data-
béze Anopress. Nasledny vybér prikladii jsme prizpusobili tomu, aby optimalné
znazornovaly pojedndvané jevy a aby byly inspirativni pro vyucovani medialni
vychovy nebo ¢eského jazyka, pripadné pfimo vyuzitelné ve vyuce.

1. Lexikalni expresivita: vychodiska a cile

Jevy klasifikované jako expresivni se vyskytuji ve vSech jazykovych pla-
nech, pficemz je za expresivni povazovano to, co lze pokladat z hlediska tzu
a normy za neobvyklé ¢ neocekdvané, tedy priznakové (srov. Cermék, 2010,
s. 124). Obecné se ma za to, Ze expresivni jazykové prostiedky slouzi k vyjadieni
emoci ¢i hodnoticich postoji autora komunikétu. V tomto smyslu vyznivaji napf.
definice expresivity v Encyklopedickém slovniku ¢estiny (Bachmannovd a kol,
2002) i v kompendiich vénovanych ¢eské slovni zdsobé nebo stylistice, jmenujme
napf. Priru¢ni mluvnici ¢estiny, oddil Lexikologie (Karlik a kol., 1997) nebo Sty-
listiku sou¢asné &estiny (Cechova, 1997, s. 169). Domnivame se viak, a s takovym
predpokladem pristupujeme k nagemu vyzkumu, ze expresivni lexikdlni jednotky
jsou pravé v medidlnich komunikatech cilené vyuzivany k vyvolani a ovlivnéni

1 Pii odkazovani na zdrojové periodikum budeme uzivat nasledujici zkratky: HN —
Hospodaiské noviny, LN — Lidové noviny a MfD — Mlada fronta Dnes.
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emoci a postojui adresata (srov. Osvaldova 2011, s. 117). V obecné roviné jsme
na tuto skute¢nost poukazali jiz dfive, kdyz jsme se zabyvali funkcemi expresiv-
nich jazykovych prostredktl v soucasné cestiné (srov. Hradilova, 2012, s. 37-44).
Nyni se zaméfujeme na to, jaké funkce plni jednotlivé expresivni typy, pricemz
vychazime ze zédkladni typologie Zimovy a rozliSujeme expresivitu inherentni,
adherentni a kontextovou (Zima, 1961%). Cilem tohoto prispévku je poukazat
na zptisoby uzivani lexikdlni expresivity v medialnich textech, nebot zejména ex-
presivni jazykové prostfedky vyrazné podporuji persvazivni funkci medidlnich
textd (srov. Junkovd, 2010, s. 72-73) a mohou signalizovat neobjektivni a ten-
den¢ni zptsob podavani informaci ¢i vyuzivani manipulativnich strategii.

2. Lexikalni jednotky priznakové z hlediska formy

Predné jsme se zaméfili na inherentné expresivni lexikalni jednotky, je-
jichz expresivita je podle Zimy (1961, 14nn) zfetelné signalizovana uz v roviné
formy, a to bud slovotvornou strukturou, nebo hlaskovou skladbou.

2.1 Deminutiva

Kritérium slovotvorné signalizace optimalné spliuji deminutiva, tradic-
né spojovana s pozitivnim citovym zabarvenim®. Zdrobnéld pojmenovani ov§em
mohou vstupovat do raznych kvantitativné-kvalitativnich onomaziologickych
vztahd, které jsou urcujici pro miru expresivity, resp. pro jeji existenci viibec. Je-1i
pojmenovani zalozeno pouze na kvantitativni bazi, je pak deminutivum z hle-
diska expresivity neutralni, zatimco pfi bazi kvantitativné-kvalitativni ¢i pouze
kvalitativni vyjadiuje citové zaujeti mluvciho. J. Zima (1961, s. 25-28) pouka-
zuje na to, Ze malost pojmenovavaného denotatu zpravidla v mluvéim vzbuzuje
pozitivni emoce - o vyjadreni pocitil lze proto uvazovat i u pojmenovani vy-
chazejicich z kvantitativni baze, coz osvétluje skute¢nost zminénou vyse, tedy
ze deminutiva jsou obvykle vnimana jako kladné citové zabarvend. Dilezitd je
vsak skute¢nost, Ze vyjadrovaci prostfedky prvoplanové spojované s pozitivnimi
emocemi v realné komunikaci velmi ¢asto odraZeji emoce negativni (srov. Ce-
chovd, 1996, s. 97). Deminutiva fakticky vyjadfujici negativni emoce a postoje
tvori vnitfné dale stratifikovanou skupinu, a to jak se ztetelem k jejich formalni
utvarenosti, tak ke strance vyznamové, pricemz se oba aspekty mohou vzdjemné
podminovat.

2 Paginaci uvadime nize u jednotlivych expresivnich typu.

3 Spolu s hypokoristiky, slovy mazlivymi a slovy détskymi jsou uvadéna jako ptiklad
lexémi pozitivng citoveé zabarvenych napf. ve Slovniku spisovné ¢estiny (1998,
s. 645).
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K tradi¢né pojimanym deminutiviim, tj. k takovym, ktera vyjadtfuji malost ¢i
pozitivni emoce, maji nejblize ty zdrobnélé vyrazy, které jsou tvofeny od emocné
neutralnich slovotvornych zékladt obvyklymi zdrobnujicimi formanty, a teprve
na zakladé kontextu Ize usuzovat, zda jsou uzity v primarni funkci, nebo zda se
jejich vyznam ironicky posouva. Ten ¢i onen vyznam pritom byva casto signali-
zovan a posilovan kvalifikujicim adjektivem (1, 2).

(1) Témét kazdy hotylek ve Rwandé ma dnes wi-fi pfipojeni... (LN 15.
7.2013) / ... epizody seridlu z pochybného hotylku... (HN 3. 12. 2013)

(2) Krach manzelstvi mu nedavd spat, a tak se do své Zenusky znovu po-
radné obul. (Blesk 16.7.2013) / ... s ptivabnou Zenuskou Alenkou a dvou-
letou dcerkou... (Blesk 13. 6. 2014)

U zakladovych slov oznacujicich negativné prijimané skute¢nosti pak jejich
spojeni s deminutivnim formantem vede ke zjemnéni ¢i umenseni negativnich
konotaci, pfipadné také k tomu, Ze do jejich vyznamové struktury vstupuje prvek
nevyznamnosti ¢i nediilezitosti, napt. podvodnicek, zlodéjicek, vrahounek atd. (3).
Podobné je deminutivizace slov zhrubélych, hanlivych, pejorativnich ¢i dokon-
ce vulgarnich motivovéna potfebou redukovat jejich primarni negativni vyznéni
a zajistit jejich ¢aste¢nou (nebo alespont domnélou) spolec¢enskou akceptovatel-
nost tam, kde jsou vychozi pojmenovani spole¢enskou normou tabuizovana (4).

(3) Treba 13krat trestany zlodéjicek... (MfD 13. 8.2013)

(4) Nizozemsky hajzlik Robben nafilmoval penaltu (Aha! 30. 6. 2014) / Aro-
gance ufedniki a hajzlikd, ktefi si fikaji politici... (MfD 5. 9. 2013) / Vech-
no jsou to hajzlici touzici po penézich a po moci... (MfD 24. 2. 2014)

Specificky model kombinace formy a vyznamu predstavuji vyrazy, které nega-
tivni citové zabarveni ziskavaji pravé az procesem deminutivizace. Negativni ko-
notace takovych lexémt vyplyvaji z jiZ vySe zminénych vyznamovych ryst, které
se na deminutivni formanty vazou: malost, zde ve smyslu nevyznamnosti, omeze-
nosti nebo az pokoutnosti, napt. panicka, $éfik, kamarddicek, kolegdcek, vitednicek
(5, 6). Je nutné vsak poznamenat, ze k nékterym takovym deminutiviim jsou tvo-
feny i derivaty slovesné povahy, napt. kamarddickovat se.

(5) ... pti jednénich sedi uredniéci s 25 tisici hrubého... (MfD 28. 12.
2013, nazory)

(6) ... kancelat md v domé firmy svého kamaradicka. (Blesk 4, 7. 2014,
politika)
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Hojnd jsou i pojmenovani vykazujici vlastnosti souvisejici s deminutivnimi
rysy, fakticky ale ,nezdrobnujici®, protoze nedisponuji neutralnim motivujicim
slovem. Jsou to pojmenovani osob odvozena od slovesného participia formantem
-I(ek), tedy vyuZzivajici deminutivizujictho formantu -ek (srov. Smilauer, 1971,
s. 28-29), ktery do vyznamové struktury derivattl vnasi rys malosti, a to ve smy-
slu malé dtilezitosti ¢i bezvyznamnosti (srov. vyse), jez dobfe vyjadiuji pohrdlivy
nebo prehlizivy postoj k danym skute¢nostem, napt. pisdlek, Setrilek, rejpdlek ¢i
vtipdlek (7, 8).

(7) Typické je to pro politicky nekorektni pisalky z povolani. (LN 13. 7.
2013)

(8) Settilek, 1hat, nebo kouzelnik s ¢isly? (Blesk 3. 7. 3013, titulek)

2.2 Hypokoristika

Vyse jsme poukdzali na vyznamovy a funkéni posun nékterych deminutiv.
Deminutiviim jsou formalné i sémanticky blizka hypokoristika - doznavaji urci-
tou zménu formy vzhledem k vychozimu neutralnimu tvaru a vyznamové téz na-
lezi do okruhu prostiedki vyjadiujicich pozitivni postoje a signalizujicich blizky
a davérny vztah k dané osobé. I v medidlnich textech mohou hypokoristika plnit
tuto ptivodni funkci: déje se tak zpravidla v rozhovorech, v nichz mluv¢i skute¢né
vyjadfuji svou blizkost k osobé, o niz hovori (9).

(9) ,Vim, Ze Marta do zdvodu dala maximum...,“ pravila maminka Eva...
(LN 10. 2. 2014, o Martiné Sablikové)

Mnohem castéji je ovsem uziti hypokoristik v medialnich komunikatech mo-
tivovano snahou vyvolat dojem, Ze doty¢na osoba je blizkd adresatovi sdéleni
a Ze ten je vice zainteresovan na sdélovanych informacich. Material, ktery jsme
shromdzdili, tuto teorii potvrzuje: hypokoristiky jsou zpravidla pojmenovavany
celebrity (nékdy ovSem spise pseudocelebrity), jimz by se ,,pramérny ¢tendt ¢i
¢tenaf z prislusné cilové skupiny daného periodika snad rad priblizil. Informace
o soukromi celebrit a navozeni pocitu blizkého vztahu tak maji motivovat k za-
koupeni a prec¢teni dané tiskoviny (10, 11).

MY

(10) Naposledy hral Jarda v Bostonu, ¢i dres oblékne pristi sezonu? (Blesk
17.7.2013, titulek, o Jaromiru Jagrovi)

(11) ... jakmile Pepa obdrzi rozvodové papiry, skon¢i médii sledovany
pérecek pred oltarem. (Blesk 18. 7. 2013, o Josefu Koktovi)
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Pojmenovani politikit hypokoristikem ov§em vedle naznaceni blizkého vzta-
hu, jenz je v tomto kontextu vykladan jako moznost doty¢ného bez zabran poka-
rat a sdélit mu svou nevoli s jeho konanim, nese i dehonestujici vyznam: podobné
jako u deminutiv (srov. vy$e) naznacuje jejich bezvyznamnost, ironizuje je, nékdy
dokonce paroduje (12, 13).

(12) Byl jsi o8klivej na Janicku. A ja nechci, aby Janicka byla oskliva na Pe-
tulku... (Blesk 20. 2. 2014, v publicistice o Jané Nagyové a Petru Necasovi)

(13) Vrat se, Bohousi (Blesk 30. 10. 2013, v politickém zpravodajstvi o Bo-
huslavu Sobotkovi)

2.3 Pojmenovani disfemizujici a hanliva

I pro dalsi skupinu pojmenovani, kterd jsme sledovali, je signifikantni
negativni citové zabarveni, které je pfitom pfimo vazano na jejich slovotvornou
strukturu, resp. na uzité slovotvorné formanty. Vyuziti lexikdlnich prostfedkii
tvorenych formanty s augmentativnim ¢i disfemizujicim vyznamem tam, kde
existuji souznacné prostedky neutralni, mizeme vnimat jako zfetelny projev ne-
objektivniho jazykového ztvarnéni sdélovaného obsahu.

Vedle tradi¢nich slovotvornych typt s disfemizujicim vyznamem, jako napt.
prachdc, drshidk, tvrdak, huberiour, hlavoun, kfikloun nebo kravatik (14, 15), které
jsou tvofeny primdrné ¢i vyluéné augmentativnimi ¢i disfemizujicimi formanty,
jsme zaznamenali i pojmenovani, jejichZ zdrojem expresivity jsou formanty, kte-
ré jsou sice v nékterych typech pojmenovani neutralni, ovéem v pojmenovanich
osob ukazuji na jejich negativni ¢i hanlivé zabarveni.

(14) ... vtibec nevypada jako typicky politik kravatak... (MfD 15.1.2014)
(15) I kdyby novy hlavoun byl orientovan v oboru... (LN 10. 12. 2013)

V nasem materidlu se tato problematika tykd predev$im pojmenovani
ptislusnikd politickych stran, narodnostnich skupin nebo jinych socialnich
skupin. Opozici zminéné neutrdlnosti a priznakovosti plné napliuje formant
-ous: neutralni pfi pojmenovani zvitat jako chocholous, bélous, ovsem priznakovy
v pojmenovanich osob, napt. starous, chytrous (srov. AM 1%, s. 273), v naem ma-
teridlu pak frekventované komous (16).

(16) ... voli¢ské koalici komousi, klausovct a kiupant... (LN 2. 1.)

Méné zfejmd uZ je expresivita spocivajici ve formantu vyrazu socan (17).

4V textu uzivame zkratku titulu akademicka Mluvnice ¢estiny I).
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Slovotvorny formant -an nepatti k zakladnimu inventafti prosttedku pro tvoreni
prislusenskych nazvi, vyznamné se ovsem podili na tvorbé pojmenovani oby-
vatelskych a augmentativnich. Mtizeme tedy uvazovat o analogii mezi pojmeno-
vanimi obyvatel svétadili ¢i mést a pojmenovanim osoby, kterd je clenem, tedy
»obyvatelem® ur¢ité politické strany. Vzhledem ke kontexttim, v nichz se lexém
socan vyskytuje, se ale priklanime spiSe k druhé moznosti, a to k analogii s aug-
mentativnimi pojmenovanimi typu nosan nebo zoban, u nichz je expresivita ci-
telnd a Casto negativné zabarvena® (AM 1, s. 303-304). Domnivame se, Ze nema-
lou mérou zde piisobi i podobnost s nespisovnymi vyrazy buran a kiupan, které
podle Slovniku nespisovné ¢estiny (2009, s. 79 a 217) vyjadtuji hanlivé hodnoceni
nevychovaného ¢lovéka a které jsou také Casto uzivany paralelné v téze lokaci
patrné pro zesileni negativniho uc¢inku.

(17) ... mluvil chytfe, a a¢ socan, i nestranicky... (MfD 25. 1.)

Podobnou analogii spatfujeme pti tvorbé a uzivani pojmenovani ¢lena ODS,
tedy odeesdk / 6deesak (18). Slovotvorny formant -dk je bézné, tedy neutralné,
uzivan pro prislusenska pojmenovani typu svazdk nebo skodovdk, paralelné véak
opét pro tvorbu augmentativ, napt. chlapdk®, od nichz mize byt odvozovano je-
jich negativni vyznéni, jak uz jsme na vazbu mezi velikosti a potencidlnim ci-
tovym zabarvenim poukazali vySe. Z hlediska funkéniho mtizeme konstatovat,
ze vSechny uvedené typy pojmenovani byly uzivany pro demonstraci negativ-
nich postojii a hodnoceni. V medialnich textech se ¢asto vyskytovaly, prevazné
v publicistickych utvarech, a jejich pejorativnost byla mnohdy zmirniovana uvo-
zovkami, jimiz byl signalizovan ur¢ity odstup od zvoleného vyrazu.”

(18) ... pro kseft se klidné spoji ,,06deesak® se ,socanem®. (MfD 19. 1.)

V dané souvislosti by bylo mozno zminit i dal$i oznaceni prislusnikii politic-
kych skupin ¢i ptivrzenct nasich politikd, tvorenych sice regulérné, napt. slovo-
tvornym formantem -ec (klausovec, havlovec), presto uzivanych s ironickym ¢i
pfimo pejorativnim zabarvenim (srov. Jandova, 2012, s. 60-69).

5 Podobné jako od malosti u deminutiv odvozujeme pozitivni expresivitu, negativni
vnimani zvelicelych pojmenovani pravdépodobné souvisi s obavami ¢i strachem
z extrémné velkych objektil.

6 Samoziejmé si uvédomujeme, Ze v zavislosti na kontextu toto pojmenovani mtze
nabyt i obdivného vyznamu.

7 Specifické zptsoby uzivani uvozovek v publicistickych textech podrobné analyzuje B.
Junkova (2010).
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2.4 Kompozita

Struktura slova a slovotvorné komponenty jsou vyznamnym zdrojem ex-
presivity také u kompozit. Jejich expresivita muze vychazet bud ze samotnych
slovotvornych zakladu, které (jeden, ev. i oba) mohou byt expresivni samy o sobé,
napt. kmotrostrana (19) s expresivné zabarvenym komponentem kmotr®, nebo ze
spojeni slovotvornych zakladii obsahové ¢i formalné nekompatibilnich, které spl-
nuje vyse zminénou podminku neobvyklosti ¢i neoc¢ekavanosti. Tak piisobi napt.
kompozitum zemanofobie, vytvorené analogicky k medicinskym terminim typu
klaustrofobie nebo arachnofobie (20).

(19) Klausova kmotrostrana... (MfD 23. 11. 2013, ndzory)
(20) Zemanofobie zac¢ina byt chorobnou... (MfD 9. 11. 2013, nazory)

Vedle uzualné uzivanych kompozit typu rozumbrada, rychlokvaska nebo hr-
dlotez se znacnd ¢ast slozenych expresivnich vyrazu jevila jako okazionalné tvo-
fend pojmenovani, produkovana pravé s cilem ozvlastnit text a vzbudit pozornost
recipienta bez ambici na prechod do bézného uzivatelského tzu, napt. mozkomy-
ti, Zenozidle nebo pracholepy (21-23).

(21) ... manipuluje zavazna témata bulvarnim mozkomytim... (MfD 9.
11. 2013, nazory)

(22) ... maji prece tu Zenozidli... (MfD 21. 11. 2013, nazory)

(23) ... koberec¢ky a dalsi pro mne bezcenné ,pracholepy® (MfD 11. 11.
2013, studenti pisi noviny)

3. Lexikalni jednotky priznakové z hlediska spolec¢enské

normy

Znadnd ¢ast vyrazu, které jsme pro nas$ vyzkum excerpovali z medialnich
textl, nebyla napadna Zadnymi prokazatelnymi odchylkami ve svém hlasko-
vém ¢i morfematickém skladu, presto bylo zjevné - a konfrontaci se Slovnikem
spisovné cestiny se potvrdilo - Ze se jednd o lexikalni jednotky expresivni. Expre-
sivnost takovych vyjadrovacich prostfedki spatfujeme ve shodé s M. Greplem
(1965, s. 54-58) v jejich prekvapivosti a neoc¢ekavanosti vzhledem ke spolecen-
ské normé. Vyuziti lexikdlnich jednotek, které mame na mysli, je ve vefejnych
komunikatech ze spole¢enského hlediska pfinejmensim nevhodné, ¢asto do-
konce tabuizované (s. 24-26). Nelze se domnivat, ze by volba téchto vyrazovych

8  Expresivni vyznam je dolozen ve Slovniku neologizmtl 2.
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prostiedkd v psaném komunikatu byla dusledkem bezprosttedniho citového
pohnuti, které je tradi¢né povazovano za pri¢inu uzivani expresivnich slov, jez
v dané situaci ptsobi jako emo¢ni ventil. Naopak soudime, Ze jejich vybér musi
byt nutné provazen védomim emociondlni reakce, kterou takové lexikum vyvo-
14 u ptijemce sdéleni, a Ze je tedy vybirdno zamérné, a to s cilem manipulovat
s postoji a emocemi adresata.

(24) Byl jsem posera... (MfD 15. 11. 2013, rozhovor)
(25) Krytinar zbouchnul mladou divku (Aha! 10. 9. 2013, titulek)
(26) ... dokdzou ho zmrsit k nepoznani. (MfD 23. 11. 2013)

Z hlediska formalniho je zna¢na ¢ast takovych expresiv ciziho ptvodu, pri-
¢emz frekventovanymi zdrojovymi jazyky jsou némcéina’ nebo jidis, napt. hau-
zirovat, handlovat, handl, kieft, kumst, Spiclovat, pech, Smelindt, Smejd", éachro-
vat (27-29). V dusledku ciziho puvodu pak nékteré lexikalni jednotky vykazuji
pro cestinu neobvyklou hlaskovou skladbu, ¢imz se priblizuji k tém lexémum,
pro néz je zdrojem expresivity priznakovy sklad hlasek, napt. rozfofrovat nebo
Strachat (30).

(27) ... politici, ktefi sebevédomé hauzirovali stojednickou... (Pravo 9. 8.
2013, publicistika)

(28) Sluzebni mobil nelze pouzit ke $piclovani (Pravo 22.7.2013)
(29) ... jak se branit nasilniktim a $mejdam... (MfD 17.8.2013)
(30) Vétsinu ukradenych penéz uz stacil rozfofrovat... (Pravo 14. 6. 2014)

4. Lexikalni jednotky priznakové z hlediska kolokacniho
S medialnimi texty, at uz zpravodajského, nebo publicistického charakte-
ru, jsou spojovdna tzv. aktualizovand pojmenovani (srov. napt. Cechova, 1997,
s. 250-251), kterd jsou prakticky vzdy expresivni. Jsou totiz vytvarena z potie-
by vyrazové neotrelosti a exkluzivity, takze prfirozené disponuji vlastnostmi,
od nichz je expresivita pfimo odvozovana (srov. vyse). Aktualizovand pojmeno-

9 O germanismech poznamendavd M. Cechova (1997, s. 171), ze povétsinou ,,... nebyly
ptijaty do spisovného jazyka, v bézném tzu se vSak uzivaji ... a s uvolnénim norem
verejné komunikace dnes funguji - zejména pro svou expresivnost - i v komunikaci
celospolecenské.”

10V uplynulém roce vykazovalo toto slovo mimoradny narust frekvence: bylo totiz
uzivano nejen v ptivodnim vyznamu, ale predevsim v souvislosti s dokumentem
Smejdi o organizatorech nekorektnich prodejnich akei.
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vani zasahuji jak do oblasti expresivity adherentni, tak expresivity kontextové,
a to v zavislosti na tom, v jaké roviné pfenos pojmenovani probihd. Adherentné
expresivni pojmenovani ziskavaji na zakladé podobnosti ¢i souvislosti novy ex-
presivni vyznam a jeho prostfednictvim vyznamu se podileji i na tvorbé novych
pojmenovacich konceptt (srov. Vankovd, 2007, s. 68-72), zatimco kontextové ex-
presivni vyrazy si sviij vyznam ponechavaji, ale jsou pouzity v novém typu kon-
textu, resp. v jiném funk¢nim stylu, nez je obvyklé (Zima, 1961, 84nn). Transfery
pojmenovani probihaji mezi riznymi oblastmi lidské ¢innosti, napt. kousat se,
prokousat se, olesat, zatocit (31), mezi pojmenovanimi pro oblasti zivota lidi, zvi-
fat a rostlin, napt. zvife, dravec, vicdk, dinosaurus, Stékat, uvadat, vlitnout (32),
¢i mezi pojmenovanimi z oblasti jevii Zivotnych a nezivotnych, napt. parez, bal-
van, drZdk, uniforma, pfilba (33). Lexikdlni aktualizace, které jsme zaznamenali
koncepcich a mechanismech prendseni vyznamt. Frekventovana jsou totiZ po-
jmenovani odrazejici konceptualni predstavu zivota jako boje, hry nebo tvirei ¢i
umélecké ¢innosti (34), jak na né dfive poukazali napf. G. Lakoff a M. Johnson
(2002), I. Vankova s kolektivem (2005, s. 92-192), I. Vaiikovd (2007) nebo B. Jun-
kova (2010, s. 123-137). V nasem materialu byly vyznamné zastoupeny politické
koncepty v ramci gastronomie, resp. politicka jednani jako pfiprava pokrmii (35),
a statu (vetné jeho spravy a hospodarstvi) jako nemocného organismu, ktery ma
byt lé¢en (36). Vyuzivani metaforickych pojmenovani je dokonce tak hojné, ze
v jednom komunikatu mohou byt zastoupeny dva rtizné koncepty, napt. politika
jako gastronomie a soucasné jako sportovni klani (37).

(31) Zlodéj ,,ocesal“ méd z kostela na hibitové (MfD 26. 7. 2013, titulek)
/ Zlodé¢j ocesal ze skoly okapy (MfD 8. 8. 2013, titulek)"!

(32) Kalousek byl rozpoctovym dinosaurem (Halé noviny 7. 7. 2013, ti-
tulek) / ... ukoncila kariéru nékolika kontroverznich politickych dino-
saurd... (MfD 21. 8. 2013) / VV chtély vypraskat dinosaury (HN 4. 9.
2013, publicistika)

(33) ... Ze proti nim uniformy nevahaji tvrdé zasahnout... (MfD 5. 11.
2013)

(34) Palba Zemanovcui na Kalouska... (MfD 12. 8. 2013) / Natoc¢il se je-
den stanek, par alkoholiku a je vymalovano (MfD 30. 7. 2013)

(35) Zaludu grilovali kviili ,,trafikdim“ (MfD 7. 8. 2013, titulek) / ... kte-

11 V tomto pfipadé je na misté otazka, zda se pivodné aktualizované pojmenovani
nestdvd automatizovanym.
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5.

ra politicky rozchod vefejné opepfrila ostrou kritikou. (Pravo 22. 10.
2013) / Okotenit predvolebni boj a pritvrdit tén. (HN 10.9.2013) / ... Ze
vas kolegové pékné osoli... (HN 11. 4. 2014, autorska strana) / ... Ze by
z toho vznikla dalsi politicka bramboracka... (MfD 6. 8. 2013) / Pfedvo-
lebni gulas: 8 stran, 14 $éfa (MfD 11. 9. 2013, titulek) / Obavéte se sama
pokuseni moci, Ze vas to semele? (MfD 10. 8. 2013, rozhovor)

(36) Lékem, ktery na problémy hospodafstvi ordinoval... (MfD 22. 7.
2013) / ozdravit banky i financovat socialni programy (HN 14. 8. 2013)
/ Vykloubeny vztah trestniho prava a politiky (LN 18. 7. 2013, nazo-
ry, podtitul) / ... a od Babise se ocekavd presny chirurgicky rez. (Pra-
vo 30. 5. 2014, publicistika) / I kdyz prevlada pocit, Ze se nase spole¢nost
titi do pekel, ve skute¢nosti proziva pravé 1é¢bu... (MfD 17.7.2013)

(37) »,Je to jen dalsi varianta tradi¢niho starostovského gulase, hodnoti
politické tance Pity, Starostii a TOP 09 krajska opozi¢ni zastupitelka Ro-
mana Zateckd (CSSD), ,ktery se zacal vatit po poslednich komunalnich
volbach, kdy ze dne na den tdhli s TOP 09, pozdéji netahli, ted se zase
hodi prisolit Starosty pro Liberecky kraj. Starostové michaji gulasem tak
diikladné, Ze jeden ztraci pfehled, kdo ma zrovna na sobé ¢i dres. Chybi
tomu jasné hodnoty, programy a ¢itelni lidé.“ (MfD 19. 2. 2014)

Expresivni typy a jejich funkce
Ackoli lexémy inherentné expresivni vykazuji urcité anomalie vzhledem

k normé, at uz jazykové ¢i spolecenské, jsou veelku obvyklou soucasti slovni za-
soby. Z velké ¢asti jsou dolozeny ve slovnicich, které zaznamenavaji jejich expre-
sivni pfiznakovost, a je-li to mozné, dokonce ji specifikuji ve smyslu kladného ¢i
zaporného citového zaujeti'?. Uzivani téchto vyrazii v emocné vypjatych situa-
cich je mozno povazovat za uzudlni, do zna¢né miry automatizované, a uc¢inek

12 Lexikografickd poznamka: parametr expresivni (ve zkratce expr.) je uzivan ve vSech

¢eskych vykladovych slovnicich, byva ov§em kombinovén s dalsimi charakteristi-
kami, které mohou zptesnovat typ expresivniho priznaku, nebo od nich mize byt
expresivita odvozovana. Slova z obecného tizu, jeZ je mozno povazovat za vyraz
hodnoceni ¢i postoje, uvadél uz Jungmanntiv Slovnik cesko-némecky, napt. trumbera
nebo ztrestidlo, Prirucni slovnik jazyka ceského si kladl za cil vylozit vyznam kazdého
slova a vymezit jeho uzivani co do prostredi a slohového razu; urcuje tak parametry
jako expresivni, vulgarni, pejorativni, hypokoristické, familidrni ¢i lidové. Slovnik
spisovného jazyka ceského uziva bud obecnou charakteristiku expresivni, nebo ji
specifikuje jako zhrubélé, pejorativni, vulgarni, ironické, eufemistické, pripadné
kombinuje s tidaji typu obecné, basnické nebo lidové.
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jejich védomého uziti na adresata je dobre predvidatelny. I kdyz i adherentni,
tedy sekunddrni, expresivni vyznamy mohou mit ustaleny charakter a mohou
byt zafixovany v kodifika¢nich priruckach®, presto se ze své podstaty oproti in-
herentné expresivnim vyrazovym prostfedkim vyznacuji zna¢nou neustalenosti
a inovativnosti. Jejich uzivani vyzaduje vy$si miru usili jak na strané producenta
komunikatu, tak na strané adresdta, a to ve smyslu odhaleni mechanismu pro
prenos vyznamu (vyznamové podobnosti ¢i souvislosti), aktualizaci pojmenova-
ni adekvatni kontextu a dané komunikaéni situaci a dekddovani takového po-
jmenovani. S adekvatnim pfijetim obrazného pojmenovani adresatem souvisi
i vyklad jeho citové hodnoty: aktualizovana obraznd pojmenovani jsou pfirozené
také vyrazem postojii a hodnoceni, avsak oproti inherentnim expresiviim je tato
jejich pozice na ose pozitivni — negativni méné zfetelna, a to predevsim u okazi-
onalisma.

5.1 Funkce expresivni

Od vyse uvedenych vlastnosti lexému inherentné a adherentné expresiv-
nich se odviji zptsob jejich uzivani v komunikaci a funkce, do nichz vstupuji.
V tvodu tohoto textu jsme si polozili otazku, jakou komunikaéni funkci plni ex-
presiva v medidlnich textech a je-li opravnény nas predpoklad, Ze jsou uzivana
spise ve funkci persvazivni nez expresivni. Uziti expresiv v jejich primdrni funkci
jsme pozorovali v takovych komunikétech, v nichz $lo prokazatelné o vyjadreni
subjektivnich hodnoceni, postoji ¢i emoci mluvéiho. Toto kritérium spliovaly
texty, nebo alespon ty jejich ¢asti, které byly zaznamendny formou primé redi.
Lze totiz predpokladat, ze ve spontanné pronesené vypovédi mluvei voli expre-
sivni vyrazivo v dusledku urcitého citového pohnuti ¢i s cilem bezprosttedné
verbalné vyjadrit své pocity ¢i postoje. Prirozené je zapotiebi pocitat i s tim, Ze
také spontanni mluveny projev (sekundarné zaznamenany citaci) mize smérovat
k presvédcovani adresita a jeho ziskavani pro nazory a postoje mluvciho. Ve sle-
dovaném materialu v8ak bylo takovych komunikatd minimum, coz si vyklddame
predevsim charakterem média, s nimz jsme pracovali, a jeho Zdnrovou skladbou.
Spontanni diskuze ¢i polemiky, v nichz by mluv¢i bezprostiedné reagovali na re-
pliky svych komunikac¢nich protéjskt s cilem presvédcit je o spravnosti svych
argumenttl, jsou spiSe zalezitosti audiovizualnich médii. V expresivni funkeci
prevazné vystupovaly lexikalni prostfedky inherentné expresivni, nebot ty vyka-

13 Vedle sekundarnich expresivnich vyznam, napt. baba: 1. (hov.) stafena, 2. (hanl.)
neptijemnd zIa Zena, 3. (hanl.) zbabélec, bazlivec; idiot: 1. slabomyslny ¢lovek, 2
(zhrub.) pitomec, blbec; pracka 1. zvifeci noha, tlama, packa, 2. (zhrub.) (velka)
lidska ruka, mohou mit ustélenych charakter obrazna pojmenovani. J. Kraus tak
odlisuje obrazna pojmenovani uzualni a okazionalni (2008, s. 104).
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zuji dostate¢nou miru automatizace (srov. vyse) k tomu, aby mohly byt uzivany
k okamzité verbdlni reakci na podnét vyzadujici hodnotici postoj ¢i vyvolavajici
emocionalni reakei.

5.2 Funkce persvazivni a kontaktova

Vsechny typy expresivnich pojmenovani se uplatnovaly ve funkci persva-
zivni, ktera byla urcujici predev$im pro publicistické komunikaty, jez poskytuji
prostor nejen pro vyjadfeni subjektivnich postoji a individudlnich nézord, ale
také pro strategie vedouci k presvédceni recipienta, Ze pravé dany postoj je sprav-
ny. V takovych kontextech expresiva slouzila predev$im k intenzifikaci a zdtraz-
néni sdélovanych obsaht. Jako konkuren¢ni prosttedek se ovSem vedle expresiv
uplatiiovala tzv. slova pocitova.'

S funkci persvazivni je tizce spjata funkce kontaktova, na niz v souvislosti se
subjektivné zabarvenymi pojmenovacimi prostfedky poukazuje B. Osvaldova,
ktera konstatuje, Ze zejména ve zpravodajstvi maji ,ziskat pozornost ptijemce
a jeho zdjem o zpravu® (2011, s. 117). O ucelovém usili ziskat zajem adresata
svéddi také prevaha adherentné expresivnich vyraza majicich charakter aktuali-
zovanych obraznych pojmenovani. Jak uz jsme vy$e zminili, takové vyjadfovaci
prostredky svou inovativnosti a neotrelosti vzbuzuji pozornost adresita, avsak
na rozdil od automatizovanych expresiv zpravidla nemaji pevnou vazbu na ur-
¢itou hodnotu emociondlniho naboje. Tato nevyhranénost a nutnost jejich ade-
kvatni interpretace adresatem se jevi pro kontaktovou funkci jako velmi vyhodna:
zaujmou pozornost a soucasné nevyjadiuji vyhrocené emoce, které by nemusely
konvenovat potencidlnimu pfijemci, naopak mu davaji prostor k vlastni interpre-
taci takového pojmenovani.

5.3 Funkce kognitivni

Expresiva mohou také naplnovat kognitivni jazykovou funkci. Pfedev$im
v souvislosti s obraznymi pojmenovanimi je poukazovano na to, Ze se nemusi
funk¢né omezovat jen na ozvlastnéni textu, ale Ze se v souvislosti s kognitivnimi
aspekty vnimani jazykovych struktur mohou vyznamné podilet na poznavaci
funkci. J. Kraus konstatuje, Ze metaforizace' je kognitivni ¢innost a Ze je ,jednim
ze zakladnich konstitutivnich principt procesu jazykového dorozumivani a diky

14 O vzajemném vztahu slov expresivnich a pocitovych, o terminologii a ndzorech
na nutnost jejich odliSovani blize napt. J. Zima (1961), M. Schwarz-Friesel (2007), A.
Mikulova (2010).

15 Termin metaforizace oznacuje souhrnné stylistickou obraznost, tedy tropy a figury
(s. 102).
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tomu i ndstrojem strukturace a hlubstho pochopeni pojmenovavanych jeva
kdyz abstraktni vykladame prostfednictvim obrazu diivérné znamého a konkrét-
niho (2008, s. 107). Tento vyklad Ize dobte aplikovat na vyse uvedeny priklad
(35) pripodobniovani mechanismi politickych jednani ke kuchynskym ¢innos-
tem. Klademe si vSak otdzku, zda soucasti takového konceptu neni i védomé zne-
vazeni onoho abstraktniho, jestlize politické zaleZitosti pfirovnavame k nééemu
tak vSednimu a bandlnimu, jako je ptiprava jidla, a to tak obycejného jako napt.
bramboracka.

5.4 Funkce expresiv v konkrétnich medialnich textech
Nase poznatky o funkcich expresiv opirdme také o analyzu jejich apli-
kace v konkrétnich tiskovinach, a to ve dvou nejctenéjsich ceskych denicich, tj.
v Blesku!® a v MfDV. Jsme si védomi odli$ného charakteru obou denik, z nichz
jeden je povazovan za bulvarni, druhy za seriézni - toto rozlozeni je ovéem pro
nds vyhodné, protoze ndim umoziuje porovnat, jak je s expresivitou nakldddno
v bulvarnich textech, u nichz lze predpokladat intenzivnéj$i snahu o kontakt
s potencidlnim ¢tenafem ¢i o jeho ohromeni senza¢nimi zpravami (v roviné ob-
sahu i formy), a jak je s expresivitou zachdzeno v periodiku, které by alespon
ve zpravodajské ¢asti mélo zachovavat zpravodajskou objektivitu a neutrdlnost.
Analyza jednotlivych komunikatt ukazala, ze v absolutnich poctech byl hoj-
néjsi vyskyt expresivnich vyrazovych prosttedka v MfD, v niZ se expresiva vy-
skytovala v kazdém druhém komunikatu (48 %), zatimco denik Blesk vykazal
zhruba polovi¢ni frekvenci. Pfihlédneme-li ovsem k tomu, Ze v Blesku jsme méli
k dispozici celkové mensi pocet vyrazné kratsich komunikatt, protoze grafice
Blesku dominuje obrazova slozka, miizeme konstatovat, Ze vysledna koncentrace
expresivnich vyrazi je priblizné stejna a Ze se v tomto ohledu od sebe tzv. seridzni

16 Blesk je vydavan spole¢nosti Ringier Axel Springer a je prezentovan jako ,,nejpro-
dévanéjsi a nejétenéjsi celostatni denik v Ceské republice, ktery ptinasi prehledné
aktualni zpravodajstvi a zajimavosti z domova i ze svéta, doplnéné radou fotografii
a prehlednou infografikou.“ (www. ringieraxelspringer.cz). Podle priizkumu spole¢-
nosti Median byl v poslednim ¢tvrtleti roku 2013 s 1,1 milionu ¢tendii na vydani
nejétenéj$im ceskym denikem (Mediaprojekt, Tiskova zprava Unie vydavateld,
dostupné z http://www.median.cz/docs/MP_2013_4+1Q_zprava.pdf).

17 Mlada fronta Dnes je vydavana spole¢nosti Mafra, ktera periodikum charakterizuje
jako ,,nejvétsi seridzni celostatni denik v Ceské republice, ktery ¢tenaiéim ptinasi
aktualni a kvalitni zpravodajstvi, uzite¢né servisni informace i oddechové ¢teni
ve specializovanych prilohdch a magazinech.” (www.mafra.cz). Podle prizkumu
Etenosti je se 709 tisici ¢tendfd na vydani druhym nejétenéjsim denikem v CR (Me-
diaprojekt, Tiskova zprava Unie vydavatelt, dostupné z http: http: //www.median.cz/
docs/MP_2014_1+2Q_zprava.pdf).
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a tzv. bulvarni periodikum zasadné nelisi. Pro obé periodika také plati, ze ¢etnéj-
$im vyskytem expresivnich vyrazii se vyznacuji texty reflektujici domaci déni,
a to bez ohledu na to, zda se jedna o komunikaty zpravodajské nebo publicistické.
Ptic¢ina tohoto jevu je nasnadé: na domacim déni jsou producenti texti i jejich
adresati zainteresovani mnohem vice nez na déni ve svété; obé strany pak maji
zfejmé 1 intenzivnéjsi pocit obeznamenosti se souvislostmi sdélovanych informa-
ci, a tedy opravnénosti hodnotit sdélované obsahy. V obou denicich se ukazalo, ze
nejexpresivnéji je referovano o sportu. Sportovni klani jsou sama o sobé zdrojem
emoc¢né vypjatych situaci, jez je nutno komentovat tak, aby jejich emocionalni
naboj ztstal zachovan. Expresivy byly také hojné vybaveny rubriky kulturni: ¢as-
to totiz odkazovaly k uméleckym textim, nékdy z nich dokonce citovaly, nebo
hodnotily umélecké pociny - vyjadreni subjektivniho nazoru a kritického postoje
tak bylo hlavnim cilem recenzi ¢i reportazi.

Vyznamnou odchylku jsme ale pozorovali v uzivani jednotlivych expresivnich
typt. Expresivita inherentni byla vétSinové vyuzivana v komunikatech Blesku,
zatimco v MfD dominovala expresivita adherentni, a to jak v subjektivné ladé-
nych komunikatech publicistickych, tak v titulcich textt véetné zpravodajskych.
Tento stav dobfe koresponduje s vlastnostmi obou expresivnich typt, jak jsme je
popsali vyse, i se statusem obou periodik. Vyrazové prostredky disponujici inhe-
rentni expresivitou je mozné vnimat jako relativiné nekomplikované, uzivatelsky
pratelské a pritom dostate¢né razantni, aby odpovidaly obsahtim, které bulvar-
ni denik prezentuje, i dikci, s niz se obraci k potencidlnim ¢tenarim. Naopak
sofistikovanéjsi expresiva adherentni vystupovala v MfD spise v roli prostiedku
kontaktového a persvazivniho.

6. Polarizace emoci sdélovanych a vyvolavanych

expresivy

Pro oba deniky byl signifikantni vyrazné negativisticky ptistup ke sdélo-
vanym obsahtim. Naprosta vétsina dolozenych expresivnich vyrazi smétovala
k ironii a dehonestaci, hojné byly uzivany vyrazy disfemizujici ¢i zhrubélé. Ne-
gativni vyznam vykazovala dokonce i takovd pojmenovani, ktera jsou obvykle
spojovana s emocemi pozitivnimi (srov. vy$e pojednani o deminutivech a hy-
pokoristikach). Pfi¢inu tohoto jevu spatfujeme v celkové prevaze negativné
zabarvenych expresiv v lexikonu, kterou I. Némec historicky vyklada tim, Ze po-
zitivni emoce bylo a je mozné vyjadrit snaze a spolecensky pfijatelné neverbalni
cestou, zatimco negativni pocity bylo lépe ventilovat verbalné nez ¢inem, ktery
by mohl byt spolecensky sankcionovan (2009, s. 31-37). V souvislosti s vyrazné
negativni polarizaci uzivanych expresiv je zapotrebi zvazit, zda se jednd o projevy
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tzv. jazykové agrese, jiz rozumime chovani ,,sméfujici k verbalizaci protestu, hné-
vu, odporu ¢i nenavisti k urc¢itym jeviim, osobam nebo institucim® (Lotko, 2009,
s. 124-125), nebo zda tyto jazykové prostedky slouzi k aktualizaci textu a jsou
uzivany s cilem zamérné provokovat. Musime v$ak ve shodé s FE Danesem (1954,
s. 124-139) konstatovat, Ze pronikani vyrazi negativné expresivnich, tedy zhru-
bélych, pejorativnich, ¢i dokonce vulgarnich do vefejné komunikace oslabuje
povédomi o jejich tabuizaci a ve svém dusledku vede k rozvoliiovani jazykovych
i spolecenskych norem a k upadku jazykové kultury.

Jednozna¢nd prevaha negativné zabarvenych expresiv jisté souvisi také s ten-
dencemi sou¢asné medidlni scény, které je pfirozené nutné posuzovat se zetelem
ke ¢tenarské poptavce a jez vystihuje konstatovani O. Neffa, tedy Ze jen ,$patna
zprava je zvefejnitelnd zprava“ (2014, s. 20).

7. Zavérem

Cilem naseho prispévku bylo poukazat na disproporci mezi tradi¢nim
vnimanim expresivnich jazykovych prostiedki, které jsou ve $kolské praxi vy-
kladany jako nastroj vyjadfovani a sdélovani pocitti a emoci, a jejich uzivanim
v medidlnich textech, s nimiz se kazdodenné setkdvame.

Tam se totiz expresiva vedle své funkce primarni, tedy expresivni, vyrazné
uplatniuji i ve funkei persvazivni, kontaktové ¢i kognitivni. Ukazalo se také, ze
dochazi i k vyznamnym posunim ve vnimani a uzivani nékterych expresivnich
typt, napt. deminutiv a hypokoristik, které primarné disponuji pozitivnim ci-
tovym zabarvenim, ale v medidlnich textech jsou vyuzivany pfevaziné ironicky,
tedy s vyznénim negativnim a dehonestujicim. Podobné i aktualizovana obrazna
pojmenovani sméfovala spiSe k vytvareni negativnich obrazu.

V tivodu jsme zminili, Ze jednim z kol medialni vychovy je budovat schop-
nost kritického pristupu k informacim zprostfedkovavanym masmeédii a rozpo-
znat snahu o manipulaci se sdélovanymi obsahy a jejich prostfednictvim o ma-
nipulaci s pfijemcem téchto informaci. V kontextu prezentovaného materialu Ize
konstatovat, ze v ramci medialni, ale i jazykové vychovy by méla byt rozvijena
dovednost spravné interpretovat jazykové prostredky, které jsou v medialnich
textech uzivany, nebot pravé ty jsou vyznamnym nastrojem pro vytvareni medi-
alni reality. Jen tak totiz budeme schopni odhalit manipulativni strategie a i¢inné
se jim branit.

Text vznikl s pfispénim Fondu na podporu védecké ¢innosti FF UP Olomouc.
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FORMULACE UKOLU V UCEBNICICH RUSTINY PRO
ZAKLADNI A STREDNi SKOLY JAKO PODNET PRO
VYUZITI ICT VEVYUCE

Formulation of Tasks in Russian Language
Textbooks for Elementary and Secondary Schools
as an Incentive for the Use of ICT in Education

Lenka Rozboudova

Abstrakt: Prispévek je zaméten na zpiisob a miru vyuziti ICT ve vyuce ruského
jazyka, které vychdzi z formulaci zaddni cviceni a tikolit v ucebnicich. Za hlavni
motivacni prvek pro prdci s ICT (jak pro ucitele, tak i pro Zdky) je povaZovino
zaddni jednotlivych cviceni. Prispévek se zabyva typologii téchto zaddni i Cetnosti
jejich vyskytu, a to ve Ctyfech nejpouzivanéjsich ucebnich souborech pro vyuku
ruského jazyka v ceském prostiedi. Pozornost je vénovdna zejména formulaci ikolii
a roli, kterou hraji pro jejich splnéni pravé ICT. Zadani, kterd nabddaji k vyuZiti
ICT, byla podle svého charakteru a zaméfeni rozdélena do nékolika skupin, vysledky
této klasifikace jsou predstaveny v textu. U kazdého souboru je také hodnocena jeho
elektronickd podpora, je predstavena forma této podpory a mira jejiho provdzdni
s tisténymi prvky ucebniho souboru.

Kli¢ovd slova: cviceni, funkcni gramotnost, ICT, ucebnice, vyuka ruského jazyka

Abstract: The paper focuses on the manner and extent of the use of ICT in teaching
Russian, which is based on the formulation of the exercises and tasks in textbooks.
The main motivating factor for work with ICT (for both teachers and pupils) is
considered to be the assignment of the individual exercises. The paper deals with
the typology of the assignments and the frequency of their occurrence in four most
widely used textbook sets for teaching Russian in the Czech environment. Attention
is paid particularly to the formulation of the assignments and the role of ICT in
their fulfilment. Assignments that encourage the use of ICT, were divided according
to their character and focus into several groups. The results of this classification are
presented in the text. The evaluation of electronic support of each set, a form of such
support and its interconnection with printed elements of these textbook sets are
presented as well.

Key words: exercise, functional literacy, ICT, textbook, Russian language teaching
and learning
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Uvod

O vyznamu vyuzivani informacnich a komunika¢nich technologii v cizo-
jazy¢né vyuce nebo i konkrétné ve vyuce ruského jazyka bylo napsano jiz mnoho.
(srov. Azimov, 2012; Dulebova, 2010; Kaplanova, 2013a; Kaplanova, 2013b aj.) Je
ztejmé, Ze efektivni a cilené vyuzivani ICT v cizojazy¢né vyuce miiZe nejen pozi-
tivné ovlivnit formovani komunikativni kompetence v cizim jazyce, ale znatelné
pusobi i na zvySovani motivace zaki k uceni se cizimu jazyku, pozitivné piisobi
také na utvareni jejich funkéni gramotnosti.

ICT se staly na pocatku 21. stoleti neoddélitelnou soucasti vzdélavaciho proce-
su, coz se odrazilo i v zdkladnich evropskych i narodnich vzdélavacich dokumen-
tech, které vyzaduji kontinualni zapojovani ICT do vyuky ve vSech vzdélavacich
oblastech. Pro realnou realizaci vyuky ciziho jazyka je vSak klicovym dokumen-
tem a zaroven didaktickym prostfedkem ucebnice ciziho jazyka, kterd predsta-
vuje hlavni zdroj poznatkd, prinasi zdkladni jazykovy material urceny k osvojeni
a uvadi i zptsob prace s nim. ,,Ucebnice je didaktickym prosttedkem, ktery ridi
jednak zakovo uceni (napf. pomoci otazek, ukold), jednak ucitelovo vyucovani
(napf. tim, ze udava proporce uciva vhodné pro urcitou ¢asovou jednotku vyu-
ky).“ (Pracha, 2009, s. 278) Utitel samoziejmé neni povinen délat vse tak, jak je
v ucebnici uvedeno, nicméné kvalitni uc¢ebnice s komunikativné koncipovanymi
zaddnimi uditeli do zna¢né miry praci usnadiuje a zefektiviiuje.

Ucebnice a jeji koncepce tedy muze do zna¢né miry determinovat ¢innosti
ucitele i zakd ve vyuce, miize tedy vyznamné ovliviiovat uc¢ebni proces jako celek.
Ucebnice mé své nezastupitelné misto zejména kvtili fadé funkci, které ve vyuce
plni. J. Mikk (2007, s. 13-15) uvadi devét zakladnich funkci uéebnice — moti-
vacni, informacni, systematiza¢ni, koordinacni, diferencia¢ni, fidici, rozvijejici
ucebni strategie, sebehodnotici a vzdélavani k hodnotam.

Rozebereme si nyni nékteré tyto funkce ucebnice z hlediska vyuzivani ICT
ve vyuce ciziho jazyka. Kli¢ovou tlohu pfi praci s ICT sehrava vhodna formulace
zaddni, kterd nutné musi pozitivné piisobit na poznéavaci motivaci zakd. Ukoly
a zadani vyzadujici vyuziti ICT maji vSak i velky potencial pro motivaci sociél-
ni, vykonovou ¢i instrumentalni. Z pohledu motivace tak mohou takové ukoly
vhodné stimulovat vnitini potfeby i vnéjsi incentivy vSech zakt v dané skupiné.
Vyznamnym aspektem vyuzivani ICT v cizojazycné vyuce, jakoz i v jinych pred-
métech, je moznost individualizace a diferenciace tkolti a cviceni. Z4ci pii praci
s riznymi vyukovymi programy ¢i internetem mohou pracovat svym vlastnim
tempem, procvicovat intenzivnéji jazykové jevy, které jim ¢ini potize, ziskdvat
diskrétné zpétnou vazbu o vysledcich svého uceni, vyhleddvat informace dle
vlastniho zajmu a urovné schopnosti apod. Zde je vSak nutno podotknout, Ze
samotné zadani ukolu v ucebnici jako takové jesté neni zdrukou diferenciace,
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vzdy zalezi na uditeli, jakym zptisobem s danym zadanim nalozi, jak rozdéli dil¢i
ukoly a role jednotlivym zakum ¢i jakym zptisobem tkol zadd a vysvétli jeho
smysl. Nelze opomijet ani vyznam funkce informaéni. Zadné uéebnice nemé am-
bici predklddat poznatky o dané ucebni latce zcela vycerpavajicim zptsobem, ale
vhodnymi zadanimi pro praci s ICT otevird moznosti samostatného vyhledavani
dalsich dopliujicich informaci a nabada k jejich kritickému vyhodnocovani, kte-
ré je v soucasné dobé povazovano za zdkladni a kli¢covou dovednost zéka. V ci-
zojazy¢né vyuce je tento typ ukold velmi ¢astym, zejména pokud se jedna o praci
s kulturologickym materidlem jakéhokoli charakteru.

Kromé vyse uvedeného je ucebnice (jako ucebni pomticka) jednim z pro-
stfedki realizace principu nazornosti. ,,Pro soudobé pojeti nazornosti ma zasad-
ni vyznam spojeni aktivni ¢innosti, smyslového vnimani a abstraktniho mysleni.“
(Skalkova, 2007, s. 250) Promyslena a vhodné zpracovana elektronickd podpora
jednotlivych ucebnich souborti pak miize uvedenou funkci ucebnice vyraznym
zptisobem posilovat. Je tedy zcela zfejmé, Ze ICT nemaji ve vyuce jazyka vyuziti
pouze jako prostedek utvareni kompetenci v ramci jazykového vyucovani (tedy
jazykové, re¢ové a komunikativni), avSak také jako pomocny nastroj ucebnice,
prostrednictvim kterého lze realizovat princip ndzornosti. Své uplatnéni vsak na-
leznou také pri realizaci celé rady dalsich didaktickych principti - princip aktiv-
nosti zakt, princip samostatné ¢innosti zakd, princip diferencovaného pristupu
k zdkim a v neposledni fadé také princip pozitivni motivace (pfehled principt
viz Hendrich, 1988, s. 77-81)

Rostouci vyznam elektronickych médii v cizojazy¢né vyuce zdtivodnuje V. Ja-
nikova (2007, s. 61-62): ,,I kdyz tisténa varianta ucebnic zaujima stale nejdtlezi-
téj$i misto mezi u¢ebnimi pomtickami, mimo jiné proto, ze prace s ni nevyzaduje
zvlastni technické, materialni i organiza¢ni podminky, maji elektronickd média
stéle rostouci vliv na jejich tvorbu. Technicky pokrok, ktery vyznamné ovliviiuje
i kulturu uceni, se odrdzi i v cizojazy¢nych udebnicich. (...) Nové technologie
dale obohacuji spektrum komunikativnich nabidek a nabizi atraktivni obsahy
a formy uceni. Pocita¢ pak Ize chapat v moderni cizojazy¢né vyuce jako multime-
didlni univerzalni prostfedek a z hlediska technickych parametrti informac¢nich
prament muzeme rozlisit dvé skupiny: 1. CD ROM/CD; 2. projekty on-line pro-
pojené s ucebnici a moznost prace s internetem.

V nasem ptispévku budou predstaveny nejcastéji vyuzivané ucebni soubory
pro vyuku ruského jazyka na zékladnich a stfednich $kolach v CR z pohledu tiko-
16 a zadani, které vyzaduji vyuzivani ICT. Pro obsahovou mikroanalyzu byly zvo-
leny nasledujici u¢ebni soubory Pagyra mo-nosomy, Knacc!, IToexanu a Bpemena.
Tyto ucebni soubory nabizi vzdy nékolikadilnou fadu uéebnic pro vyuku ruského
jazyka na zakladnich nebo stfednich $kolach, vSechny soubory pocitaji s nulovou
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vstupni znalosti rustiny a deklaruji dosazeni urovné B1 dle Spole¢ného evropské-
ho referen¢niho ramce pro jazyky.

1.  Papyra mo-HoBOMY

Prace s ICT v ucebnim souboru Pagyra mo-HoBomy je doporucovana
v podstaté predevsim pii vyhledavani ur¢itych informaci k ruskym realiim, nej-
¢astéji vyhledavani dalsich informaci o ruskych osobnostech ¢i méstech, tato za-
dani jsou uvedena vzdy na okrajové listé ucebnice a formulovana ¢esky, mtizeme
je najit v podstaté v kazdé lekci. Zadani je formulovano dle nasledujiciho modelu,
v nékterych zadanich je pfimo uvedeno, kde maji Zaci hledat, u vétsiny vsak po-
kyn o hledani na internetu chybi, nicméné Ize jej predpokladat:

Kdo byli M. V. Lomonosov a knize Vladimir 1.2 Co o nich vite? Vzpomerite si,
vyhledejte v encyklopedii nebo na internetu. (Raduga po-novomu 1, s. 78)

Pravoslavnd svatba md svd specifika. Pokud vds to zajimd, vyhledejte si in-
formace na internetu. (Raduga po-novomu 5, s. 50)

Divadlo na Tagance je jednim ze zndmych moskevskych divadel. Zkuste
o ném zjistit vice informaci. (Raduga po-novomu 1, s. 95)

Co vite o Petrohrade, o jeho zemépisné poloze a jeho historii? Kde si své zna-
losti miiZete ovérit a doplnit? (Raduga po-novomu 2, s. 91)

Najdéte si dalsi informace o 1. I. Levitanovi. Zjistéte, kteti vyznamni malifi
se vénovali krajinomalbé. (Raduga po-novomu 3, s. 121)

Dal$im typem zadani jsou komunikativné orientované tkoly, jimz predchazi
vyhledani informace na internetu. Zji$téné idaje musi zak zpracovat a nasledné
formulovat text v cizim jazyce. Tato zadani jsou rovnéz formulovana v ¢eském
jazyce a uvedena na okrajové lité ucebnice, objevuji se az od tfetiho dilu, av$ak
i tak pouze velmi zfidka (celkem 4 tato zadani v celé fadé péti dilt ucebnice), coz
je velmi $koda, nebot pravé tento typ zadani a kol miize funkéné vyuzivat ICT
k formovani komunikativni kompetence.

Vyhledejte na internetu zprdvy policie o hledanych osobdch. Nékteré z téchto
zprav prelozte do rustiny. (Raduga po-novomu 3, s. 43)

Najdéte v novindch nebo na internetu néjakou zprdavu, kterd se tykd ekolo-
gické problematiky ve vasem regionu. Pokuste se vyjadrit hlavni myslenky
této zpravy rusky. (Raduga po-novomu 4, s. 37)
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Najdéte uvedend mista na mapé Ruska. Zjistéte, jak by bylo mozné se
na dané misto dopravit. (Raduga po-novomu 5, s. 55)

Vyhledejte v ruskych novindch nebo na internetu ¢ldanky o soucasném Rus-
ku. O jednom z témat si pfipravte strucné sdéleni. (Raduga po-novomu 5,
s. 138)

Poslednim typem zadani u¢ebniho souboru Raduga po-novomu, v némz lze
ICT vyuzit, jsou ukoly na vyhledavani ve slovniku nebo na preklad obtiznéjsich
textll. Neni v8ak urceno, zda bude zak pracovat s tisténym nebo elektronickym
slovnikem, vyuziti ICT Ize tedy pouze predpokladat, av§ak neni nutnosti.

Dle provedené mikroanalyzy muzeme konstatovat, Ze v u¢ebnim souboru
Panyra mo-HoBoMy se sice naméty pro praci s ICT objevuji, av$ak jejich vari-
abilita neni vysoka a nejcastéji jsou nabizeny jako nasledujici strukturni kom-
ponenty formulované v marginélnich sloupcich (klasifikace dle J. Prtichy, 1998,
s. 99-100): a) prubézné tkoly stimulujici zdjem zaki a vedouci zaky k rtiznym
¢innostem, b) nameéty k vlastni ¢innosti ¢i diskusi a ¢) otazky a tkoly zamérené
na znalosti zakd a vyzadujici aplikaci udiva.

Nutno vsak jesté dodat, ze k prvnimu a druhému dilu uéebnice jsou k dispo-
zici i jejich interaktivni verze a CD-ROMy s interaktivnimi cvi¢enimi. Vizudl-
ni stranka interaktivni verze ucebnice se od ti$téné nijak nelisi, avsak umoznuje
jednotlivé ¢asti ucebnice modifikovat, zvétSovat, doplnovat, zvyraznovat nebo
naopak nékteré ¢asti skryvat, aby zaci mohli s texty pracovat samostatné. Inter-
aktivni ucebnice vyuziva funkci tabuli Smart board, propojuje text ucebnice se
zvukovymi nahravkami ¢i konkrétnimi webovymi strankami pro dalsi aktivity
zakll. Za nejvétsi prinos této verze miizeme povazovat moznost ucitele dotvaret
si u¢ebnici dle svych potieb, nahravat si pfimo do interaktivni uc¢ebnice vlastni
doplnkové texty, cviceni, videa, hypertextové odkazy na zajimavé webové stranky
k tématu, pripadné si ukladat vysledky prace zakd a pozdéji je znovu vizualizo-
vat apod. Nevyhodou je v§ak pomérné vysoka porizovaci cena $kolni multilicen-
ce. Podrobngéjsi vysledky analyzy prvniho dilu interaktivni ucebnice uvadéji L.
Havelkova a V. Kaplanova (2011).

Vsech pét dilt komplexu je kromé tisténé podoby k dispozici také v podobé
elektronické. Nakladatelstvi Fraus je vydalo ve formatu Flexibooks. Po stazeni
¢tecky, ktera je k dispozici jak pro pocitace s opera¢nim systémem Windows,
tak i pro mobilni zatizeni s operaénimi systémy Android i Apple iOs, maji Cte-
nari ucebnici vzdy k dispozici napriklad ve svém tabletu nebo chytrém telefo-
nu. Na rozdil od interaktivni je elektronicka verze uc¢ebnice levnéjsi, dostupnéjsi
i uzivatelsky privétivéjsi (kromé programu pro ¢teni nevyzaduje zadné dalsi spe-
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cidlni softwarové nebo hardwarové vybavent).

Elektronicka ucebnice je obsahové shodna s ti$ténou verzi, navic vSak obsa-
huje sadu cviceni a jazykovych her v podobé dopliikovych aplikaci, test po kazdé
lekci, véechny poslechy z u¢ebnice a prirucky uditele, zajimavé odkazy na internet
a dalsi multimedialni doplnky. Dale v sobé propojuje vSechny ¢4sti u¢ebniho sou-
boru pomoci interaktivnich odkazi, tj. uzivatel mize snadno, rychle a pohodIné
prejit na odpovidajici cvic¢eni v pracovnim sesité nebo ke komentari z metodické
ptirucky, tyto prechody jsou realizovany ve vlastnim okné, aniz by uzivatel byl
nucen opoustét vychozi pozici v uéebnici. Dal$i vyhodou je stejné jako v interak-
tivni verzi snadna dostupnost zvukovych nahravek k prislunym cvi¢enim.

Elektronicka verze ucebnice obsahuje vice vizualnich prvki, které podporuji
sémantizaci novych lexikdlnich jednotek a mohou pti vhodném vyuziti slouzit
také k rozvoji fe¢ovych dovednosti. Vizualizace ucebni latky je realizovana jed-
nak ve formé konkrétnich obrazka nahranych do aplikace, jednak prostrednic-
tvim hypertextovych odkazt na webové stranky k danému tématu.

Elektronicka ucebnice umoznuje uzivatelim propojovat vyuku ruského ja-
zyka s jinymi predmeéty prostfednictvim odkazt na odpovidajici latku v jinych
elektronickych ucebnicich vydanych nakladatelstvim Fraus, ¢imz je naplnovan
koncept mezipfedmétovych vztaht.

Na rozdil od interaktivni verze ucebnice, kterd pro maximalni efektivitu vy-
zaduje odpovidajici software a v idedlnim pripadé i hardware, je vyuzitelna i pro
samostatnou domaci ptipravu zakd, nebot u mnohych cvi¢eni nabizi dopliujici
ulohy pro procvi¢ovani jazykovych prostredkd, po jejichz vyplnéni zak ziskava
okamzitou zpétnou vazbu o spravnosti svého reseni. Na téchto doplnujicich tlo-
hach mize zak pracovat i opakované, miize Glohu pfi nespravném reseni vyplnit
znovu, piipadné se k ni miize pti opakovani latky vracet. Tyto tlohy ke cvi¢enim
z ucebnice mohou slouzit jako vhodny doplnujici materidl, ktery mutize byt vyu-
zivan i pti diferenciaci uciva, bud pro zdky nadané, kterym je nutné zadavat vice
ukolti v hodinach, nebo jako docvi¢ujici tlohy pro slabsi zdky nebo zaky, kteti
ve $kole z jakéhokoli diivodu chybéli a pottebuji si latku vice procvicit.

V neposledni fadé je nutné zminit hledisko motivace a individualizace. Zik
miize pracovat vlastnim tempem, miize si stahovat dopliujici informace, které
k uceni potiebuje, ¢i si muze prohlizet ilustrativni material dle vlastniho zajmu.
Dal$im pozitivnim aspektem, ktery nelze opomijet, je i fakt, ze zdk pfi praci
s elektronickou verzi ziskava okamzitou zpétnou vazbu splnéni ¢i nesplnéni tlohy
velmi diskrétné a zaroven adresné, vi tedy zcela presné, co si ma pfi osvojovani
latky vice opakovat, co mu ¢ini problémy a naopak co je pro néj snadné. Zaroven
vzhledem k moznosti opakovani tloh muze nakonec dosahnout tspé$ného spl-
néni, coz ho motivuje k dalsi praci.
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Vzhledem k soucasnému trendu implementace ICT do vyuky, respektive na-
rustu vyuzivani tablett a chytrych telefont ve vyuce vSech predméti, a to i vyuce
cizich jazyk, se tak prace s elektronickou verzi stava nanejvyse zadouci, coz tzce
souvisi i se skute¢nosti, Ze pro zaky je prace s ICT béznou soucasti kazdodenniho
zivota, a proto jejich zapojeni do vyuky Zaci povazuji za zcela pfirozené.

Elektronicka verze je tedy koncipovana spiSe pro samostatnou praci zéki
bud ptimo v hodinach ruského jazyka, nebo pri domaci ptipravé, a predev$im
pro upeviiovani jazykovych prostfedki. Nevyhodu mizeme spatfovat v absenci
doplnkovych dloh pro rozvoj fe¢ovych dovednosti.

2. Kmacc!

Dal$im analyzovanym ucebnim souborem je Knacc! Vyuziti informacnich
a komunikacnich technologii je vazano, stejné jako v pripadé predchazejiciho ti-
tulu, zejména na vyhledavani doplikovych informaci. Tato zadani jsou zdkim
predkladana ve formé projektt, a to témér v kazdé z 27 lekei tfidilného uc¢ebniho
komplexu.

Vite, kolik lidi na svété mluvi rusky? Pro kolik lidi je rustina matefskym
jazykem? Najdéte tuto informaci na internetu. Vyhledejte stdty, kde se do-
mluvite rusky. (Klass! 1, s. 16)

Vyhledejte na internetu informace o poctu ndrodnosti, které se vyskytuji
na vizemi Ruské federace, a uvedte jazyky, které jste nasli. (Klass! 1, s. 35)

Zndte piivod Ceské abecedy? Zejména ptivod pismen, kterd nejsou soucdsti
latinské abecedy? Jak a kdy se tato pismena objevila v eské abecedé? A vite,
kolik hieroglyfil je v ¢inské abecedé? A ve které abecedé je 28 pismen a jsou
to samé souhldsky? (Klass! 1, s. 54)

Zjistéte presnou adresu a oteviraci dobu obchodniho domu GUM. Jaké akce
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Cekaji na zdkazniky v nejblizsi dobé? http://www.gum.ru (Klass! 1, s. 71)

Zjistéte, na kolika ostrovech se rozklddd Petrohrad, kolik je ve mésté mostil
a kdy se zvedaji. Jakd dalsi mésta ve svété se mohou pochlubit bilymi noce-
mi? (Klass! 1, s. 94)

Yauaiime, kaxue 20poda-nobpamumot ecmv y eauiezo eopooa. Cobepume o
HUxX uHgopmavuio. Bol makice moxceme y3Hamov 0 20po0ax-noopamumax
IIpaeu, bpro, unu opyeux eopodos Yexuu. (Klass! 2, s. 18)

ITocmompume opuyuanvHuiil catim 00HOU U3 YKASAHHBLX 6 meKcme 2pynn.
Ymo unmepecrozo u3 ucmopuu epynnui u eé€ Ha3eanus vt ysnanu? Kaxue
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necHu camvle 3HaUUmMenvHoie 8 meopuecmee zpynnovl. Ilocmompume catim
00HOIl U3 yKA3aHHbIX 8 meKcme paduocmanyuil. IlecHu Kakux spynn unu
nesu08 3aHUMAlm 6epxHue CMpouku xum-napada? Ysuaiime o HUX.
(Klass! 2, s. 92)

V mensi mife, av§ak ve tfetim dilu u¢ebniho souboru pravidelné jsou za-

stoupena komunikativné orientovana zadani, pfi jejichZ zpracovani mohou zaci
vyuzivat ICT. Takovych ukolt je celkem 14 (z toho 12 ve tfetim dilu uc¢ebniho
souboru - v uéebnici i v pracovnim segitu). Ukoly jsou opét zikiim piedkladany
ve formé projektii:
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Kdo z vasich spoluzikii nebo kamarddii ma v nejblizsi dobé narozeniny? Po-
slete mu elektronickou pohlednici. Napt. www.cards.mail.ru, www.finecard.
ru, www.postcard.ru (Klass! 1, s. 62)

Kavirna Cnaoxoexcxa je jedna z nejzndaméjsich kaviren v Petrohradé. Na-
jdéte si jeji internetovou adresu a zjistéte, od kterého roku je tato kavirna
v provozu, kolik provozoven je v Petrohradé a jaké novinky chystd v tomto
roce. Prostudujte jeji nabidku a néco si podle své chuti vyberte. Co by to bylo
a kolik by vas stdla utrata? (Klass! 1, s. 82)

Ilodzomosvime npesenmayuto o c60ém 20pode max, 4mobvl npusseds 6
Hezo mypucmos u3 pasnoix cmpan. (Klass! 3, s. 20)

Hatioume ungopmayuro o 00CMOuHCmMeax U HedOCMAamxax 00HOu
u3 Oaunvix cmanyuit (I9C, BIC, ADC, TIC). Pacckaxcume ceoum
oonoxknaccruxam. (Klass! 3, s. 62)

Iodoeomosvime coobujenue o Tpemvsakosckoii eanepee. B amom eam
nomoxcem ungopmavust na http://www-tretyakovgallery.ru (Klass! 3, s. 88)

Bce namamuuku, ykasautvle 8 npedvidyujem ynparcHeHuu, 8 camom Oese,
Haxodsimcsi 8 Mockese. B Poccuu ecmv u Opyzue HeoObiuHble NAMAMHUKL.
ITocmompume, Hanpumep, 8 Unmepreme http://monument.fatal.ru/index1.
html, http://www.liveinternet.ru/community/geo_club/post124415795/ u
Halildume UHPOPMAyU0 0 NAMAMHUKE, KOMOPLILL 84C 3AUHIMEPECOBAIL.
Pacckancume o ném ceoum oonoxnaccHuxam. (Klass! 3, s. 95)

3a nocnednue 20060 NOA6UNUCL HOBble U HeOObIuHbIE BUOLL MYPUIMA,
maxkue Kax O#ain00-mypusm, AcCUMUnTUUOHHDBLTL MYPUM, SKOMYPUIM,
azpomypusm, Pecrmusanvhvlii mypusm, UHOYPCMPUATLHOLTE MYPUSM URU
kunomypusm. Ilodzomosvime npeseHmayur0 0 camom HeoObIMHOM 6Ude
mypusma. B amom eam cmoxcem nomouv, Hanpumep, UHOOPMAyUs Ha



http://funfacts.ru/drugie-strany-i-nravy/865-interesnye-vidy-turizma.html
(Klass! 3, s. 150)

B kaxux cmonuyax EC vt 6vinu? Haitoume 8 Vlnmepreme catim cmonuypl,
Komopyw 6vl xomenu 6vl nocemumy, U Hanuuiume, 4mo 00A3amenvHo
HyscHo nocmompemo npu e€ noceuwjeruu. (Klass! 3, s. 250)

Ilocmompume catim  http://www.kniga.ru u Haildume KHueu 6auiezo
mobumozo sarpa. Kaxyrwo xuuey vl evibepeme 01151 0pyea/nodpyeu ko oo
poxcoenus u nouemy? (Klass! 3, s. 267)

Vedle vy$e zminénych projektd, jejichz realizace velmi casto predpoklada
vyuziti ICT, je prace s internetem zapojovana také do zadani dal$ich cviceni,
kterd jsou primarné zameérena jinym smérem. V téchto pripadech se v ucebnici
objevuje u zaddni vyobrazeni post-it listku se zadanim dopliujiciho tkolu:

Najdéte na webu Vseruského muzea A. S. Puskina http://www.muzeum-
pushkin.ru adresu Puskinova petrohradského bytu, z néhoz je dnes muze-
um. V kterych dnech je muzeum oteviené? (Klass! 2, s. 49)

Najdéte na webu Mariinského divadla http://www.mariinsky.ru plakdty

vyrs

predstaveni na nejblizsi mésic. Kde se divadlo nachdzi? (Klass! 2, s. 91)

Pti analyze v8ech dilt u¢ebniho souboru bylo nalezeno celkem 40 tkold, kte-
ré explicitné ¢i implicitné predpokladaji vyuziti informacnich a komunika¢nich
technologii. Zalezi pouze na vyucujicim, zda tento potencial vyuzije ¢astecné,
plné, ¢i jej dokonce jesté zvysi, nebot vyse uvedeny pocet zcela jisté neni uplny
a fakt, ze autori pouziti ICT nenavrhuji, neznamena, Ze je vyuzit nelze.

Nakladatelstvi Klett, které uc¢ebni soubor Klass! vydalo, nabizi kromé tisté-
né verze ucebnice také online studentskou / ucitelskou licenci. Ta je, na rozdil
od elektronického vydani ucebnic Raduga po-novomu, ¢asové omezena a ma
platnost 14 mésicti. Licence se vztahuje na jednu IP adresu, soubézné ji muze
pouzivat neomezeny pocet uzivatelii, pokud jsou vSechny stanice, se kterymi pra-
cuji, napojeny na spole¢ny server.

Po registraci je na internetovych strankach nakladatelstvi dale dostupna fada
roz$ifujicich a dopliujicich materialt k jednotlivym dilim titulu. Za zminku stoji
také fakt, ze tento ucebni soubor jako jediny z analyzovanych nenabizi metodic-
kou prirucku v tisténé verzi. Ta je dostupna pouze elektronicky ve formatu PDF
(pro 1. a 2. dil je tieba si ji objednat na CD, ke 3. dilu je zdarma ke stazeni z webu
nakladatelstvi).

P1i samostudiu ¢i jako zptsob pripravy na evaluaci ve $kole mohou Zaci vyu-
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zit také online testy ke kazdé lekei vSech dila ucebniho souboru. Ptistupné jsou
na internetovych strankach nakladatelstvi bez registrace v nékolika variantdch
a modelech.

3. IMoexamm

V u¢ebnim souboru Pojechali se explicitni naméty a zadani pro praci s in-
ternetem objevuji az od ¢tvrtého dilu. V predchazejicich ¢astech komplexu (Poje-
chali Rychly start, Pojechali 3) nebyl nalezen zadny ukol, ktery by zaky explicitné
vybizel k préci s internetem, nicméné u mnohych cviceni se nabizi jejich tviirci
pojeti, kdy ucitel mtize vhodné zadavat ukoly pravé na vyhledavani informaci
na internetu. Naproti tomu ve ¢tvrtém dile nalezneme v kazdé lekci tkol ,,Kto
HUIIeT, TOT Beerfa Haiaét', ktery obsahuje zadani na préci s internetem:

Kro mitet, ToT Bcerga Hariér! Yto MoxkHO Haiitu o Ilpare B uHTepHeTe?

B nouckoeoii cucmeme, Hanpumep www.rambler.ru, Hanuwiu cnoso
IIpaza u nocmompu, cKOIbKO Mam ccoinok Ha ungopmayuio o Ilpaee,
a cxomvko o eé ucmopuu. Haiiou, xax pycckue Hasviearom ,Obecni
dumS, ,Zlatd ulicka’; ,Kampa, ,Prasnd brdna‘ ,Letohrddek krdlovny
Anny‘ Todeomoevme Kopomkoe 6vicriynnerue 00 ucmopuu 00HOL
u3 Odocmonpumeuamenvocmeti 2opoda Ilpaza momvko HA 0CHOBe
ungopmayuy u3 pycckozo unmeprema. Tam ecé npasunvno? ITposepo:
www.praga.ru (Pojechali 4, s. 22)

Kro minet, ToT Beerna Haitnét! YTo MHTEpeCHOr0 HaMmENb 0 cobakax B
UHTepHeTe?

B nouckosoii cucmeme, nanpumep www.rambler.ru, Hanuwiu: «mos cobaxa
dopym» u nonpobyii Haiimu Heckonvko ucmopuii. Buibepu my, xomopas
mebe noupasumcsi 60nvule 6cex, U HA ypoke nepeckaxcu. Bnuwu «mos
cobaka pomo», evibepu omozpaguio cobaxu u NUCbMeHHO ONUU eé U
eé Hacmpoenue Ha pomoepaduu. Haiiou 6 unmepreme 5 nopod cobax,
KOMmopuie mul ewyé He 3HAeULD, 3aNULU, KAK OHU HA3bI8AIOMCS, U NONPOOYT
Hatimu gomozpaguu ¢ cobaxamu amux nopoo. (Pojechali 4, s. 34)

Kro niet, Tot Bcerga Hanmér! Yto MokHO Hayitu B mHTepHeTe 0 V.II.
ITaBnoBe?

Haitgu caiitel us >xusHu JBana IlerpoBuya IlaBmosa. Kro on? Yro
MHTEPeCHOro Thl O HEM ysHan(a) B MHTepHere?! JlaypeaToM Kakoit
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U3BeCTHOI mpeMun o siBisiercsa? (Pojechali 4, s. 40)

Kro mier, ToT Beerna Haitnét! CMoTpy 1 ynTail: www.mail.ru/sport.

Yro nHTEpecHOro A mpounTasn/a? Hanmmm Tpu npennoxerns!

Kakne Buppl criopra camble momymsapaele B Poccun? Tlompobyit 3agaTs
OIMH BHJ, CIOPTa, KOTOPbIM Tbl 3HAEIIb, B IIOMCKOBYIO CUCTEMY,
Hampumep, www.rambler.ru. CKoIbKO CTpaHMI] Tbl K HeMy Haurén/
Harna? Broymm «6o/ebIinKy, TIOCMOTPU pasHble CaiiThl O CIIOPTUBHBIX
KOMaH/]aX, BbIOepM ONHY M3 KOMaHJ, KOTopass TeGe OOIblle BCETO
HPABUTCS, ¥ HAIIMIIN O Hell HecKo/mbKo npepnoxenuit. (Pojechali 4, s. 55)

Kto niiet, ToT Bcerma Hanpér! VMinm B ViHTepHeTe.

Cywecmsyiom 6 pycckom VnmepHeme maxue e catimvl WKOTbHbIX
knaccos, kak u 6 Yexuu? B nouckosoii cucmeme, Hanpumep, HaAnUUU
«catim Knacca» um «CMpanuypl K1acca.

ITodzomosvme  pycckyro eepcuio  catima eéauiezo Kknacca. Bmecme
npudymaiime codepiarue enasHoti cmpanuypl. Ilodymatime, Kak
npuesneub BHUMAHUE PYCCKUX WKOIbHUKOB K 6auiemy catimy. (Pojechali 5,
s. 42)

Jak mitizeme vidét, v porovnani s ukoly v uéebnich souborech Pagyra mo-
HoBoMy a Kmacc! jsou v uc¢ebnicich Pojechali ukoly komplexnéjsi, svym charak-
terem se vSak nijak neodli$uji od analogickych zadani v dalsich uc¢ebnich soubo-
rech. Tyto tkoly motivuji zaky k nalezeni doplnujicich ¢i uptesiujicich informaci
o probiraném tématu. Kromé vyse uvedeného formatu se tikoly na vyhledavani
informaci objevuji také jako soucasti jinych zadani:

Zjisti a budes vyucujicim odménén/al! Ha 60onblioii nepeMeHe MOf6exXa

K Jlere... (Muu www.nikitinsky.com.ua/stihi.html) (Pojechali 4, s. 108)

[asaiime noz080pum 0 mom, 4mo H08020 muvl y3uan(a) 6 yueOHuKe,
npouumarn(a) 6 VMinmepreme o Poccuu. Moxewv pacckazamy no-pyccku
unu no-ueuicku. (Pojechali 5, s. 25)

Zjisti, jak se prepisuji jména Ceskych sportovcii z latinky do azbuky. Pomoc
najdes na strankdch www.sport.ru. Podle zdjmu muzes zjistit, jak se prepi-
suji jména ruskych hokejistit NHL. (Pojechali 5, s. 91)

Vyuziti informa¢nich a komunikaénich technologii je v u¢ebnim souboru Po-
jechali navrhovano také jako pomocnik pti prekladu nezndmych slov:
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ToL e noHuMaewiv cr106a, videneHHvie 8 mekcme? Cs0b 3a napmy, 6KI0UU
Komnviomep u uwiy cnosa 6 unmeprveme www.slovniky.atlas.cz, www.
idnes.cz/slovnik.asp. I kdyz jsi neporozumél(a) viem sloviim, rozumél(a)
jsi celku? Peloz tucné vytisténd slova. Reknéte si a vyzkousejte, jak na inter-
netu hleddme ve slovniku. (Pojechali 4, s. 90)

Ilepesedume cnosa Ha Oocke. Bot moxnceme npu nepesode nonv3o8amvCs
cnosapém www.slovniky.atlas.cz, www.idnes.cz/slovnik.asp (Pojechali 4,
s. 106)

Jak vyplyva z mikroanalyzy, u¢ebni soubor Pojechali s vybérovou a obc¢asnou
praci s ICT (zejména internetem) pocita, avsak neni koncipovana jako integralni
a pravidelna soucast vyuky ¢i samostatné prace zakt. Domnivame se vsak, ze
vyucujici v jednotlivych dilech tohoto uéebniho souboru naleznou dostate¢né
mnozstvi ukold, které jim poskytnou prostor pro zapojeni ICT do vyuky.

4. Bpemena

Poslednim analyzovanym souborem byl komplex Bpemena, ktery ptivod-
né vznikl v Polsku a byl preloZen a upraven pro ceské prostredi. Tento soubor
nabizi nejméné namétt pro praci s ICT ze vSech sledovanych soubort. Lze fici,
ze nedisponuje ucelenou koncepci prace s ICT, tato zadani se objevuji pouze
velmi ztidka a nesystematicky. V 1. dile v uéebnici jsme nenasli Zddné zadani,
v pracovnim sesité¢ dvé zadani, ve 2. dile v u¢ebnici jedno zadani, v pracovnim
se$ité taktéZ jedno zadani, ve 3. dile v uéebnici jedno zadani, v pracovnim sesité
dvé zadani. U nékterych cviceni stoji v zadani prace se slovnikem, v nichz opét
lze predpokladat, Ze Zaci vyuziji slovnik elektronicky, explicitné v$ak tento poza-
davek neni vyjadfen.

Zadani pro praci s ICT jsou stejného charakteru jako u pfedchozich souborti.
Jde predevsim o tkoly, které vybizeji Zdky k vyhledani urcité informace na inter-
netu, jeji zpracovani a prezentaci v ruském jazyce:

Najdi na internetu, kterd Ceskd a ruskd cestovni kanceldt nabizi zdjezd

»3onomoe komvyo . Porovnej program. Informace v rustiné hledej na www.
rambler.ru. O vysledku informuj ostatni. (Vremena 1, pracovni seit, s. 40)

Znds$ tyto hrdiny? Najdi jejich portréty na www.merrypictures.ru a rusky
o nich vypravéj. (Vremena 1, pracovni sesit, s. 40)

Ha catime http://kinopoisk.ru npouumaii ungopmavuio o kakom-+Hu6yow
punvme 015 MOn00EwU U 3anonHu mabauuxy. (Vremena 2, pracovni sesit,
S. 66)
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ToL xouewsv 3a6poHuposarms no Unmepmermy Homep 6 cocmurue. 3anonHu
anxemy. (Vremena 3, s. 71)

Jedno zadani vybizi k napsani e-mailu ruskému kamaradovi. Mnoha cvice-
ni na rozvoj pisemného projevu by bylo mozné takto rovnéz formulovat, avsak
v u¢ebnim souboru jind zaddni timto zptisobem formulovana bohuzel nejsou.

Hanuwu 0pyzy u3 Poccuu smany o c60ém nemrem omovixe. (Vremena 2,
s. 8)

Soucasti u¢ebniho souboru je rovnéz metodicka prirucka. V priruéce k 2. dilu
se muzeme v oddile 8 Internet v hodindch ruského jazyka do¢ist o vyznamu a mo-
tivaénim potencidlu internetu ve vyuce ciziho jazyka, av$ak konkrétni naméty
chybi. Jsou zde uvedeny nékteré internetové adresy ruskych internetovych vyhle-
davacu ¢i internetové adresy oficidlnich stranek Moskvy, Sankt-Petérburgu, Sodi,
moskevského metra ¢i muzei, u nichz jsou uvedena velmi obecna a vseobecné
znama sdéleni, jak lze stranky vyuzit, v podstaté jde o informaci, co Ize na stran-
kach najit. Naméty pro vyuziti téchto stranek k rozvoji re¢ovych dovednosti zaki
vSak zcela chybi.

Na strankach nakladatelstvi si Ize k tomuto u¢ebnimu souboru zdarma stah-
nout audionahravky, prehledy gramatiky, slovnicek a testy k jednotlivym lekcim,
véetné jejich feseni. Dalsi doplikové materidly nejsou nabizeny, nelze tedy fici, Ze
by dany soubor disponoval elektronickou podporou.

Zavér
Celkové 1ze konstatovat, ze v kazdém z analyzovanych uc¢ebnich soubort

muiizeme najit tkoly, které motivuji Zdky k praci s ICT, frekvence téchto tikold je
vSak v jednotlivych souborech rtizna. Nejsystematictéji pracuje s ICT ucebni sou-
bor Krnacc!, ktery koncipuje praci s ICT jako malé projekty, které jsou zatazovany
kontinualné do témér vsech lekei, navic naméty na praci s internetem jsou také
c¢asto soucasti jinak orientovanych cviceni. Kromé toho tento soubor disponuje
elektronickou podporou na webu nakladatelstvi, kde jsou ke stazeni rtizné dopl-
nujici materialy ¢i dal$i podklady pro samostatnou domdci ptipravu zaki.

Ucebni soubor IToexanu systematicky vede zaky k praci s ICT az od 4. dilu
souboru, v ném?z je dokonce préci s ICT vénovan samostatny oddil lekci. Mnoha
cvi¢eni motivuji k vyhledavani doplnujicich informaci na internetu a k vyuzivani
ICT pti préci se slovni zasobou.

Také ucebni soubor Pagyra mo-nosomy prinasi ukoly, k jejichz splnéni zaci
jisté vyuziji ICT, ackoli to v samotném zadéni neni explicitné vyjadfeno. Ukoly
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jsou smérovany spiSe na vyhledavani doplnujicich informaci o ruskych realiich
nez jako podklad pro feseni komunikativnich situaci. U tohoto souboru je vSak
také nutno podotknout, Ze prvni dva dily souboru byly digitalizovany pro vyu-
ziti na interaktivni tabuli a vSech pét dilt bylo vydano kromé tisténé verze také
v elektronické podobé ve formatu Flexibooks.

Za nejméné zdarily soubor z pohledu motivace k vyuzivani ICT se jevi u¢ebni
soubor Bpemena, ktery uvadi ukoly, v nichZ by Zaci byli nuceni vyuzivat ICT,
pouze velmi omezené a nekoncepéné. Tento soubor jako takovy rozhodné k for-
movani funk¢ni gramotnosti nevede.

Z pohledu typti ukoli se ve vSech analyzovanych souborech nejcastéji objevuji
zadani na vyhledavani informaci na internetu, jejich zpracovani a naslednou pre-
zentaci, na vyuzivani internetu jako komunika¢niho prostredku a pro praci s no-
vou slovni zdsobou, pouze soubor Kiacc! navic pracuje s ICT jako soucésti pro-
jektového vyucovani. Vyuzivani ICT lze vak ocekavat nejen u cviceni, v jejichz
zadani je prace s ICT uvedena explicitné, ale i u mnohych dalsich, kterd muze
ucitel tviiréim zptisobem k vyuziti ICT nasmérovat. Celkové lze tedy konstatovat,
ze potencidl vyuzivani ICT, a tedy prispivani k rozvoji funk¢ni gramotnosti maji
véechny uvedené soubory, je vSak na uditeli, jak intenzivné a efektivné bude na-
bizeny material vyuzivat.
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LITERARNI DILO A JEHO ADAPTACE:
Hrabalova povidka Smrt pana Baltisbergra
a Menzeliyv film Smrt pana Baltazara

The Literary Work and Its Adaptation:
Hrabal’s Short Story The Death of Mr. Baltisberger
and Menzel’s film Death of Mr. Baltazar

Jan Schneider
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Abstrakt: V poslednich letech se dostdvaji do poptedi otdzky intermediality, v jejim
ramci pak problematika adaptaci. V 60. letech minulého stoleti doslo k vyznamnému
setkdani Bohumila Hrabala a mladé generace filmovych tviircii. Vznikl povidkovy film
Perlicky na dné, ktery je povaZovdin za manifest ceské nové viny. Hrabalova poetika,
zalozend na zachyceni postav na okraji spolecnosti a na nahrazeni pribéhu adici scén,
jimZ dominuji hovory postav, se jevila filmatiim jako zdsadni zména v dosavadni
poetice, kterd se stdle vice ¢i méné opirala o tradicni pribéh, v némz postavy fungovaly
dal v adaptovani Hrabalovych textii. Casto byl kritizovdn za to, Ze Hrabal idylizuje.
Menzelovy adaptace se vsak vyznacuji zejména diirazem na filmovou te¢ adaptaci
a nutné rovnéZ pocitaji s jingmi ekonomickymi a organizacnimi podminkami
filmové produkce. Uz ve své adaptaci Hrabalovy povidky Smrt pana Baltisbergra
ukazuje sviij posun poetiky, kdyZ namisto naturalistickych scén voli metonymické
symbolické gesto.

Kli¢ovd slova: Bohumil Hrabal, Jiti Menzel, adaptace, Perlicky na dné, Smrt pana
Baltisbergra, Smrt pana Baltazara, poetika, 60. léta

Abstract: In recent years come to the fore issues of intermediality, within, then the
issue of adaptation. In the 1960s, there was a significant meeting Bohumil Hrabal
and young generation of filmmakers. It was created omnibus film Pearls of the Deep,
which is considered as manifesto of the Czech New Wave. The filmmakers seemed
Hrabal's poetics, based on capturing of the characters on the margins of society and
on replacement of the story with a sequence of scenes, on domination of conversation
of characters, like a fundamental change in the existing poetics, which was still more
or less based on the traditional story in which the characters functioned primarily as
types of characters and bearers of ideology. Jiti Menzel as one of the directors went
on in adapting Hrabal's texts. He was often criticized for the idealization of Hrabal.
But Manzel emphasizes in his adaptions specific film language and must also allow



for economic and organizational conditions of film production. Menzel shows off
her shift poetics already in his adaptation of Hrabal's short story The Death of Mr.
Baltisberger: instead of naturalistic scenes he elects metonymic symbolic gesture.

Key words: Bohumil Hrabal, Jiti Menzel, adaptation, Pearls of the Deep, The Death
of Mr. Baltisberger, The Death of Mr. Baltazar, poetics, sixties

V roce 1966 inicioval ¢len redakéni rady ¢asopisu Cesky jazyk a literatura,
literdrni historik a stfedoskolsky profesor Radko Stastny, diskusi o etice v literarni
vychové (St’astn)'r, 1966), v niz kritizoval Ostfe sledované vliaky Bohumila Hraba-
la. Jeho kritika se tykala predevsim erotickych motivd, které podle autora neguji
pozitivni jadro novely (protivale¢ny apel). Diskuze ukdzala, ze Stastného morali-
zovani nenachazi prili§ pozitivni odezvu, nebot vétsina ucastniki zdiraznovala,
ze je potfeba vychazet z estetickych kvalit dila. Jednim z hlast do diskuze, ktery
predstavoval jakysi ukrok stranou, byl ptispévek Jaroslava Bobka (Bobek, 1967).
Jeho specifi¢nost spocivala v tom, ze oproti novele vyzdvihl Menzelovo filmové
zpracovani. Nechci zde v zadném pripadé hodnotit, k jakym zavértm ve srovnani
obou uméleckych produktt dospél (i kdyz by to bylo zabavné), spis jen chci pou-
kazat na to, Ze uz takika pred pul stoletim byl film vzat do hry pfi analyze literar-
niho textu a Ze autor prispévku vyzyval k vyuziti srovnani filmu a jeho literarniho
zpracovani ve $kolni praxi.

1. Po padesiti letech je situace radikalné jina. S rozvojem videa a elektro-
nickych médii je vyuziti filmu v literdrni vychové celkem béZnou véci. A vztahy
mezi texty / produkty rtiznych médii se staly v poslednich dvou desetiletich vy-
znamnym badatelskym polem. Stietaji se (ale i mijeji) na ném odbornici z riiz-
nych obort: teoretici médii (které v mcluhanovské tradici zajima predevsim role
masovych médii ve spole¢nosti), filmovi teoretici a nakonec i filologové, ktefi se
vénuji predev$im vztahtm literatury k jinym druhéim uméni. Ackoliv v kontextu
mysleni o literatufe jde o tradi¢ni komparatistické téma znamé uz z konce 19. sto-
leti, intermedidlni ptistup, ktery zkoumdni téchto vztahti v sou¢asnosti dominuje,
vychazi z novych inspira¢nich zdrojii a opira se rovnéz o jinou metodologii. Je
inspirovan i formovan prudkym nértistem vlivu novych elektronickych médii
i internetu a metodologicky cerpa spiSe z novéjsich badani intertextovych a kul-
turologicky orientovanych pristupti, coZz mu umoznuje, aby se zbavil ,vlivologic-
kého* dédictvi komparatistiky.

Jednu z podoblasti $iroce pojimané intermediality pfedstavuje problematika
adaptace. Rovnéz o adaptacnich studiich lze konstatovat, ze jsou na vzestupu.
A to nejen ve svété, ale v tomto desetileti — coz doklddaji publika¢ni, vydava-
telské i organizacni aktivity - registrujeme zvyseny badatelsky zajem o tuto ob-
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last i u nas. Pfipomenme specidlni tematicka ¢isla o adaptaci ¢asopistt Iluminace
(2010/1) a Ceska4 literatura (2013/2) nebo vydani slovenského prekladu jedné ze
zakladnich kniznich monografii Theory of Adaptation kanadské teoreti¢ky Lindy
Hutcheonové ve vydavatelstvi Jana¢kovy akademie muzickych uméni. V nepo-
sledni fadé nelze prehlédnout ani systematic¢téjs$i pozornost, jiz adaptacim vé-
nuji nékterd akademickd pracovisté, zejména brnénsky Ustav ceské literatury
a knihovnictvi FF MU.

V soucasné dobé patti k ideovym vychodiskim adapta¢nich studii rehabi-
litace adaptaci jako takovych. Badatelé totiz konstatuji (a dokladaji to vétSinou
bohatymi citaty ze star$i odborné literatury), Ze dosavadni adapta¢ni zkoumani
(v prvé radé literatura — film) vychazeji a priori z nazoru, Ze adaptace jsou néco
ménécenného, Ze jsou to vlastné vzdy pouhé odvozeniny lepsiho a hodnotnéjsi-
ho origindlu. Snaha zbavit adaptac¢ni studia téchto predsudki a adaptaci jejitho
$patného jména predstavuje jeden z cilti jiz pfipomenuté monografie Lindy Hut-
cheonové a tvori také motto soucasného ¢eského mysleni o adaptacich, a to jisté
i v opozici ke star$im pracim na toto téma (Mravcova, 1990; Mravcova, 2001).
Napt. Petr Bubenicek, hybatel sou¢asného adapta¢niho badani u nas, uvadi svou
studii Filmovd adaptace: Hleddni interdisciplindrniho dialogu vymluvnou vétou:
»Filmové adaptace byly dlouho povazovany za pouhé kopie dulezitéjsich a hod-
notnéjsich literarnich dél“ (Bubenicek, 2010, s. 7).

Timto vstupnim vyrokem nas Bubeni¢ek privadi hned ke dvéma predsud-
kiim, které dosavadni zkoumani adaptaci charakterizuji a které je potteba z mys-
leni o adaptacich vyloudit: vedle jiz konstatovaného predsudku, Ze adaptace jsou
odvozené, neptivodni a tim nutné ménécenné,' jednim dechem prostfednictvim
pojmu kopie pojmenovava dalsi, ktery je obsazen v pozadavku vérnosti adaptaci
vidi pretextu, pod jehoz diktatem jsou adaptace mnohdy také hodnoceny.

Mozna, Ze jisty preziravy postoj nékterych teoretiki (a nejen jich) vuci adap-
tacim by nebyl aktudlni, kdyby vzali na védomi, ze adaptace doprovazeji uméni
v podstaté v celém jejim vyvoji, nebo kdyby prijali za svou poststrukturalistickou
tezi, Ze kazdy text je vlastné intertext, a Ze tedy adaptovani predstavuje zcela pri-
rozené navazovani vztahu k jinému textu (nebo medidlniho produktu k jinému
mediadlnimu produktu). Pak by se, pokud by chtéli zaujmout stanovisko k hod-
noté té ¢i oné adaptace, mohli zbavit predsudkd o sekundérnosti a odvozenosti,
o sluzbé adaptovanému textu atp. a hodnotili by adaptaci jako takovou. Pti for-
mulovani vztahu k vychozimu textu by se pak zaméfili na analyzu a interpretaci
zmén a posunt, které adaptace nutné provazeji, soustiedili by se na to, co nového

1 Robert Stam ve své knize Literature and Film snasi celou fadu negativnich vyro-
kd o adaptaci: ,,nevérnost” ,,zrada“, ,,znasilnéni“, ,,bastardizace®, ,,sesakralizace®...
(Stam — Raengo, 2005, s. 3). Stam hovoii dokonce o ,,ikonofobii“ (s. 5).

48



pfinaseji, a nejen na to, ¢eho se jim vzhledem k pretextu nedostava. Adaptaci
lze koneckoncti povazovat za autonomni dilo, jelikoz muze existovat nezavisle
na své predloze (vychozi text recipient nemusi znat a presto ji porozumi), nicmé-
né pravé vztah k vychozimu textu predstavuje pro znalého recipienta vyznamnou
slozku vnimani textu. Hutcheonova proto v této souvislosti hovoti o adaptaci -
v souladu s genettovskym pristupem k intertextualité — jako o palimpsestu (Hut-
cheonovid, 2012, s. 22).

Jeden z nejbéznéjsich druht adapta¢nich vztahti predstavuje vztah literatu-
ra - film. Literatura je totiZ uz ze své podstaty pro filmare prvnim vyznamnym
zdrojem (prestoze zejména v soucasné dobé to mize byt nejednou i naopak).
I ona - v dilech epickych, zejména v romanu - stoji na ptibéhu. Vyznam literatury,
zejména romanové, je proto pro déjiny filmu zasadni a neoddiskutovatelny. Plati
to nejen ve svétovém kontextu (uz nejstarsi filmové snimky vznikaly podle lite-
rarnich predloh - jmenujme alespon Méliesovu Cestu na Meésic, ktera vychazela
z predloh Julese Verna a H. G. Welse, 1902), ale i v ¢eském prostredi: adaptace
predstavuji vyznamnou ¢ast produkce ¢eského filmu uz od 20. let, kdy se vedle
literatury 19. stoleti adaptovaly texty populdrni literatury a nakonec i soudobé
literatury umélecké a kdy se cela fada spisovateli vénovala spolupraci s filmem
(mj. Vladislav Vancura, Ivan Olbracht nebo Karel Capek).

Motivace tviirct, pro¢ se rozhodli adaptovat néjaky literarni text, mohou
byt razné. Ale - jak pripomina Linda Hutcheonova védomé v opozici vici
novokritickym a strukturalistickym ptistuptim (i to je vyznamny rys souc¢asnych
adaptacnich studii) — pravé motivace predstavuje vyznamny aspekt adaptace. Je-
likoz filmova vyroba je finan¢né naro¢na, zanedbatelna nejsou méfitka komercni.
Zapominat vSak nelze ani na dalsi aspekty, které mohou byt neméné dulezité,
nebo dokonce dulezitéjsi. Film (a filmova adaptace o to vice) se stava kulturnim
artefaktem a jako takovy se v¢lenuje do soudobé kultury, promlouva k ni (a svym
zpusobem i o ni). V ¢eském kontextu na tento fakt poukazal presvéd¢ivé Petr
Mialek, ktery z tohoto thlu hodnotil dvé adaptace Babicky Bozeny Némcové: fil-
movou z roku 1940 reziséra Frantiska Cdpa a televizni reziséra Antonina Moska-
lyka (1971). Ukazal, jak adaptovani klasické latky vstupuje do konkrétniho kul-
turniho, spolecenského, ideologického, politického kontextu - v jedné adaptaci
do kontextu okupace a druhé svétové valky, v pripadé druhém do kontextu
pocinajici normalizace - jak na tuto situaci reaguji, jak se do ni zaclenuji a jak tato
situace ovliviiuje adaptacni ptistup (Malek, 2013). Pfestoze na prvni pohled ani
jedna z adaptaci neni prvoplanovou aktualizaci jako napt. Vavrova druha adap-
tace Capkova Krakatitu, kterou natoéil v roce 1980 pod nazvem Temné slunce,
do obou se kontext adaptace promita.

Urc¢ité politické i osobni motivy se projevuji i napt. ve filmovych prepisech
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literarnich dél MiloSe Formana: jmenujme alespon Prelet nad kukaccim hnizdem,
adaptaci romdnu Kena Keseye Vyhodine ho z kola ven, nebo Amadea podle dra-
matu Petera Shaffera. Pfestoze jde v téchto pfipadech o soudobou literaturu (dra-
ma), ujal se latky rezisér z jiného kulturniho prosttedi, nez ke kterému prvotné
promlouva. A tak v Pfeletu se do poptedi dostéva interpretace, kterd v romanu pro
film objevuje alegorii totalitniho systému, Amadea si pak Forman vybral i proto,
ze konflikt umélce s ni¢ivou moci priimérnosti ztélesnénou Salierim predstavoval
pro reziséra bytostnou osobni zkusenost.

Pti zpracovani soudobé literatury adaptatori sahaji po literdrni predloze pre-
devsim kvuli jejimu aktualnimu vyznamu, kterym oslovuje je samotné i soudo-
bou spole¢nost. Nékdy mize jit spise o vyuziti popularity predlohy, jak bychom
konstatovali u adaptaci romant Michala Viewegha, jindy je zakladnim motivac-
nim faktorem sptiznénost ndzorova mezi autorem literdrniho dila a filmafem:
esteticka ¢i ideologicka.

2. Sedesitd 1éta predstavovala v eské kultute dobu spolecenského a po-
litického uvolnéni, které prispélo k nebyvalému rozkvétu ceské kultury. Ne na-
darmo se hovoti o ,zlatych® sedesatych letech.? Na tomto rozkvétu se podilela
literatura i film.

K vyraznym kulturnim poc¢iniim tohoto desetileti patfii filmové adaptace proz
Bohumila Hrabala. Hrabal debutoval v roce 1963 povidkovym souborem Perlicka
na dné a rok poté vydal dalsi soubor povidek Pdbitelé. A zakratko nasledovaly
dal$i knihy: zejména Tanecni hodiny pro starsi a pokrocilé a Ostre sledované vlaky.
Skutec¢nost, ze do literatury vstoupil taktka v padesati letech mimoradny autor,
poznali ¢tenari i kritika okamzité. Kniha byla vlastné ihned rozebrana a kriti-
ci povétsinou nesetfili chvalou. Vyzdvihovalo se jazykové mistrovstvi (Opelik,
1963), humor, ktery neni vymysleny a jde ruku v ruce se smutkem, druznost se
samotou (Jungmann, 1963), s dirazem na hovor se pfipominala sptiznénost s Ja-
roslavem Haskem (Opelik, 1963). Vytky vici povidkam byly spise okrajového
vyznamu (Opelik vytykal Hrabalovi figurkareni — Opelik, 1963, a zejména Ope-
lik, 1964).

Hrabal se v kontextu pocatku 60. let jevil jako autor, ktery kulturni verejnost
zaujal svou radikalni jinakosti’ Sdm - kdyz komentuje své psani - se dovola-
va pojmu ozvlastnéni pochazejiciho z ruského formalismu, v némz se spojuje

2 TvsSedesatych letech vak byla celd fada autord, kterym cenzura nedovolila publikovat
(emigranti, katoli¢ti autofi atp.).

3 Natomto misté je nutno pfipomenout, Ze vefejnosti jesté nebyly znamy jeho texty z let
padesatych, které jsou svou poetikou jesté mnohem radikalnéjsi, a ze mnohé z textu
vydanych v povidkovych soubor Perlicka na dné a Pdbitelé vychazely pravé z nich.
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poruseni dobové estetické normy (pouzijeme-li v této souvislosti Mukarovského
pojmu) s moznosti hlubsiho a intenzivnéjsiho a prozitého poznani svéta. Prestoze
se na tuto druhou slozku ozvlastnéni ponékud zapomind, pro Hrabala je neméné
zasadni. Na jednom misté pise: ,,Otazka toho poznani je jakymsi skokem, jako
Kierkegaard, coz je cesta, dalo by se fict, k chapani vbourat se do téch véci, cesta
skokem do Ding an sich selbst (Hrabal, 1996, s. 98).

V ¢em spocivalo Hrabalovo ozvlastnéni, v éem se Hrabal odlisoval od pramé-
ru dobové literarni produkce, od soudobého domaciho literdrniho diskurzu? Jed-
nak - jak uz bylo feceno - jazykem. Jazykové inovativnosti Hrabalovych proz si
v$imli nejen kritici, ale ocenili ji i literarni védci a lingvisté.* Zatimco bézné se teh-
dy vyuzivalo predevsim jazyka spisovného, Hrabal vyuzival cesky jazyk ve vSech
jeho vrstvach, spisovné i nespisovné, obracel se ke slangu i k vulgarismtim, pro-
toze véril, jak piSe v jednom komentati k Tanecnim hodindm pro starsi a pokro-
Cilé, ze ,slang vice nez hovorova fe¢ ma zdjem na spisovné feci, protoze slang
védomeé porusuje jazyk smérem k prekvapeni, ozvlastnéni, slang vice je obranou
proti strnulosti a konvenci, je vic usilovanim o zakdzané, slang je experimentem,
objevem, humorem, nékdy i provokaci. Je vysledkem lidové, anonymni, genialni
tvofivosti. A taky: slang dodavd hovorovému stylu $perky. Myslim, Ze postavy
v proze, které hovori tak, jak je v jejich prostfedi nejen zvykem, ale i radosti, ta-
vice k uzitku i pobaveni® (Hrabal, 1994, s. 445). Jednak postavami a udalostmi.
Hrabalovi protagonisté totiz nebyli koncipovani jako typy, které maji plnit roli
zastupce néjaké spolecenské skupiny. Hrabal oproti dobové normé naopak vy-
zdvihoval jejich jedine¢nost a neopakovatelnost. Hrabalovské postavy tak sice
lze néjak spolecensky charakterizovat (vétsinou $lo o lidi pohybujici se na okraji
spolec¢nosti), nelze je vSak redukovat na funkci nositele néjaké spolecenské role.
To tizce souviselo i s vybérem udalosti (a prostfedi), jejichz aktéry tyto postavy
byly: orientovaly se na vSednodennost, véetné zébavy, a pokud souvisely s pra-
ci, pak ne ve smyslu spolecenské funkce prace, nybrz ve smyslu existencidlnim.
Tyto znaky vzdalovaly Hrabalovy povidky pozadavkiim doktriny socialistického
realismu, ktera sice jako norma v poloviné 60. let ztracela na sile, uz nebyla tak
autoritativné vyzadovana, nicméné ziistavala v pozadi a Casto ,,prosvitala® jak
do vlastni literatury, tak i do diskurzu literarni kritiky. Stale totiz prezival nazor,
ze literatura je hodnotna podle miry své spolecenské angazovanosti. Pfedstava
angazovanosti uméni se v§ak proménovala. Zatimco v 50. letech byly vyzado-
vany spolecensky afirmativni postoje, uméni mélo podporovat soudoby vyvoj

4 Hrabaliv pfinos ve vyuziti jazyka zduraznili v $irsim kontextu jazyka soudobé ces-
ké literatury Zdenék Kozmin (Kozmin, 1964), Lubomir Dolezel (Dolezel, 1965) nebo
Vladimir Karfik (Karfik, 1966).
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spolec¢nosti, v pribéhu 60. let byla angazovanost literatury spojovana se spole-
¢enskou kriti¢nosti, ktera pak nejednou prekracovala meze, jez byla vladnouci
komunistickd strana ochotna tolerovat. U¢et kritikiim pak vystavila normalizace:
spisovateliim zakdzala publikovat, filmaftm tocit.

Hrabal se vsak takovému typu angazovanosti vzdy vyhybal: vyhybal se (so-
cialisticko)realistické typizovanosti postav, pribéhy, které by implikovaly néjaky
uceleny postoj ke spolecenské realité, rozkladal na epizody-obrazy, na scény plné
hovort, na jednotlivé udalosti, které stoji prosté vedle sebe, a svét velkych déjin
zdanlivé vyloucil ze svého zorného thlu. To, ze tim objevil novy prostor tvorby, se
ukdzalo nejen v reakcich kritiky a ¢tenard, ale také v ohlasu filmar.

Vse zacalo spole¢nym vystoupenim mladych reZiséri, Cerstvych absolventt
FAMU, v povidkovém filmu Perlicky na dné podle predloh z knih Perlicka na dné
a Pdbitelé. T mladi filmovi tvirci hledali cesty, jak se osvobodit od tlaku rezimni
estetiky a také jak se vymanit z tradi¢nich zanrovych ramct. Hrabal jim ukdzal
smér, kde objevovat poezii i surovou realitu vSéedniho dne: tam, kde se nenatizo-
valo hledat, tam, kde se nehledala a necekala.

Film Perlicky na dné obsahuje pétici povidek: Jiti Menzel (nar. 1938) natocil
ptibéh Smrt pana Baltazara, Jan Némec (nar. 1936) povidku Podvodnici, Evald
Schorm (1931-1988) Duim radosti, Véra Chytilova (1929-2014) zadaptovala po-
vidku Automat Svét a Jaromil Jire$ (1935-2001) Romanci. Ptivodné do projektu
pattila i povidka Fadni odpoledne, kterou reziroval Ivan Passer (1933), ale do pro-
jektu se nakonec nevesla a byla promitana zvlast. Paralelné Juraj Herz (1934) sahl
po Hrabalové povidce Baron Prdsil a natocil podle ni sttedometrazni film Sbér-
né surovosti. Zatimco Perlicky vznikly ve tviiréi skupiné Smida — Fikar, Herzovy
Sbérné surovosti ve skupiné Feix — Broz. Perlicky se pak staly jakymsi tviir¢im
manifestem nové viny ¢eského filmu, ziskaly ocenéni na mezinarodnim filmovém
festivalu v Locarnu.

Pro Jitiho Menzela se hrabalovské adaptace staly patefi jeho filmové tvorby:
po povidce Smrt pana Baltazara ze zminéného cyklu Perlicky na dné zfilmoval
novelu Ostre sledované vlaky (1965), podle povidek knihy Inzerdt na diim, ve kte-
rém uz nechci bydlet natocil film Skfivdnci na niti (1969), ktery ovsem skoncil
na dlouhych dvacet let v trezoru a premiéru mél az v roce 1990. Obé Menzelo-
vy hrabalovské adaptace ziskaly prestizni ocenéni: Ostfe sledované vlaky Oscara
(1966) a Skfivdnci na niti Zlatého medvéda v Berliné (1990).

Dalsi hrabalovské adaptace pak vznikly az v 80. letech, kdy rezimni klatba
vici Hrabalovi i Menzelovi povolila: Menzel natodil Postfiziny (1980) a soubor
povidek Slavnosti snéZenek (1983).

vvvvv

podatilo vyjit z Menzelova stinu. Jesté do roku 1989 zfilmoval Petr Koliha prozu
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Nézny barbar, po roce 1989, v dobé¢, kdy padly posledni ideologické zabrany tocit
Hrabalovy texty, sahl po jeho textu Dusan Klein (Andélské oci, 1994) a nakonec
se dockaly filmového zpracovani i nejvyznamnéjsi Hrabalovy texty: Pfilis hlucnd
samota (1994, rez. Véra Caisova) a Obsluhoval jsem anglického krdle (2006, rez.
Jiti Menzel). A zdjem neopadl ani v soucasnosti: rezisér Jifi Vejdélek chysta adap-
taci Krasosmutnént.

Pro¢ se hned nékolik reziséri rozhodlo, ze sahnou po povidkach autora v prii-
méru o dvacet let, tedy o generaci star§iho? Rezisér Jaromil Jire§ v uvodu k lite-
rarnimu scénafi napsal: ,,Hrabalovy povidky nas ziskaly svou nesentimentalni
lidskosti, odporem k frazi a svym vlastnim, po nikom neopakovanym humorem.
Hrabal dokazal, Ze neexistuje periferie zivota, Ze kazdy, i ten zdanlivé nejbezvy-
lice nepodobni, spojuji nas ur¢ité nazory na zivot a na film. Proto v nas Hrabalovy
povidky vyvolaly spontdnni odezvu. Zvlasté Hrabalovo usili o poznani lidi, pohy-
bujicich se na tzv. okraji spole¢nosti, a odkryti jejich dtistojnosti. Bez mentorova-
ni, bez pokrytecké demokrati¢nosti“ (Hrabal - Chytilova etc., 1964). Filmafi tedy
vycitili, ze Hrabal tim, Ze zobrazil ve svych povidkach postavy mimo spole¢nost
a jeji mechanismy, objevil ¢lovéka v jeho podstaté, pritom jaksi mimochodem.
Objevil novy pohled na zivot, novou perspektivu, jak ho vidét i ztvarnit, perspek-
tivu, ktera se tak radikdlné odliovala od té béZné, zautomatizované a vnucované
- a to filmové tviirce nejmladsi generace pritahovalo.

3. Podivejme se blize na povidku Smrt pana Baltisbergra a na jeji Menze-
lovo filmové zpracovani nesouci titul Smrt pana Baltazara. Menzeltiv dvaadvace-
timinutovy film je vyznamny pfinejmensim ze dvou hledisek. Jednak Ize snimek
chapat ve smyslu pars pro toto pro celé generaéni vystoupeni v Perlickdch, jednak
uz ve Smrti pana Baltazara je pfedznamenan zpusob, jakym bude Menzel pristu-
povat k Hrabalovym textiim ve svych dalsich adaptacich. A nejen to: Smrt vlastné
predjima jeho filmovou poetiku vibec. Bude nas proto zajimat uz zde mj., pro¢
a kde vznika dojem, Ze Menzel Hrabala lyrizuje, zplostuje, idylizuje.®

Hrabalova povidka Smrt pana Baltisbergra vypravi o navstévé matky, otce
a stryce na motocyklové velké cené v Brné. Uz ve volbé samotného tématu by-

5 Pripomenme velmi ostrou kritiku Andreje Stankovice Menzelovych Ostre sledovanych
vlakii, v niz hovori dokonce o ky¢i (Stankovi¢, 1969), ale ,,zmékéeni® hrabalovské
poetiky vidi v Menzelovych adaptacich i Jifi Vora¢, ktery svou studii prizna¢né po-
jmenovava Menzelovy hrabalovské pohadky (Vora¢, 1992). Ve studii Ceska literatura
ve filmu. Filmy Jittho Menzela podle préz Bohumila Hrabala pise, ze Menzeliv
pristup je lyrizujici, idylizujici a harmonizujici, zastird dramatické a konfliktni situace
a postavy chrani pred otfesy vnéjsiho svéta“ (Vorac, 2004, s. 143).
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chom mohli spatfovat jistou opozici vii¢i oficidlni estetice. Sport, motorismus,
lidova zébava, to nebyla zrovna témata pro literaturu velkého spolecenského
dosahu, ktera se od spisovateld ocekévala.® Hrabal v§ak v prvnim pldnu neli¢i
samotny zavod, tedy feknéme vzhledem k titulu povidky tragicky osud zavod-
nika Baltisbergera, nybrz véren podtitulu povidkové knihy ,,Hovory lidi“ klade
do popredi dialogy, které vedou mezi sebou jeho postavy - pred i béhem zavodu
a vlastné vzdy jaksi paralelné se zdvodem - a které se zdaleka netykaji jen vlast-
nich zavodd, ale tvori k nému jakysi kontrapunkt. Informace o déni na trati nezis-
kavame z téchto hovord, ale jednak od vypravéce, jednak prostrednictvim dalsiho
hlasu, hlasatele zavodu v tratovém rozhlase.

Patfi k Hrabalovym literdrnim objevtim, jak dialogy stavi. Dialogy, které spolu
jeho ucastnici vedou, jsou ve skute¢nosti spise monology: kazdy mluvei reaguje
na promluvu jiného do zna¢né miry jen jako na podnét k tomu, aby se od pro-
mluvy partnera mohl odrazit a mluvit o sobé, o svych zazitcich a osudech. V po-
vidce se to tyka nejradikalnéji stryce, ktery na jiné mluvéi reaguje vlastné jen
asociativné, aby ihned presel k vlastnim tématim, kterd se zavodu ani netykaji:
ke ,vzpominkdm“ na mladi, v¢etné milostnych avantyr, na rakouskou armadu,
v niz slouzil atd.” Podobné se projevuje i beznohy divék, ktery se sice vice drzi
tématu automobilovych zavodd, nicméné i on odbocuje k vlastnimu pribéhu
(historka s berli). Ani otec, kdyz mluvi, neoc¢ekavé aktivniho partnera v dialo-
gu, ale spi§ zvédavého a obdivujiciho posluchace, protoze pro ného je dialog
predevs$im moznosti prezentovat své vyctené znalosti z autobiografickych knih
automobilovych zavodnika a predstirat, Ze se s nimi znal a prozival s nimi jejich
vitézstvi i pordzky. To, Ze zazitky, o nichz mluvi, nejsou autentické, ale vyctené,
v povidce odhali vypravé¢ (ve filmu, kde vypravéc chybi, ztstane otazka, zda je
otcovo vypravéni autentické, ¢i vylhané, otevrend). Minimalné se do hovort za-
pojuje matka.

Filmovd adaptace ma podobny piidorys. I ona stavi na hovorech, které vedou
postavy mezi sebou, a samotny zavod a svét motocyklt a automobilti pak tvori
kontrapunkt k nim.

Nicméné prvni, co nds zaujme, je zména titulu povidky, tedy rovnéz jména
titulni postavy. Recipient nachazi v paratextu titulu prvni z kli¢a (byt mtze byt
falesny), ktery naznacuje, jak muze k textu pfistoupit, co od ného miize o¢ekavat.

6  Sport nebyl prili§ béznym tématem uméni obecné. Nicméné v literatute ho nachdzime
v mezivale¢ném obdobi napt. u Karla Polac¢ka nebo Eduarda Basse: ale to ovSem pro
mnohé kritiky nebyli autofi velké literatury, ale pouze zabavného ¢teni.

7 Hrabal zde predjimd postup, ktery pak jesté radikalizuje v Tanecnich hodindch pro
starsi a pokrocilé: cely text je vypravén strycem Pepinem jako jedno souvéti, v némz
mluv¢i neustdle preskakuje od tématu k tématu.
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Z druhé strany autor (v ptipadé filmu to mtiZe byt nejen rezisér nebo scenarista,
ale i producent nebo distributor) si jim za¢ind modelovat svého ¢tendre (diva-
ka). V pripadé adaptace predstavuje zména titulu prvni podnét k dvaham nad
vztahem literdrniho textu k jeho adaptaci. Implikuje totiZ jistou aktualizaci, zmé-
nu vyznamové dominanty oproti adaptovanému textu. Dokladem takové aktua-
lizace je napiiklad uz zminéné Temné slunce Otakara Vavry: zménou ndzvu dal
rezisér jasné najevo, Ze jeho adaptace bude mit vyrazné aktualiza¢ni charakter.

V nasem pripadé Ctenafe/divaka na prvni pohled zarazi ona zména jména
titulni postavy, zavodnika velké ceny, ktery najde na brnénském okruhu ve Fari-
novych zatackach svou smrt. Zména titulu i po zhlédnuti filmu ptisobi na prvni
pohled nemotivované. Vypada to, jako kdyby se Menzel jen chtél vyhnout poné-
kud krkolomnému jménu, a kdybychom chtéli ¢ist prili§ politicky podezirave,
pak jako kdyby chtél neutralizovat némecky charakter jména titulni postavy. Jak
nds poudi scénare k filmu, Menzel véhal, jaky titul ma pro svou adaptaci zvolit
a jak ma postavu zavodnika pojmenovat. Film nesl ptivodné nazev Velka cena.
Jeden ze scéndrti (spolupracoval na nich Bohumil Hrabal) ma podtitul Umfel
nam pan Baltisberger, v jiné verzi se stejnym titulem se v$ak zavodnik jmenuje
zkracené Baltis, ve filmu se jeho jméno nakonec zménilo na Baltazar.

Jaké tedy muize byt vysvétleni? Pro Hrabala je typické, Ze postavy, které v jeho
textech vystupuji, jsou vétsinou ,,prevzaté® ze zivota, fe¢eno zargonem teorie fik¢-
nich svétu, ze svéta aktudlniho: Hrabal, aniz ovSem predstird, Ze piSe néjakou
non fiction, jde dokonce tak daleko, Ze svym postavam vétsinou ponechava jejich
puvodni jména. U postav, které nejsou soucasti kulturni encyklopedie, si toho
ani nev§imneme, protoZe to prosté nevime (autor nas na to vSak tu a tam upo-
zorni). Plati to i pro tuto povidku. Hrabal v ni li¢i konkrétni vylet svych vlastnich
rodicd a stryce na Velkou cenu Brna, kterd uz do kulturni encyklopedie patfi.
Nejde totiz o néjakou fiktivni velkou cenu, o néjaky vymysleny zavod, nybrz
o konkrétni zavod, ktery se uskutecnil, a to v srpnu roku 26. srpna 1956. Tento
¢asovy tdaj Hrabal sice neuvadi, ale zavodnici, ktefi jsou v souvislosti s timto
zdavodem jmenovani, se ho skute¢né zacastnili, a to nejen prosluly ceskoslovensky
zavodnik FrantiSek Stastny, ktery je pfipominan nejastéji. A skute¢né v ném tra-
gicky zahynul (v zavodé motocykli 250 ccm) némecky jezdec Hans Baltisberger
(1922-1956). Pro¢ se Menzel v této roviné nedrzi predlohy? Snad proto, Ze tocil
svij film na zdvodech ptimo na brnénském zavodisti, jenze takrka o deset let
pozdéji. Zménily se zavodni stroje, jezdili jini zdvodnici. A jelikoz motocyklové
zavody byly i tehdy velmi popularni, navitévovalo je vice nez sto tisic divakd, bylo
pravdépodobné, ze soudoby divak by tento nesoulad odhalil (pro dne$niho laic-
kého divaka, nikoli motoristického odbornika, by ovsem byl neposttehnutelny).
Proto se rezisér rozhodl na toto nefik¢ni jadro — nakonec tedy véetné titulu, ktery
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k nému odkazuje - rezignovat. Pouzit mohl byt jen zminény Frantiek Stastny,
ktery stale aktivné zavodil.

Jinak ovSem Menzel ramec zdvodu a téma motorismu posiluje. V této
souvislosti je — oproti povidce — povy$ena role matky. Matka v Hrabalové tex-
tu takika nepromluvi, neni souéasti hovort. V- Menzelové filmu hraje mnohem
vyznamnéj$i roli. Je nejen znalkyni motoristického sportu, ale také motocyklt
samotnych. Scénaf ji vybavil schopnosti poznat podle zvuku motoru typ motocy-
klu (s otcem se vzdy dohaduji, jaka znacka jakého objemu pravé projizdi kolem).
To tvoii jakési ostinato filmového vypravéni. Aby mohl Menzel tento opakujici
se motiv pouzit, musel vlastni velkou cenu oramcovat kratkym vylicenim cesty
na zavod a ze zdvodu, béhem niZ se mohla tato matcina schopnost uplatnit. Tim
také zpevnil stavbu vypravéni. V povidce totiz ,,déj“ kon¢i smrti pana Baltisber-
gra, vyhlasenim vitézt zavodu a vécnym oznamenim zmény ve startovnim poli
dalsiho zavodu pétistovek, jako by se nic nestalo. Posledni vétou textu je pak ne-
véricnd rétoricka otazka jedné z epizodnich postav, ktera zavod zaspala: ,,To uz
je pan Baltisberger docela mrtvej?“ Cesta na zavod ve filmu nahrazuje kratky
prolog povidky. Hrabal v ném li¢i pfipravu na cestu a pfedev$im v ném prinasi
dialog mezi otcem a strycem, v némz otec stryci vycitd, Ze mu auto ponicil. Kdyz
v8ak slysi, Ze se v auté vezlo $est lidi a postel, tak se sice zlobi, ale vlastné je na své
auto hrdy (ve filmu je misto Pepina ucastnikem i vypravécem této uddlosti mat-
ka). A také se zde popisuje, jak neortodoxné bylo auto vybaveno: ,Tak na velkou
cenu Ceskoslovenska dali do auta staré polstrované zidle a dozadu ptidratovali
skladaci 7idli ze zahrady® (Hrabal, 1993, s. 47), ¢imz je zaroven podana nepfima
charakteristika postav (postavy jsou charakterizovany jako ,,zvlastni“). Naproti
tomu zacatek filmu zastihne protagonisty uz na cesté, auto se opravuje az béhem
ni (i zde kamera ukdze jeho ponékud neobvyklé vybaveni). Uvodni pasaz, ktera
zachycuje cestu na zavod, Menzel vyuziva specificky filmové: odkazuje na némou
grotesku. Odkazy je mozno identifikovat uz pfi opravé automobilu, kdyz matka
otci obfadné podava nastroje k opravé, ale predev$im v nésledujici ,honiéce®
s cyklistou, kterého hraje sam Menzel, kon¢ici cyklistovym padem do ptikopu,
kdyz se lekne vystrelu z motoru. Menzel k tomu, aby tuto grotesknost navodil,
vyuzil nejen filmového obrazu, ale i hudby (obraz je doprovézen klavirni hudbou
ve stylu doprovodu némych veseloher) a zvuka (stfelba motoru). Pritom prolog
mél ptivodné vypadat jinak. Jak v literarnim, tak v technickém scénafi se poci-
talo s vétsim automobilovym provozem, v piikopé mélo skoncit luxusni auto;
realizace v§ak nakonec - nejspis z finan¢nich divodt - zutstala u pouhého bi-
cyklu. Pomoci ramcovani prijezdem a odjezdem do déjisté zavodi tedy Menzel
zpeviuje stavbu filmu. A podtrhuje to jesté pointou spjatou s hadanim znacek
kolemjedoucich motocyklt. Na konci se totiz do hadani zapoji i stryc. Kdyz se
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otec s matkou prekvapené domnivaji, ze pravé stryc, ktery celou dobu daval na-
jevo, ze Zije ve svém vlastnim svété a vnéjsi podnéty bral vzdy jen jako podnét
k navratu do néj, spravné uhodl znacku projizdéjictho motocyklu, stryc je ihned
vyvede z omylu. Po kratické odmlce totiz pokracuje, z ¢ehoz vyplyne, ze kdyz fekl
»bavorak, nemluvil o motocyklu znacky BMW, nybrz o druhu piva. Budovanim
takovych situaci — nékdy postavenych na slové, jindy na obraze (kdyz si stryc ¢isti
olejové skvrny benzinem a pak si ho podpali odhozenou cigaretou) - podtrhuje
Menzel groteskni linii filmu, kterd je charakteristickd i pro jeho dalsi filmy. Hra-
balovi je pointovani tohoto druhu spise cizi. Radéji nechava véci, situace i slova
do sebe ,,narazit, konfrontovat je, a tento stfet ponechava vétsinou otevteny, ne-
zavr$uje ho syntetizujici pointou.

Posileni role zavodu je déno i tim, ze film md moznost zachytit jeho atmo-
sféru vizualné. Menzel ukazuje nejen vlastni zavod (spise vSak zlomkovité, ne
v reportazni uplnosti, avéak véetné zabérti z depa), ale i vyjime¢nou divickou
kulisu (napf. zabéry na divéaky, ktefi aby ziskali dobré misto pro sledovani, nocuji
dokonce i ve vétvich stromtl). Zatimco postavy mluvi vétSinou o né¢em nepii-
tomném, minulém, obraz zachycuje pritomnou chvili, tedy déni v publiku nebo
samotné zavody. Rovnéz zvukova slozka prispiva k vyliceni atmosféry zavodu.
Podobné jako v povidce i ve filmu hraje dilezitou roli tratovy rozhlas. I on je
jakymsi dal$im ,ucastnikem® hovord, podtrhuje ono ,riiznoredi, na kterém je
puvodni text vystavén. Zvukovy kandl, ktery ma film k dispozici, Menzelovi navic
umoznuje, aby do tohoto riznoreci zapojil i hudbu. Vyznamna je v tomto ohledu
homodiegeticka hudba, tedy ta, ktera je soucasti svéta piibéhu. Jde o hudbu (at
ry¢nou dechovku, nebo dobovou pop music, které jsou typické pro akce tohoto
druhu ve své dobé), jez se ozyva z ampliont pred zavodem, mezi jednotlivymi za-
vody i po zavodé. I ona nakonec spolu s tratovym hlasatelem prispiva k tomu, ze
zavod se jevi jako velky ritudl, pfi némz se na smrt rychle zapomene a v$e pokra-
¢uje, jako by se nic nestalo (ukazuje to pred koncem zachyceni proudicich davii
lidi, kteti spéchaji na vyhlaseni vitéza, a to za zvuku Fucikova Vjezdu gladiatortr).

Vyuziti kombinace zvuku a obrazu je viibec vyznamnou slozkou filmu a pred-
stavuje oproti predloze pfidanou hodnotu. Na jednom misté ji Menzel vyuziva
obzvlast ptsobivé. Béhem prohlizeni depa, které absolvuji matka s otcem pred
zavodem, si otec pochvaluje fev motorti, pojmenovava ho jako hudbu. Samotny
film pak vrcholi zavodem, v némz ma Baltazar nehodu a na misté umira. Menzel
nechd se startem zavodu motory ztichnout a s kamerou ¢ekd, podobné jako divaci
v urc¢itém misté trati, az se zavodnici vynofi na obzoru. A kdyz se objevi, ticho
vysttidd ,,andélsky sladkd hudba smy¢cii a Zenského sboru Menzelova skladatele
Jittho Susta.® (Jestlize Hrabalovu povidku lze chapat také jako hold motorismu,

8 Menzel piivodné pocital s monumentalni Bachovou Toccatou a fugou d moll.
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Menzel jakoby tuto tendenci vyuzitim specifickych filmovych prostredk, které
mu kombinace vizualniho a auditivniho kanalu déva, posilil.?) Teprve nésledna
havarie jednoho z jezdct, pana Baltazara, tuto ,rajskou” hudbu prerusi a vrati
nds z tohoto vytrzeni zpét do ,reality” zvukem ndrazu a znovu redlnym fevem
motort.

Zasadni rozdil mezi Hrabalovou povidkou a Menzelovou adaptaci vykazuje
samotna zavodnikova smrt. Hrabal na nékolika radcich popisuje detaily zavod-
nikova umirant: ,,a zpfelamany zavodnik se snazil vstat a jakoby vycouvat z toho
téla. To ale bylo posledni vzepéti, protoze pak se zlomil a zvracel krev. Septal: ,Ich
bitte... ich griisse... Hlava mu klesla a obnazené nervy sebou skubaly, a pravé kdyz
vysvitlo slunce, krev se zatfpytila jak finouci se rubiny® (Hrabal, 1993, s. 57). Na-
proti tomu zadbéry Kucerovy kamery zachycuji pouze leziciho zavodnika a kon-
statovani smrti pfitomnymi postavami. Oproti jistému ndznaku naturalismu,
ktery u Hrabala nachdzime i jinde v podobnych scénach, napt. v povidce Kain
i v Ostte sledovanych vlacich, Menzel necha vyustit obraz umirdni v metonymii,
ktera dostava symbolickou platnost: misto mrtvého zavodnika je plachtou ptikryt
jeho motocykl — motocykl je bytostnou soucasti zavodniho jezdce. To, ze takové
fe$eni neni u Menzela ojedinélé, ale lze je povazovat za stylotvornou soucast jeho
poetiky, ukazuje zptisob, jak je ztvarnéna smrt MiloSe Hrmy, kterd uzavira Os-
tie sledované vlaky: Hrabal prostfednictvim ich-vypravéce Milose podrobné li¢i
umirani dvou lidi, vypravéce a némeckého vojéka, dvou véle¢nych nepratel, kteti
se tvafi v tvar smrti ocitaji proti sobé. Li¢i ho vzhledem ke zvolené formé vypra-
véni prozité a zaroven z jakéhosi odstupu, ktery vyplyva z odchazeni vypravéce
z tohoto svéta, zachycuje ho do posledniho detailu, véetné poslednich fyzickych
projevil. A skrze tuto hrizu dospiva k zahlédnuti lidskosti i v neptiteli. Naproti
tomu Jif{ Menzel ve filmu nechd Milo$e Hrmu i némeckého vojaka zemfit mimo
pohled kamery. Divak vi, ze Milo$, ktery postfelen pada na plachtu vagénu, umi-
r4, ale k vybuchu dojde az za zatackou, takze smrt pfimo nevidi. Dikazem jeho
smrti je mu jen Cepice vypravciho, kterou zanese tlakova vlna vybuchu na perén,
kde ji zvedne jeho mild, Mésa. I ¢epice vypravciho zde je metonymii, kterd se pro-
ménuje v symbol. Jeji vyznam je koneckonctl anticipovan uz na samém zacatku
ptibéhu, kdy matka pomaha Milo$ovi s oblékdnim do uniformy vypravciho.

Toto jisté Menzelovo posunuti hrabalovské optiky se miiZe jevit jako idylizace.
Metafora pohddky, s niz operuje — prestoze se dovolava slov samotného Menzela —
Jiti Vorac (Vorac, 1992), mi neptipada dostate¢né vystizna. Na jedné strané grim-
movska pohddka neni nijak utésna (byva v ni zpravidla dost mrtvych), na strané
druhé ani vyutsténi Menzelovych filmovych adaptaci neni zbaveno své tragiky.

9  Tato pasaz nadchla Josefa Skvoreckého: ,,Menzelovo feseni tu proto bylo genidlni, pro-
toze ryze filmové* (Skvorecky, 1990, s. 128).
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Menzel ji vSak tlumi zamlkou, vyhybd se Hrabalovu naturalismu, nebo mozna
»totalnimu realismu® Je v8ak také otazkou, zda zde tviirci nenarazeji na hranice
jednotlivych jazykd: jazyka literatury a jazyka filmu. Zda celé vyznamné pasaze
Hrabalovych texti, které se vyznacuji mimoradnou vizualni evokativnosti, lze
viibec prelozit do skute¢ného obrazu, zda je lze predvadét, ukazovat a zachovat
ptitom jejich mimoradnou pusobivost spocivajici v expresivité jejich verbalni
zprosttedkovanosti, zda je Ize prevést do obrazu, aniz by byly trivializovany.

Na zavér bych chtél pfipomenout jesté jeden detail ze Smrti pana Baltisbergra
a jeji adaptace. V uvodu filmu, ve chvili, kdy otec s matkou opravuji automobil,
stryc promlouva svilj prvni monolog. Stryctiv proslov o arcibiskupovi Kohnovi,
ktery je viici vysokému cirkevnimu hodnostati spis znesvécujici (tedy v kontextu
dobového diskurzu ptijatelny), je v knize zakonéen slovy: ,Nakonec se arcibis-
kup odste¢hoval s kuchatkou do Tyrol, aby byl Bohu bliz* (s. 47 — zvyraznil J. S.).
Rovnéz technicky scéndt obsahuje toto souvéti v nezménéné podobé. Ve filmu uz
ovSem sly$ime: ,,aby byl nebi bliz“ (zvyraznil J. S.). Tady se ukazuje, Ze film byl

ve své dobé pod prisnéjsi ideologickou kontrolou, tudiz cenzurovan prisnéji nez
literatura, a Ze v roce 1965 byl Bith pro stranické cenzory nepfijatelny.

Shrnu-li své tvahy, mohu konstatovat, Ze zatimco pro Némce, Schorma, Chy-
tilovou, Jirese, Passera i Herze bylo setkani s Hrabalem epizodou, tfebaze velmi
vyznamnou, programovou, protoze otevirajici jiné, osobité cesty jak vidét svét,
ktery Zijeme, pro Menzela se stalo setkanim, které pfimo utvarelo jeho tvaréi ru-
kopis. Uz zde nalezneme snahu hledat ¢isté filmova feseni, uz zde zaregistrujeme
tendenci, ze Menzel véci, které Hrabal stavi prosté vedle sebe nebo proti sobé, se
snazi néjak propojit; oslabenou hrabalovskou narativni syntax zpeviuje jinymi
prostredky, napt. opakovanim (ale to koneckonct déla i sam Hrabal, Pilis hluc¢nd
samota je toho dobrym dokladem). Zatimco Hrabalovy texty jsou ,,nahozené®,
oteviené, Menzel usiluje o vétsi tvarovou pravidelnost a uzavtenost. Ve Smrti
pana Baltazara naptiklad rovnomérnéji rozdéluje role mezi jednotlivé posta-
vy, vytvari ramec, ktery nadto pointuje ve vyrocich postav (stryce Pepina). Pro
Menzela jsou rovnéz ptizna¢né filmové intertextové odkazy: typické je vyuzivani
postuptt némé grotesky (které vSak neni cizi ani Hrabalové poetice, ale najdeme
ji spiSe v jinych textech — napt. v povidce Chcete vidét zlatou Prahu? z Pdbiteliy).
I tato groteska je v§ak podtizena jistému harmonizujicimu lyrismu, protoze Men-
zel ve svych adaptacich nakonec vice nez Hrabal setrvava na onom pepinovském:
»ten svét je porad krasnej, ne ze by byl, ale jak ja ho vidim* (Hrabal, 1965, s. 41).

Jestlize Robert Stam tvrdi, Ze filmové adaptace mohou ,,pomoci zdrojovym
textdm ,prezit“ (Stam - Raengo, 2005, 3), pak Menzelovy hrabalovské adaptace
tento ukol rovnéz plni. A vlastné pomdhaly Hrabalovi ke ¢tenafi uz v dobach, kdy
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Neer

Takovou roli adaptace vSak prijmeme jenom tehdy, jestlize se oprostime
od jistého elitafského pohledu na adaptaci a jestlize adaptérovi pfizname pravo jit
cestou, ktera neni zcela totoznd s cestou autora vychoziho textu a jestlize uzname
specifika toho kterého média.
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SOUKROME VERSUS VEREJNE V MEDIALNIM
PROSTORU'

Private versus Public in Media Space

J

ndriska Svobodova

Abstrakt: Autorka se v predklddaném clanku zaméruje na vyzkum komunikacnich
strategii uzivanych mluvéimi ve specifickém typu medidlnich dialogii. V' dialozich
sledovanych talk show se do verejného prostredi dostivaji témata, kterd byla diive
uréena vylucné pro soukromou neoficidlni komunikaci. Komunikanti zastupujici
medidlni organizaci ale opoustéji strategie, které byly pti dosahovini komunikacnich
cilii bézné, a naopak védomeé pristupuji k titokiim ohrozujicim tvar komunikacniho
partnera. V clanku jsou predstaveny a blize analyzoviny nejéastéjsi typy téchto tvar
ohroZujicich strategit.

Kli¢ovd slova: komunikacni strategie, medidlni dialog, tvdr, ohroZeni tvdre

Abstract: In the presented paper, the author researches communication strategies
used by the communicants in media dialogues of a specific type. In the analysed
talk show topics formerly regarded as strictly private and unofficial are presented
in public. However, the communicants representing a media company refrain from
following communication strategies traditionally used to reach the communication
goals, instead they intentionally attack their communication partners, threatening
their face. The paper presents the most common types of the face-threatening
strategies and provides their analysis.

Key words: communication strategies, media dialogues, face, face-threatening
strategies

Vychodiska: Vyrazny podil komunika¢ni aktivity je v modernich spole¢-

nostech zajistovan prostfednictvim masovych médii, at uz tzv. starych (noviny,
casopisy, televize), nebo novych (internet, digitalni televize, technologie na bazi
WAP apod.). Tyto socidlni a komunikac¢ni sité vnaseji do zivota spole¢nosti novy
rozmér a stale vice ovliviiuji nejenom kvalitu mezilidskych vztah, ale také ko-
munika¢ni dovednosti a schopnosti jejich ¢lent. ,,Média se stavaji rozhodujicim
socializacnim faktorem, ktery casto dokdzZe zastinit Skolu i rodinu,“ (Micienka -
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Jirak a kol., 2007, s. 9) a u recipientt $kolniho véku jejich vliv ¢asto vede k ten-
denci vybirat si mezi znamymi a popularnimi osobnostmi ,,mluvni vzory* a na-
podobovat jejich verbalni i neverbalni projev. Nabizené medialni produkty jsou
velmi rtiznorodé jak pri prezentaci vztahu ke spole¢nosti a okolnimu svétu, tak
pti vybéru a uziti pomérné specifickych vyrazovych prostedkd. Aby se Zaci byli
schopni orientovat v komplikované a ¢asto i tézko citelné nabidce, je tieba vy-
tvaret u nich kompetenci oznacovanou jako medialni gramotnost. Ziskani této
kompetence vede ke schopnosti vytvorit si od médii kriticky odstup a nasledné
i k dovednosti vyuzit je jako zdroj informaci, zabavy apod. (blize viz Micienka -
Jirdk a kol., 2007, s. 9).

Nejvyraznéj$im rysem medialni komunikace je jeji verejnost, ktera se tradic¢-
né odrazela nejen v tematické skladbé komunikatd, ale také ve vybéru textovych
modelt a typtt - W. Raible (2002) v tomto smyslu podtrhuje vyznam spolecenské
ustalenosti komunikac¢nich norem a propojenti jistych konkrétnich typt mluv-
nich aktd (jakymi mohou byt na jedné strané pratelsky rozhovor, vtip, klipky
s prételi, nebo na strané druhé soudni ptikaz, ptijimaci pohovor ¢i kazani) s urci-
tymi komunika¢nimi okolnostmi, jez maji stdlé misto ve spole¢nosti. Konkrétni
textové typy jsou umistény na $kale, pro jejiz krajni body W. Raible (tamtéz) uziva
oznaceni text mluveny, neupraveny (v textu originalu ,interactive) a upraveny
(v textu originalu ,edited). A pravé tyto texty, predem naplanované a dobfe pti-
pravené, dodate¢né korigované a editované, jsou urceny Sirokému a v podstaté
nespecifikovanému publiku. Sou¢asnd medialni situace tomuto jasné definova-
nému rozdéleni uz ale neodpovida: ,Conceptually speaking, orality and literacy
are thoroughly intertwined. The often postulated ‘great divide” between orality
and literacy, between ‘oral” and ’literate” societies, simply does and cannot exist”
(tamtéz).? S. Cmejrkova (Cmejrkova — Hoffmannovd, 2011, s. 38) v tomto smy-
slu uzila pro rozliseni , fe¢ blizkou a vzdalenou, nebo jinak feceno fe¢ na blizko
a na dalku® Texty, které jsou urceny ke komunikaci ,,na blizko", maji relativné
velmi omezeny dosah. Realizuji se mezi blizkymi nebo znamymi osobami, jsou
néstrojem konstruovani socidlni identity a napliuji modely béznych konverzac-
nich Zanra, jejich tematickd napln je pomérné specifickd a obvykle se omezuje
na témata osobniho ¢i profesniho zivota. Naopak tematickd a obsahova népln

2 Koncepéné jsou mluvenost a psanost zna¢né provazané. Casto postulovany ,velky
predél” mezi mluvenosti a psanosti, mezi spole¢nostmi s ,,ordlni“ a s ,,pisemnou” kul-
turou prosté neexistuje a ani existovat nemize.

3 Koch a Oesterreicher ve svém prispévku Sprache der Nihe — Sprache der Distanz, vyda-
ném uz v roce 1985, na néjz S. Cmejrkova ve své praci navazala, poukazali na vypracova-
néjsi charakter fe¢i na délku, které maji vyrazné vétsi akéni radius a jejichz produkee je

vevrs
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»re¢i na dalku® byva tradi¢né spojovana s tématy presahujicimi osobni, intim-
ni zku$enost komunikantt a souvisi spiSe s feSenim politickych, kulturnich ¢i
spolecenskych otazek. V sou¢asném medidlnim prosttedi dochdzi k vyraznému
posunu od témat typickych pro komunikaci ,na dalku® k tématim dfive bézné
uzivanym pouze v soukromi, tedy pti komunikaci ,,na blizko® ,, Tato ,,masovd mé-
dia“ produkuji obrovské mnoZstvi nejriiznéjsich obsahii od zpravodajstvi po zdbavu
a je stdle téZsi se orientovat v tom, co je zprdva, co osvéta, co zdbava a co pouhy
atraktant, podbizivd vyplii ¢asu, kterd md udrzet pozornost ¢tendre, posluchace Ci
divdka kvili reklamnimu sdéleni (Milienka - Jirdk a kol., 2007, s. 7).

1. Ve svém prispévku se budeme blize vénovat analyze specifického typu
medialnich dialogt, jez se Zanrové pohybuji na pomezi konfronta¢niho inter-
view a reality show. Komunika¢ni aktivita se zde realizuje ve dvou okruzich tak,
ze dialogy tcastnikti uz$iho komunikaéniho okruhu jsou v medidlnim prenosu
zprosttedkovany ucastnikiim okruhu $irsiho. Aktivnimi Gcastniky komunikac-
niho aktu primarniho (uz$tho) okruhu zpravidla nejsou $koleni mluv¢i (a cas-
to ani nejsou profesné spojeni s medialni instituci, kterou zastupuji), pohybuji
se ve svém osobnim prostfedi a jejich verbalni aktivita doprovazi mimorecovou
¢innost obvyklou pro bandlni Zivotni situace. Tento typ komunikace, zalozeny
na zviditelnéni osob ,,z lidu®, tak do medialniho prostiedi pfinasi stdle vice témat
béznych zejména pro ,,.komunikaci na blizko".

1.1 Pokud se méa v podstaté banalni rozhovor medidlné neatraktivnich
mluvcich stat pritazlivym pro divéka (jemuz je nabizen jako jakykoli jiny ko-
meréni produkt), je zapottebi ho zaujmout alespon neotfelym zptisobem vyja-
drovéani, necekanymi vyrazovymi prosttedky a v neposledni radé také Sokovat
bézné odmitanymi komunika¢nimi strategiemi. Tohoto jevu si v§ima také napt.
E. Danes: ,Jistd vulgarizace jazykovych jevii ve sdélovacich prostiedcich ziejmé sou-
visi s jednou obecnéjsi tendenci, totiz s ,modou vyjadiovat se zpiisobem nadmérné
emociondlné zabarvenym, expresivnim® (Danes, 2009, s. 244). Medialni prostor
stéle vice zaplnuje specificky typ dialogickych vymeén, jejichz aktéti cilené smétuji
k ohrozeni tvare komunikac¢niho partnera, k jeho poskozeni a neztidka i k vefej-
nému ostouzeni.

Medialni vychova by podle naseho nazoru méla mimo jiné sméfovat k zis-
kani kritického odstupu od podobného typu relaci, a proto by i zaci méli byt
vedeni k poznani, ze: ,V médiich se svét neodrdzi jako v zrcadle, sdéleni v médiich
svét nekopiruji, nybrz jsou vysledkem ustdlenych vyrobnich postupii; zdkladnimi
procesy [...] jsou zjednodusent, zestrucnéni, vytridéni a podtizeni uréitému ticelu®
(Micienka - Jirak a kol., 2007, s. 12). Komunikace, v niz jeji i¢astnici hodnoti ne-
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vybiravymi prosttedky své komunikaéni partnery, je ve svém vysledku paradoxni
a popira tendenci platnou pro efektivni komunikaci, totiz snahu se podobnym
aktdm ohrozujicim tvar komunikac¢niho partnera spise vyhnout.

Kazdy komunika¢né kompetentni uZivatel jazyka si interakei se svym okolim
osvojuje zasady zdvorilé komunikace a mél by byt schopen najit rovnovahu mezi
vlastnim zdmérem, resp. komunika¢nim cilem, a z&jmy komunika¢ntho partnera.
Tendence néjak neposkodit ostatni ucastniky komunikace a neohrozit jejich tvar
je vnimana jako zadouci vlastnost komunikatu a zdkladni pozadavky na efektivni
komunikaci zformulované H. P. Gricem jako ¢tyfi konverza¢ni maximy* by mély
byt doplnény jesté o paty pozadavek, a to Bud zdvorily! (blize k tomu napt. Auer,
2014, s. 96). Podle M. Hirschové: ,,... (zdvofilost) dosazeni komunikacniho cile
usnadriuje, mj. také proto, ze podporuje kooperaci mezi ticastniky hovoru, i kdyz
jejich komunikacni cile mohou byt neshodné nebo dokonce protikladné“ (Hirscho-
V4, 2010, 5. 274).

1.2 V sou¢asném medialnim prostredi se stale ¢astéji vyskytuji dialogy, je-
jichz nejvyraznéj$im atributem se stava hrubost a verbalni agrese. Prestava v nich
platit Leechtv pozadavek (Leech, 1983) preferovat zdvotilé vyjadrovani pred vy-
jadfovanim jednozna¢nym a primocarym a zamér zaujmout a pobavit cilového
konzumenta je upfednostnén pred potfebou neohrozit tvat komunikaéniho part-
nera.

Pro nami sledované typy konfronta¢nich medialnich dialogt je pfizna¢na vy-
razna socialni asymetrie mluvéich. Komunikace probiha mezi predstaviteli medi-
alni organizace, ktefi zde vystupuji jako odbornici nabizejici pomoc, a laiky, ktefi
na medialni organizaci Zaddnou vazbu nemaji a vystupuji pouze jako jeji hosté.
Jejich postaveni je komplikovano tim, Ze se ocitaji v nepfijemné Zivotni situaci,
a proto hledaji pomoc odbornika. Medialni instituce jim zprostfedkuje konzulta-
ci nebo odbornou pomoc tspésného profesionala, za kterou ovSem prizvany host
zaplati nejen ztratou soukromi, ale také ztratou tvare.

4 Disledné dodrzovani Griceovych maxim miiZe naopak efektivni komunikaci zablo-
kovat, napt. v situaci, kdy je komunikacéni partner vyzvan, aby ohodnotil nabizeny
pokrm, novy tces partnerky nebo vybaveni bytu hostitele, je jisté pro tspéch komuni-
ka¢niho aktu Iépe porusit maximu kvality, kvantity i zptisobu, vyhnout se pravdivému
a jasné formulovanému, nicméné vyrazné kritickému hodnoceni a namisto néj komu-
nikaci rozvinout prispévkem, ktery sice nebude ani ¢isté informativni, ani jednoznac-
ny, bude ale formulovan zdvotile a s ohledem na tvai komunika¢niho partnera.
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1.2.1 V pragmaticky orientované literatufe je koncept tvare zaloZen
na tom, ze kazdy z tc¢astniki komunikace vstupuje do socidlni interakce s jistym
sebehodnocenim nebo jistou sebeprojekei a o¢ekavd, ze ostatnimi bude vnimdan
a hodnocen adekvatné této vlastni predstavé. Vedle této tzv. pozitivni tvafe ma
kazdy také tvar negativni, jez je spojena s tim, Ze komunikant si napf. nepfeje
byt omezovan ve svém projevu, nechce byt prerusovan nebo nucen do nééeho,
co sam odmita, jinymi slovy narokuje si pro sebe osobni svobodu a prostor. E.
Goffman (1967, s. 10), ktery byl ve vlastnim pojeti tvafe vyrazné ovlivnén socialni
psychologii, podtrhuje proménlivost tvare v zavislosti na situaci a na podmin-
kach interakce. Tvar je podle néj pro kazdého ucastnika komunikace velmi diile-
zita, jde ale o jev, ktery je ¢lovéku pouze ,zaptijcen” od spole¢nosti. Tvar je tedy
v této koncepci né¢im nestabilnim a proménlivym, pro kazdého ¢lovéka, ktery
vstupuje do socidlnich vztahd, je ale podstatna a je pritomna kazdé interakei.

1.2.2 Tvar je také ustfednim prvkem teorie zdvofilosti P. Brownové a S. C.
Levinsona (1987). Podle této teorie je vybér jazykovych strategii odvozen prede-
v$im od potieby uspokojit cile orientované na tvar. Tvar je definovana jako vlast-
ni vetejny obraz, ktery o sobé ucastnik komunikace ma a ocekava, ze ho budou
respektovat i ostatni. Na zakladé vyse zminéné dichotomie pozitivni a negativni
tvare pak Brownovd s Levinsonem urcuji také akty, jez mohou tvar ohrozit. Oba
autori ale upozornuji na skute¢nost (Brownovd, Levinson, 1987, s. 91), Ze racio-
néalné uvazujici ucastnik komunikace se bude snazit témto aktiim ohrozujicim
tvar vyhnout.

Utok na tvaf se mtize realizovat bud ptimo, nebo nepfimo. V ptipadé nepii-
mého ohrozeni tvare obsahuje komunikace vice intenci, které je adresat nucen in-
terpretovat. Mluv¢i své strategie napliluje s vyuzitim obraznych vyjadreni, ironie,
fe¢nickych otazek apod. Naopak v pripadé primého ohrozeni jde o jasny, pouze
jednim zptisobem interpretovatelny projev. Mluv¢i pak ke komunikaci pristupuje
s jasnym zamérem zautoCit na tvar svého komunika¢niho partnera a pouze si
vybira prostiedky, které k tomu vyuzije. Komunika¢ni nezdvorilost uz nemize-
me hodnotit jednoduse pouze jako nedostatek zdvorilosti, naopak jde o védomé
a programové zvolenou komunikaéni strategii, v niz mluvéi odmitd respektovat
pozitivni i negativni tvar svého komunika¢niho partnera a védomeé na ni uto¢i.

2. Ve svém prispévku se dale zaméfime na analyzu autentického jazyko-
vého materidlu, ktery jsme ziskali pfepisem vybranych dilti dvou konfrontac-
né zaméfenych reality show Ano, $éfe a Jste to, co jite® Vybér téchto relaci byl

5 Videozaznam jednotlivych relaci je pfistupny v archivu TV Prima, napf. na strance
http://www.iprima.cz/porady/a?page=1.
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motivovan zejména vyraznou socidlni asymetrii mezi jednotlivymi komunikanty.

2.1 V prvnim ptipadé medidlni organizaci zastupuje profesionalni kuchar
a uspés$ny podnikatel Zdenék Pohlreich. Do krachujicich hoteld, penziont a re-
stauraci prichdzi jako uznavany odbornik, aby jejich majiteliim pomohl s pro-
voznimi problémy. Asymetrie je tedy dana roli, kterou zde Z. Pohlreich plni.
V komunikaci totiz vystupuje jednak jako predstavitel medialni instituce, jednak
na toto rozdéleni roli obvykle pristupuji a snaha o rovnopravnou komunikaci
respektujici pravidla jinak bézné etikety je zde explicitné odmitana. Z. Pohlreich
vyuziva postaveni, které mu medialni organizace nabizi, a svym utoénym az agre-
sivnim chovanim de facto ani neriskuje ohrozeni vlastni tvare; oteviené konflikt-
ni, hrubé az vulgarni jednani se naopak stava soucasti jeho komunikacni strategie
a jeho uzitim si programové buduje vlastni image. V analyzovanych rozhovo-
rech tak velmi ¢asto dochazi k porusovani béznych komunikac¢nich stereotypi,
k zapojovani priznakového, vyrazné expresivniho lexika, pro néz je prizna¢na
népadna konfliktnost.

2.1.1 Mezi zakladni kvality spojené s reflexi vlastni osobnosti, které v dané
komunika¢ni situaci patfi u pozvanych hosti k nejvyznamnéj$im, bychom uréité
zatadili jejich profesni roli. U¢astnici analyzovanych komunika¢nich udalosti se
prezentuji pfedevsim jako restauratéfi a ve vefejném prostoru chtéji demonstro-
vat své dovednosti, zkuSenosti a znalosti. Oc¢ekavané ocenéni spojené zejména
s respektovanim profesnich kvalit se ale preklapi v opak. Z. Pohlreich (dale ZP)
odmitd komunika¢niho partnera akceptovat jako odbornika a pomérné nevybi-
ravym zpusobem mu to dava najevo.

(1) ZP: to co tady délite pod vasim (doprovézeno piehnanym pohybem
hlavou sméfujicim k pritomné provozni) slavnym vedenim je parodie
na italskou gastronomii / totdlni

ZP,: vase kuchyné je prosté bez ndpadii / strasné drahd a obrovsky nezdziv-
76
nd

Zvyse uvedenych ukazek je evidentni snaha ZP poskodit adresatovu tvar. Ma-

6 Analyza primarné nesméfuje k postizeni suprasegmentdlnich slozek komunikata,
v transkriptech tedy upoustime od jejich komentarii a zachycujeme pouze klesavou
(/), koncovou (//) nebo otdzkovou (?) intonaci a diraz (protoze jsem SILNA). V tex-
tu ponechavame nespisovné morfologické varianty a snazime se respektovat ptivodni
pozménéné podoby slov, zejména zjednodusené souhldskové skupiny.
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jitel nebo zaméstnanec restaurace se jisté chce v medidlnim prostredi uvést jako
dobry profesional, presto je mu predhazovana neznalost, neodbornost, nedosta-
te¢na profesionalita, s nimi spojené nedodrzovani hygienickych norem apod.

(2) ZP : na vis je prosté na prvni pohled vidét / ze tomu nerozumite

ZP,: to co jsem tam vidél je prosté neuvétitelny // je pro mé absolutné nepo-
chopitelny / ze jste vitbec schopny sem ptijit do prdce a mit v sobé tu drzost
nebetyénou a tu odvahu prosté tém lidem tict vo penize za jidlo / ktery vy
vyrobite v tomdletom prostiedi // na férovku hosi / vy prosté v tom byznysu
nemdte viibec co délat (...) nechci bejt osobni / ale jak to kurva vypadd u vis
doma / kdyz to takhle vypadd u vds v prdci?

ZP: kysely zeli s brusinkama neni takovd hitpardda / spis bych fekl / Ze se
to téZce blizi k hovnu

Aby mluvéi dokdzal na recipienta skuteéné zaptisobit, uziva k tomu intenzi-
fika¢nich prostredkd, jimiz se snazi podtrhnout zavaznost predavanych sdéleni.
Soucasné si ale také velmi dobre uvédomuje, ze bézny uzivatel jazyka je vici ex-
presivnim a vulgdrnim vyrazovym prostfedkiim stale nete¢néjsi, a zfejmé pravé
proto jsou v jeho projevu frekventované vyrazy velmi hrubé nebo takové, kte-
ré nejsou soucasti bézného uzu, pricemz podavatel je vytvari ad hoc (3). Snahy
o originalitu, podminénou zfejmé pottebou prekvapit a Sokovat, uz si ostatné
v8$ima J. Zima: ,,Sette-li se astym uzZivdnim jejich expresivita, nahrazuji je vyrazy
nové s novym, neottelym znakem expresivity“ (Zima, 1961, s. 9).

(3) ZP: ty vole / tady je takovej bordel / ze se normdlné mizej i cocky vod
kamer

ZP,: tady je vzduch jak v poklopci / ty vole

ZP: nevim / pro¢ bych mél jist klobdsu s jabkama / nechdpu to / tohle kdy-
bych snéd cely / tak se mi zejtra u prdele budou rojit viely

M. Hirschova (2010, s. 278) upozoriuje na vyznamny rozdil mezi nezdvo-
filosti a hrubosti. Zatimco nezdvotilé komunikaéni jednani se mutize realizovat
i s vyuzitim neptiznakového neutrdlniho lexika a jeho adekvatni interpretace je
podminéna dekddovanim vsech slozek komunika¢ni situace, v¢etné vztahti mezi
partnery a jejich socialni roli, hrubost je rozpoznatelnd okamzité pravé uzitim
ptiznakového lexika, zejména vulgarismi. Jako hrubé jsou napt. hodnoceny vy-
povédi, v nichz dochazi k zamérnému zleh¢ovani situace nebo ponizovani komu-
nika¢niho partnera. Jiz ve zptisobech osloveni, které ZP uziva, se neztidka obje-
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vuji dehonestujici prvky, pricemz mluvéi se pri oteviené kritickém hodnoceni
partnera navic nerozpakuje zesmésnit ho uzitim osobni urazky.

(4) ZP : tak co tady dneska varite / smradosi nechutni
ZP, nazdar vy lenochodi / tak jak to de dneska?
ZP_: kdybych si misto vds potidil metr patezu / tak bych se aspori vohfdl

ZP : votevite voci /vyndejte si hlavu z toho z ty prdele a zacnéte prosté pre-
mejslet

Ve vsech dialozich, z nichz jsou excerpovany vyse citované ukazky, pfijimaji
komunika¢ni partnefi vyrazné asymetrické rozdéleni socialnich roli. V replikach,
jimiz na podobné invektivy reaguji (reaguji-li na né vibec), obvykle hodnoceni
podavatele akceptuji. Jde tedy o velmi specificky typ komunikacni situace, v niz
vyraznou roli hraje obsazeni a pfijeti odpovidajici socidlni role (v daném kontextu
jesté navic spojené s profesnim vztahem jednoho z komunikanti k medialni insti-
tuci) a s ni souvisejici vztahové sité. Oteviena nezdvofilost vétsiny realizovanych
replik tak jisté na jedné strané souvisi s osobnosti podavatele, na druhé strané
je ale podminéna dramaturgickym zdmeérem prislusného média. Intence poda-
vatele svou promluvou urazit adresata, ohrozit jeho tvar a verejné pojmenovat
vSechny jeho profesni nedostatky je v tomto typu komunika¢ni situace spojovana
s explicitné proklamovanym zamérem pomoci adresatovi zménit k lepsimu jeho
podnikani. Oteviena nezdvorilost a hrubost podavatele je zde tedy oc¢ekavana
a paradoxné i pozitivné hodnocena, zejména recipienty $ir§tho komunika¢niho
okruhu (méfitkem zde muze byt naptiklad fakt, Ze soukroma televizni stanice
nataci daldi fady této relace), a manifestovana verbdlni agrese evidentné nevede
k poskozeni jeho pozitivni tvare.

2.2V pripadé relace Jste to, co jite 1ékarka Katefina Cajthamlova (dale KC)
a dietolog Petr Havli¢ek nabizeji odbornou pomoc lidem s vyraznou nadvahou.
Na zacatku relace je navstivi v jejich soukromém prostiedi a pripravi jim indivi-
dudlni stravovaci plan. Béhem tfimési¢niho intervalu pak s prihldaSenym hostem
udrzuji sporadicky kontakt, poskytuji mu dal$i rady a pomoc, ale zejména
kontroluji prubéh terapie a jeji vysledky. Na zavér tohoto obdobi pak probiha
zhodnoceni vysledki, pti kterém jsou zverejniovany velmi intimni tdaje o tcast-
nicich relace, jako napf. jejich celkové vaha, obvod pasu a boku apod.
Zatimco u prihlasenych hostt je z celé jejich osobnostni struktury akcentovan
pouze vzhled, zejména jejich nadstandardni vaha, a dalsi rysy, které néjak s timto
handicapem souvisi, u zastupcti medialni organizace je vzdy zduraziovana jejich
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odbornost (ale jesté, nez se do toho nasi odbornici pusti, je potieba diikladné pro-
zkoumat Lencinu lednici).

Hosté prihlaseni do poradu jsou si své ,nedostate¢nosti“ velmi dobre védomi
a ve vefejném medialnim prostoru poskytuji informace, které maji zcela devastu-
jici u¢inek na jejich vlastni tvar. Neadekvatné se v jejich verbalnich projevech ak-
centuje maxima skromnosti, zejména neschvalovani sebe samého (bliZe viz napf.
Hirschova, 2006, s. 157), pticemz jsou opomijeny vSechny slozky osobnostni
struktury, jez by mohli doty¢ni vyuzit pii budovani vlastniho pozitivniho obrazu
(napt. profesni tspéchy, ziskané znalosti a dovednosti apod.).

(5) Lenka: tak myslim si Ze... Ze si nemiizu najit partnera protoZe jsem SIL-
NA / ja si to myslim viibec jako celkové / Ze mé ty chlapi vopoustéj proto /
protoze sem tlustd // a i kdo tvrdi Ze to pravda neni tak jako si stejné myslim
/ Ze to pravda je

Tatiana: bych nejradsi vyménila s nékym ten dolejsek je velkej / je tézkej /
(smich) ptisednu tak nemiiZu vstdt / nebo spadnu / protoZe je tézkej //chci
prosté it naplno a s timhle tim zadkem to nejde

Tendence minimalizovat v komunika¢ni interakci explicitné formulovanou
sebechvalu a naopak posilit sebekritiku je celkem bézna a je také soucasti Leecho-
va zdvotilostniho principu (bliZe viz napt. Hirschova, 2006, s. 156). Komunikacni
zvyklosti a projevem zdvofilosti je véak snaha komunika¢niho partnera podobné
repliky vyvracet; ve sledovanych dialogickych vymeénach se ovSem kyzené utéchy
partnerim nedostava a zastupci medialni organizace je naopak casto v negativ-
nim sebehodnoceni utvrzuji.

(6) Tatiana: tak radsi ¢isburger jim koupimy

KC: to snad prosim vds nenavykejte je na fastfudy // esté jeden ndpis by tam
mél byt napsany / mélo by tam byt napsino vstup détem do osmndcti let
prisné zakdzan // voni tam dostanou ridky zvitatka voni si tam udélaj nidkou
oslavu vysledkem je / Ze se na to stanou psychicky zavisli //neblbnéte maj
tlustou matku...

2.2.1 Pro komunikac¢ni aktivitu obou pfizvanych odborniki je charakteri-
stické nedodrzovani treti zdvotilostni zasady formulované R. Lakoffovou (Lakoft,
1973), a to: ,Make the adressee feel good - be friendly,“ tedy: ,,Chovej se pratel-
sky, aby se adresat citil dobre.“ Béznou komunikacni strategii uzivanou zejména
K. Cajthamlovou je pfimocaré az bezohledné vyjadfovani, jehoz dopad neni mir-

nén zddnou kompenzaéni strategii. Pfi vyjednavani vlastni tvare sama zduraz-
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nuje zejména vlastni profesni roli (opakované se zminuje fakt, Ze vedle mediciny
vystudovala i psychologii) a s hosty prihlasenymi do relace komunikuje podobné
jako s pacienty, ktefi ji vyhledavaji s Zadosti o radu a pomoc. Pravé profesi lékarky
pak ospravedliuje ,,uptimné, pfimocaré vyjadfovani, nebot pacientiim je tfe-
ba sdélit za vSech okolnosti pravdu, aby bylo mozné naslednou terapii zalozit
na oboustranné divére.

Pfimocarost K. Cajthamlové se projevuje nejcastéji v otazkach smétujicich
k osobnimu Zivotu hostll nebo k jejich stravovacim navykam. Otazky tykajici
se vahy, véku nebo jinych aspektt osobniho Zivota maji své misto v relativnim
soukromi lékafské praxe, ve vefejném medialnim prostoru se ale jejich funkce
vyrazné méni a snaha hostti kooperovat a na polozenou otazku poskytnout rele-
vantni odpovéd vede k odhalovani osobniho nitra spojenému ¢asto s vyraznym
poskozenim vlastni tvare.

(7) KC: Taro /jak viastné vypadala historie vasi nadvihy nebo zmén postavy
// vy ste nékdy byla stihla?

Tatiana: viceméné stihld sem nebyla nikdy //ale tiplné tlustd taky ne
KC: jak si to vysvétlujete?

Tatiana: pravdépodobné to bude taky psychicky/ protoZe Zivot nebo man-
Zelstvi mych rodicii nevyslo //tak my sme méli takhle jako v rodiné takovou
Italii kdy i tatinek maminku mldtil / takZe ja si myslim Ze to bude tim

Béznou soucasti jejich projevi se stava napt. ironie; v téchto pripadech se
ve vyjadrenich doprovazenych ndpadnou mimikou a pfehnanou intonaci in-
tendovany vyznam zdsadné li$i od vyznamu doslovného, konven¢niho (blize
Hirschova, 2013, s. 262-265). Ironicky postoj ve svych projevech K. Cajthamlova
signalizuje napf. uzitim deminutiv (o deminutivech jako o nastroji verbalniho
utoku uvazuje napt. Nekula, 2004, s. 114) a ptiznakovych prostredki socilni de-
ixe (Hirschova, 2013, s. 112-114).

(8) KC,: a jakoupak smetanu pouzivdte kolikaprocentni?

kuchat Robert: tricitku myslim

KC: tficitku? no to je taky mazec /dobry to bylo Ze jo? TUCNOUCKY
kuchat Robert: vona se mé neptala /jd bych ji to tek

KC,: dévce a to vinko? to mdte doporucené?
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Iva: ano / jd sem se brdnila / ja sem se brdnila
KC: Addmku?
Ctrnictilety syn Adam: ano?

KC,: kdyz porovndm tady ty dvé postavicky (ukazuje na Blanku a syna)
a odmyslim si tady u maminky prsa / jé nevidim moc rozdilii

Do vetejného medidlniho prostoru se dostava dal$i pomérné specificky typ
puvodné ¢isté soukromého ,,zanru“ mluvené komunikace, zminovany jiz vyse
(Raible, 2002), a to pomlouvani nebo klipky s prateli. Oba odbornici se bezpro-
sttedné po ukonceni rozhovoru s hosty obraceji na kameru a u¢astnikiim $irsiho
komunika¢niho okruhu sdéluji své bezprostfedni dojmy a nazory na né. Podobna
strategie ovSem zucastnéné vyrazné poskozuje, ackoli se jako laici s dtvérou ob-
raceji na profesionaly, od kterych oéekavaji pochopeni a pomoc. Odhaluji vlastni
nitro a misto citlivého a diskrétniho zhodnoceni vlastni situace se do¢kaji vetejné
kritiky, na kterou ovéem sami nemohou néjak reagovat.

(9) KC: no ale todle by byl presné ten zdzrak / ktery v tuhle chvili ti dva
potiebujou jo // nejotiesnéjsi na tom vsem je / Ze tomu pdnovi je pétactyticet
/ vypada jak zlomenej statec Ze jo a hriiza je / Ze ta ddma chce byt matkou
a je jak Sestiletd holka

KC,: emocni reakce byla velikd /ale u dospélé zeny bych ocekdvala sebeovld-
ddni a myslim / Ze dneska si uvédomila / Ze s tim musi zacit néco délat

Zavéry: Vysledkem medidlni vychovy zakt by podle naseho nédzoru méla byt
ijejich schopnost ziskat si kriticky odstup od médii, posoudit jejich spole¢enskou
roli a spravné ,,precist“ medidlni sdéleni. To znamend, ze zak odhadne jejich vé-
rohodnost a spravné posoudi i komunika¢ni zdmér.

V ptipadé analyzovanych talk show to znamend, ze pozna skute¢ny motiv
uziti vyrazné poskozujicich komunikacnich strategii, ktery je spojeny zejména
s komer¢nim tspéchem nabizenych relaci. Zaroven si uvédomi, ze rozdéleni
roli je vysledkem vztahu komunikanti k médiu a pouze akceptovani pridélené
role jednomu z tcastnikdt komunikace umoziluje v podstaté bez rizika ohrozeni
nebo ztraty vlastni tvare atakovat a poskozovat tvai komunikaéniho partnera.
Pti analyze podobnych medidlnich dialogi by proto Zaci méli byt opakované
upozoriiovanina to, ze socidlni situace, kterd se zde konstruuje, je v podstaté uméla
a ze v bézné socialni interakei by jeji ticastnici méli pamatovat na povinnost nejen
zachovavat vlastni tvaf, ale totéZ umoznit i svym komunika¢nim partnertim.
Vhodnou priipravou pro adekvatni zvladnuti podobné vyhrocenych situaci by
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podle naseho nazoru mohlo byt napf. simulované obsazovani roli, pfi kterém
by Zzaci byli vyzvani, aby si ptipravili varianty zdvorilych, neutralnich a vyrazné
nezdvorilych replik, jez by v konkrétni komunikac¢ni situaci mohli pouzit.
V nasledné diskusi by pak zhodnotili dusledky zamérné nezdvorilosti a pfinos
a efektivitu dalsich zvolenych strategii.
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ZMENA JAZYKOVEHO OBRAZU PRIROZENEHO
SVETA (MEDIALNE MODIFIKOVANY OBRAZ
SVETA)

Change of the Linguistic World View (Picture of the
World Modified by Media)

Ladislav Janovec

Abstrakt: Text je vénovdin problematice jazykového obrazu ptirozeného svéta a jeho
proméndm. Jazykovy obraz je zdroven stabilni a zdrovern dynamicky, nicméné jeho
dynamika by neméla byt pfilis boutlivd, aby nedoslo k jeho naprosté proméné
a k selhdni komunikace mezi prislusniky jazykového spolecenstvi, sdilejicimi stejny
jazykovy obraz svéta. Globalizovany svét a tendence k jisté unifikovanosti kultur,
zplisobené predevsim medidlnimi produkty anglo-americké provenience, jez jsou
prezentovdny divakiim po celém svété, md vyrazny vliv na promény jazykového
obrazu svéta — autor ¢lanku hovori o tzv. modifikovaném obrazu svéta, ktery vznikd
které jsou casto v rozporu s kulturni tradici spolecenstvi. Dokladovy materidl vychdzi
previzné z ceského jazyka.

Klicovd slova: kognitivni lingvistika, cesky jazyk, konotace, jazykovy obraz svéta,
modifikovany obraz svéta, globalizace

Abstract: The text deals with the linguistic picture of the natural world and
its transformations. Linguistic picture is both stable and dynamic at the same
time; however, its dynamics should not be too tumultuous to prevent its complete
transformation and failure of communication between members of a language
community sharing the same linguistic picture of the world. The globalized world
and the trend towards certain unification of cultures, caused especially by media
products of Anglo-American origin, which are presented to viewers around the world,
has a significant impact on the transformation of linguistic picture of the world -
author of the article talks about the so-called modified picture of the world, which is
produced by pushing out culturally specific texts and connotations by more general
foreign concepts that are often contradictory to the cultural tradition of community.
Supporting evidence comes mainly from the Czech language.

Key words: cognitive linguistics, Czech language, connotation, worldview, modified
worldview, globalization
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Studium a popis jazykového obrazu prirozeného svéta je v kognitivni ling-
vistice jiz davno etablované a uznavané téma. Cilem nasi studie je zamyslet se nad
nékterymi specifiky, které se jevi pti popisu jazykového obrazu prirozeného svéta
jako podstatné a dosud alespon v ¢eském prostiedi mélo reflektované.

1. Jazykovy obraz prirozeného svéta

Vankova (Varkova a kol., 2005, s. 49) a mnozi dalsi lingvisté chapou v na-
vaznosti na Sapirovy a Whorfovy predstavy o jazykovém determinismu a rela-
tivismu jazyk jako specifickou interpretaci svéta, metaforicky hovori o brylich
jazyka, které ma cloveék nasazeny a kterymi vidi svét. Metafora bryli je zalozena
na tom, Ze bryle mohou byt rtizné - na blizko, na dalku, rizné silné, rtizné tvaro-
vané, rtizné barevné, vyrobené z riznych materiali apod. - a jen urcité skupiny
nositeltl bryli maji bryle shodné ¢i velmi podobné. Pod nimi ovéem mame stej-
ny organ zraku, kterym vidime stejny svét, nicméné pravé pomoci bryli uz nase
kognitivni systémy svét jistym zptsobem interpretuji, kategorizuji.

Jazykovy obraz ptirozeného svéta chiapeme ve shodé s Vankovou a Grzegor-
czykowou jako zpiisob chdpdni svéta (jeho percepce a konceptualizace), ktery Ize
vycist z jazykovych fakti, tj. z flektivnich a derivacnich zdkonitosti jazyka, z fra-
zeologie, synonymickych skupin, svédcicich o svébytné kategorizaci svéta, a konecné
i z konotaci a stereotypii spjatych s pojmenovdavanymi objekty (tamtéz, s. 52). Podle
Bartminského je to interpretace skutecnosti, kterou je mozno chdpat jako souhrn
soudii o svété (tamtéz, s. 51-52), ty mohou byt ulozeny v jazyce (fixovany v tex-
tech) nebo je jazykové formy a texty implikuji.

Vankova ve shodé s praci J. Kajfosze (2001) charakterizuje jazykovy obraz vy-
bérovosti, dynami¢nosti, transcendentnosti, axiologi¢nosti, heterogennosti, inte-
gralnosti a kontextudlnosti. K témto vlastnostem bychom mohli doplnit jesté dal-
$i souvisejici, jako je predsudecnost, predpokladana kontinualnost ¢i stati¢nost.

Zaklad jazykového obrazu svéta vychazi z kazdodenné prozivaného svéta,
jak je uchopovan a jazykové ztvarnén rodilymi mluvéimi. Zaroven ve své dyna-
micnosti vychazi ze zakladu zdédéného po predcich a v jeho kontinualnosti se
predpoklada, ze jeho proména, resp. vyvoj, nebude zivelna'. Vyjdeme-li ze zna-
kové teorie F. de Saussura (nebot i v jazykovém obraze svéta mizeme, ba musime
uvazovat znaky jako jeho konstituenty), projevi se v jazykovém obrazu svéta jako
hybatel proménlivost znaku a jako brzda zmén jeho neproménlivost. P¥ipomer-
me, Ze jazyk se u¢ime (a zndme) pouze jako dédictvi predchozich obdobi, my jej
dostavame v ur¢ité hotové podobé a mizeme si pouze predstavovat, jak se vé-

1 Zde neni od véci upozornit, Ze jazykovy obraz svéta se chovd v souladu s pozadavkem
pruzné stability.
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cem prirazovala jména a jak vznikala spojeni mezi oznacujicimi a oznacovanymi,
mizeme odhadovat motivace pojmenovani?, konstituovani znaku de Saussure
(1998) pouze implikuje. Ty se ovSem nasledné vyznamnou mérou podileji na ko-
notacich, jez jsou s danou jednotkou spojeny.

Proménuje-li se jazykovy znak, proménuje se s nim i jeho hodnota. Novy znak
otevira predevs$im nové kolokaéni moznosti lexému, ale dochdzi i k proméné kon-
ceptualnich poli, v nichz znak figuruje. Proména hodnoty znaku potom ovliviiuje
promény jazykového obrazu daného pojmu. Dynamika jazykového obrazu priro-
zeného svéta neni plynuld, ale v riznych dobdch rtizné intenzivni. Osvojujeme-li
si tedy pti nabyvani materského jazyka urcity obraz svéta, ziskavame obraz, ktery
nam predavaji rodice, na druhou stranu jej ovSem formuji i nase dalsi zkusenos-
ti’. Stejné jako se proménuje jazyk, ovsem ne tak, aby si nerozumély dvé po sobé
jdouci generace, proménuje se stejnym zptsobem i jazykovy obraz svéta, promé-
na nemitize byt natolik vyrazna, aby jej z vétsi ¢asti nesdilely dvé po sobé jdou-
ci generace. D4 se ovSem predpokladat, ze ¢im vice budou od sebe dva mluvéi
genera¢né vzdaleni, tim vice rozdilnosti nalezneme v jejich jazykovém obrazu
svéta. To bude dano tim, Ze texty (v sémiotickém slova smyslu) a zku$enosti, jez
se podilely na utvareni obrazu svéta, se budou u obou mluvéich do jisté miry ligit
- velice vyznamnou roli mohou hrét naptiklad pisniové texty a dobova literatura,
jez byla jednotlivymi generacemi vnimdna jako nova a progresivni.

Za zékladni zdroj popisu jazykového obrazu svéta se bere kazdodenni komu-
nikace, ale predev$im frazeologie, folklorni texty, klasickd kanonicka dila literatu-
ry apod. Tyto zdroje predstavuji ,,klasicky® obraz, ktery je dan historicky a ktery
vnimdme jako to své, v cem jsme zakofenéni a v ¢em vyrastame. Jeho proména
potom souvisi ¢asto se spole¢enskymi zménami, které méni thly pohledu, filo-
sofii spole¢nosti, mysleni, pomahaji ve spole¢enské hierarchii pozdvihnout, nebo
naopak upozadit rizné socialni skupiny lidi, ptinaseji nové kulturni impulzy,
proménuji a ovliviiuji preference predklddanych a percipovanych textii a celkové
ovliviuji Zivot ¢lovéka i jeho uchopovani skute¢nosti.

I. Vankova upozoriuje na proménu Evropy na prelomu osmdesatych a de-
vadesatych let, které mtizeme sledovat i na proméné jazykového obrazu priro-
zeného svéta. Zatimco v ¢eské (a slovenské) spole¢nosti fungoval v dobé socia-

2 K tomu srov. mimo jiné Furdik a jeho prace o motivaci (Furdik, 2008) a také Juraj
Durdik (Durdik — Mlacek - Zigo, 2003).

3 Proces formovani konceptu vychazi z prekonceptu, prvotni predstavy, jiz si dité
osvojuje a jez je dale rozvijena, dopliiovana, upravovana a formovéana do slozitéjsich
a pevnéjsich kontur konceptu a budovani individudlniho obrazu svéta - viz dale.
Proces utvareni konceptu trva ovsem cely zivot. Podrobnéji o tom viz Hajkovd a kol.,
2012, Hajkova a kol, 2013.
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listické spole¢nosti v ramci axiologickych opozic oficidlni komunikace* domaci
— cizi systém cesky, resp. slovensky (malokdy ceskoslovensky) — necesky, resp.
neslovensky, socialisticky — nesocialisticky, prosovétsky — antisovétsky, ptipadné
jesté z hlediska sociologického délnicky — nedélnicky, po zméné systému v roce
1989 se tento systém zhroutil a zacal fungovat novy, zalozeny na novych vztazich
ve spole¢nosti a jejim vnimdni — prozdpadni - antizapadni, proamericky - antia-
mericky, evropsky — neevropsky, prorusky - antirusky a s tim souvisejici i hlubo-
ce zakotfenéné stereotypni opozice civilizovany - necivilizovany. Ceska republika,
ktera se zacala vnimat jako soucdst sjednocené Evropy (tento pocit vyvrcholil
vstupem do Evropské unie), se zacala vyraznéji vymezovat proti vychodu, coz
je jiz jedna z nové utvarenych stereotypnich opozic. Zatimco do roku 1989 byla
vnimdana jako zemé vychodniho bloku, bézny Cech se v sou¢asné dobé sice vnima
mimo ruskou, resp. sovétskou zénu, ale zdrovent mnoho Cechu nepriznava vsem
postkomunistickym a postsovétskym zemim stejny spolecensky vyvoj — slovan-
ské zemé jizni Evropy, Ukrajina, ale mnohdy i Madarsko, Slovensko nebo Polsko
jsou, jak ukazuji jisté sondy do uvazovani lidi, vnimany stale jako zemé vychod-
niho bloku, jako neevropské ¢i proruské, méné ,,zapadni“ a méné ,civilizované®.
Na druhou stranu se ovsem Cesi ohrazuji proti postoji mnohych predstavitelt
zapadnich zemi, ktefi leckdy stejné klasifikuji Cesko. Je zfejmé, ze Evropa mé
jistou hranici, kterd je pro obyvatele, ktery se citi byt Evropanem (soucasti ,,civi-
lizovaného svéta) vidy posunuta smérem na vychod od jeho teritoria®, jez musi
soucasti Evropy byt.

2. Medialni obraz svéta

Jednim z dil¢ich vyseku jazykového obrazu prirozeného svéta je medidlni
obraz svéta. Medialni obraz svéta je charakterizovan jako jedna z metod vyzkumu
medialnich produktd, zaloZend na vztahu mezi obsahem a realitou, v niZ Zijeme
nebo jez tvofi soubor historickych, socialnich, ekonomickych, politickych a ji-
nych podminek, které se ndm jevi jako realné, nebo dokonce ptimo dané (srov.

4 Podstatné je, Ze ackoliv oficialni opozice byly dany predevsim rétorikou socialistickych
médif, béznd populace mohla mit systém opozic utvareny jinak, leckdy pfimo
kontradiktoricky.

5  Stereotypni vnimani jinych narodt bylo pfedmétem vyzkumu mnoha praci a reflexi
i uméleckych textd. O stereotypech vypovidaji mnohé anekdoty (folklorni texty),
ale i autorska dila - z vytvarného uméni jmenujme napf. Entropu sochate Davida
Cerného.

6 K tomu odkazuje i mezinarodni vtip, Ze od jisttho mista na vychod uz kon¢i
Evropa / civilizace (tim mistem je pro Prazana Praha, pro Brnana Brno, pro
Bratislavana Bratislava, pro Popradana Poprad, pro Kyjevana Kyjev atd.).
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Jirak — Kopplova, 2009, s. 281). Zaroven je to jedna z variant jazykového obrazu
svéta jako celku, v némz je realita ur¢itym zptsobem ztvarnovana, jeji zobrazeni
je zaloZeno na vyrazné redukci, oklesténi toho nepodstatného pro dany typ medi-
alnfho sdéleni. Tim padem je zkreslujici, na druhou stranu ovsem casto formuje
nézory lidi na skute¢nost. Medidlni obraz vytvari ¢i posiluje nové stereotypy, za-
fazuje udalosti do urcitych ramct’, jez ovéem zdroven preddefinuje; pomoci néj
meédia ovliviiuji a kontroluji percepci reality, ktera lezi mimo né. Medialni obraz
ve svych modifikacich neaspiruje na trvalost, jeho proména mize byt pozvolna
i velice rychld, a to v fadech hodin ¢i dnt®. Zabér medialnich sdéleni je ovéem
tak $iroky, Ze je tfeba uvazovat o ovlivilovani obrazu svéta nejen v horizontu pu-
blicistickych textu (zpravodajstvi, komentare, politické debaty apod.), které maji
okamzity vliv na vytvareni medialniho obrazu, ale také textti uméleckych (filmy,
seridly, jinojazy¢né pisné).

Zamétime-li se na klasické zdroje utvareni obrazu svéta, lze konstatovat
na zakladé vyzkumi (napt. Hajkovd, 2009, nebo Holanovd, 2013), ze v Ceské
spole¢nosti vyrazné klesa znalost frazeologie, ale i dal$ich kulturnich textd, napt.
pohadek, povésti, bajek, starsich literdrnich textd, tim padem se snizuje schop-
nost recepce a interpretace texti, které jsou na kulturnich konotacich zalozeny.
Naopak nartista znalost cizich kulturnich textt, zejména filmovych, ale i nékte-
rych literarnich - jak neddvno poznamenal jeden student, ,vSichni jsme vyrostli
na Warner Bross®

Drobna sonda mezi studenty bakalatského studia, inspirovand studentovym
vyrokem, prokazala, Ze respondenti si spiSe vybavili zdpadni kreslené serialy nez
Ceské. Kreslené serialy z produkce Walt Disney nebo Warner Bross se tedy stavaji
centralnéjsimi zdroji kulturnich konotaci, nez je typicky ¢esky Vecerni¢ek nebo
¢eské animované pohadky. Z mimoverbélnich projevii a studia jazykového obra-
zu prirozeného svéta muzeme, stejné jako prezentovala Vankova (1998, s. 101)
obraz §tésti a smuly nebo Vasic¢kova (2009, s. 42-49) obraz mladi a stati, poukazat
na proménu vnimani pohadkovych postav détmi predskolniho a nizsiho $kolni-
ho véku na zdkladé analyzy détské kresby. Pohadkové postavy maji pochopitelné
v predstavé déti riizné atributy, jez je charakterizuji a jez o¢ekavaji na zdkladé své
zkuSenosti s literaturou a filmem, napt. v ¢eskych pohadkach povétsinou plati, ze
princezna je krasnd, vodnik je zeleny, cert méd kopyto nebo je prevle¢en za mys-
livce, vila mé dlouhé vlasy a bily zavoj. Jak se ukazuje, u nékterych pohadkovych

7 O teorii ramct a ramcovani skute¢nosti viz novéji v ¢eské lingvistice napt. J. Huleja
(2011).

8 Dynamice medidlniho obrazu svéta se vénoval napt. J. Huleja (2013), ktery ve svém
&lanku poukdzal na proménu zobrazovéni Recka béhem dvaceti let a s tim spojenou
polaritu postoji k této zemi.
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bytosti dochazi k proméné jejich atributt. Naptiklad typicka c¢eska ¢arodéjnice
byla vzdy zobrazovana jako stard Zena v potrhanych Satech, s kostétem a kockou,
na hlavé méla $atek, na zddech ¢asto hrb, na velkém zahnutém nose méla brada-
vici.

Obrazky 1 a 2 - Zobrazeni prototypické ceské carodéjnice (zdroj: internet)

Zjevné pod vlivem pohddkovych piibéhti o Harrym Potterovi, seridlu Ca-
rodéjna skola, ale i nabidkou halloweenského zbozi na podzim v obchodech se
v obrézcich ¢eskych déti® carodéjnice proménuje - kresli ji jako vysokou, ¢asto
stihlou Zenu, u které je vék, resp. stari, indiferentni, jez je oblecena do ¢erného ¢i
tmavého habitu, na hlavé ma vysoky $picaty klobouk.

9 Nas§ predpoklad byl ovéfen vyzkumnou sondou v paté tfidé jedné z moravskych
zéakladnich $kol, kde ucitelka zadala zakim pri vytvarné vychové nakreslit ¢arodéjnici.
Neékteré z praci dokumentuji obr. 3 a 4.
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Obrazek 3 - Priklad vyobrazeni ¢arodéjnice moravskymi zaky paté tidy.
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Obrazek 4 - Priklad vyobrazeni carodéjnice moravskymi zaky paté tridy.

Tento typ zobrazeni se ¢asto objevuje i v infantilni ¢i komiksové kresbé, kterd
je az eroticky explicitni, postoj, obleceni, vzhled, vyraz, to v§e predstavuji ur¢ité
emblematické zobrazeni ¢arodéjnice-sviidnice.
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Obrazek 5 a 6 - Piiklady emblematického zobrazeni ¢arodéjnice s erotickym
podtextem (zdroj: internet)

Podobnou proménou prochdzi i vodnik. Prototypem ¢eského vodnika je na-
hrbeny zeleny muz v zeleném obleceni a cervenych botach, casto sedici na vrbé
a kourici fajfku, jak je zpodobovan predev$im na ilustracich malife Josefa Lady
(obr. 7), ale i napriklad v baladé Karla Jaromira Erbena: Zelené saty, botky rudé, /
zejtra moje svatba bude: / svit, mésicku, svit, / at mi Sije nit.

Obrazek 7 - Vodnik na ilustraci Josefa Lady.
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V posledni dobé se ovSem objevuji détské kresby, na nichz je vodnik zobra-
zovan jako namodraly stafec s dlouhymi bilymi vousy a vlasy, bytost, kterd spiSe
odpovida nasim predstavam o Neptunovi ¢i Poseidonovi, tedy o morskych mytic-
kych bytostech, které v ¢eském jazykovém obrazu svéta prototypy pohadkovych
postav dosud nepredstavovaly'. Druhy p6l promény konceptu pohadkové bytos-
ti vodnika predstavuje jeho vymizeni ze svéta détské fantazie a textd, s nimiz se
déti setkavaji'!.

Na zakladé opakujicich se ryst miizeme konstatovat, Ze se nejen proménuji
uvedené predstavy a s tim se méni i porozumeéni svétu, srov. napf. frazém potkal
jsem takovou carodéjnici (zlou, nepfijemnou Zenu), ale méni se i schopnost inter-
pretace typicky ceského svéta, obrazy dobrackych venkovskych vodniki a ¢aro-
déjnic jsou nahrazeny majestatnimi bytostmi, které jsou star$im generacim cizi,
nicméné pro déti predstavuji prototypické jevy daného konceptu.

Nemust jit ovSéem pouze o predstavu pohadkovych bytosti. Nemalou diskusi
vyvolalo v devadesatych letech zjisténi, ze déti pod vlivem reklam na ¢okoladu
Milka maji predstavu, Ze typickd krava je fialova. Zajimavé je, Ze ackoliv dnes jsou
zvifata v televiznich reklamach na dany produkt Ziva ¢i alespon kreslend v bar-
vach, jez se maji blizit realité, i dne$ni ¢eské déti mnohdy sahnou po fialové tuzce,
pokud maji kravu namalovat.

Reklamni i medidlni stereotypy tykajici se zdkladnich okruht Zzivota ¢lovéka
jsou tématem analyz jiz dvé desetileti. Pfedstavy o idedlni Zené ¢i muzi, jejich ob-
razu v ruznych typech textti byly analyzovany jenom v ¢eském prostiedi jiz mno-
hokrat (srov. prace Cmejrkové, 1996, 2004, Hoffmannové, 2005, 2010, Kadlecové,
2006, 2007, Klabikové, zde, a dalsich). Velice ¢asto je rovnéz zachycovan obraz
rodiny v reklamnich textech, ktery, jak ukazuje Sedivcova s ohledem na obraz
muze v rodinném zivoté (2012, s. 25-28), md své pevné dané postupy a struktury.
Na zdkladé reklamnich textii s rodinnou tematikou vznikl i parodicky text'? sta-

10 Svoji roli tu muze hrat pochopitelné napft. obliba kresleného seridlu z produkce W.
Disneye Mald motskd vila.

11 K tomuto zji$téni nds privedl vysledek tikolu, ktery byl na prvnim stupni zadan stejné
jako predchézejici — Zaci dostali pfi vytvarné vychové za tkol nakreslit vodnika,
nicméné ukazalo se, ze mnoho zaku paté tridy viibec netusi, kdo je to vodnik. Ukazky
jejich praci do textu nezarazujeme, protoze vyucujici zakiim vodnika popsala a ukazala
nékteré obrazky vodniki, aby byli Zaci schopni zadany kol splnit.

12 Jde o humorny mem, ktery se $ifi prostiednictvim e-mailové nevyzidané posty
nebo byva sdilen na socidlnich sitich. Jeho autorsky piivod neni jasny, tento text
a jeho varianty Ize nalézt napr. na strankach http://pokec.azet.sk/amgelf, http://www.
robertsladek.cz/post/9961141994/idealni-rodina-podle-tv-reklam, http://www.e-
kniha.com/idealni-rodina.html a na dalSich. Je tfeba zduraznit, Ze text ma mnoho
variant a byva aktualizovan podle toho, zda jsou reklamy, na néz se v ném intertextové
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véjici na znalostech televiznich reklam, jejich scénarich, sloganech a strategiich
a zaroven kombinujici mnohé stereotypy dohromady:

Idedlni rodina Zije v novém domku, s velkou zahradou a bazénem, zatiZe-
ném hypotékou. V gardzi maji rodinny viiz potizeny na leasing, stejné jako maji
na spldtky vybavenou celou domdcnost. Clenové rodiny jsou Ctyfi, otec, matka a dvé
deti. Starsi je kluk, mladsi dcera. Otec pracuje jako feditel firmy a v pracovni dobé
chodi na tenis. Jesté Ze md schopnou sekretdtku, kterd mu ochotné poddva tenisdky.
Matka je Zena v domdcnosti, ale od rdna md strasné moc prdce. Musi vstavat stras-
né brzy, aby byla pti servirovdni snidané, sklddajici se ze susenek a pomerancového
dzusu, upravend, namalovand a svézi. Po snidani musi doprovodit déti do Skoly,
nesmi v$ak zapomenout vzit s sebou do kabelky ldhev avivdze, aby mohla lidem
v autobuse ukdzat, v cem si pere svetr. Pak jde nakupovat a samoziejmé plati kre-
ditni kartou. Po ndvratu z ndkupu uvari obéd ze sacku, do polévky nesmi zapome-
nout pridat vejce. Obcas ji u vateni asistuje $éfkuchat firmy, kterd jidla v pytlicich
doddvd. Odpoledne md relativné volno, které trdvi s kimoskama u bazénu na za-
hradé a mezi jeji nejvétsi prani patii - na rozdil od kdmosek, které se chtéji vddt
nebo rozvést — lahev minerdlky. Odpoledne se ze skoly vraceji déti. Jsou Spinavé
od ¢okolady a syn je zamilovany do pani ucitelky s védomim, Ze se musi jesté moc
a moc ucit. Pak déti dovddéji s kamarddy na zahradé, vétsinou si hraji na indid-
ny nebo s micem. K svaciné jim pak nabidne mléko a cokolddu, coz déti nechdva
ledové klidnymi. Dostane je aZ jejich babicka, kterd vytdhne z lednice néjakou tu
pochoutku s tuctidkem. Otec mezi tim, pfi ndvratu z prdce, zpiisobi dopravni neho-
du, ale protoze md skvélé pojisténi, tak od poskozeného tidice po hubé nedostane.
Po navratu domii se otec zabyva natirdnim plotu tou nejlepsi barvou, do cehoz mu
neustdle mudruje tchyné, kterou celkem vkusné uzemni. Manzelka mezi tim dovadi
na zahradé s rodinnym psem a nemiiZe si vynachvdlit, v jaké je skvélé kondici a jak
krdsnou srst md diky granulim, kterymi ho krmi. Dcera uz asi hodinu telefonuje
s kdmoskami, protoZe s telefonnim tarifem, ktery maji, se to urcité vyplati. Je éas
vecete. Objedndvaji si pies rozvoz pizzu, kterd je ta jedind prava italskd. Po ve-
Cefi manzelka vezme totdlné Spinavy ubrus, na kterém jsou zbytky jidla a mapy
od vina - mimochodem jediného pravého portského - postiikd skvrny zdzracnym
prostiedkem a Soupne jej do pracky. Do prani samoziejmé neptidavd zZddny bézny
pract prdsek, takze pracka brzo odejde. Kdyz uz je v té koupelné, tak na doporuce-
ni jedné pani doktorky ptetie dalsim zdzracnym prostiedkem obklady a umyvadlo
a pohledem na $pinavy hadrik to vypadd, Ze uz tam neuklizela minimdlné pét let.
Manzel mezi tim s kamarddy na pivu fesi, Ze ten vycepni je néjakej divnej. Déti sly
spdt pod pefiny, jejichZ povlecent je tak heboucké, protoZe je pral sam krdlik Azurit.

odkazuje, jesté v povédomi lidi, nebo uz ne. Uvedeny text pretiskujeme i s plivodnimi
chybami a styliza¢nimi nedostatky.
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A budou se jim zddt urcité jen ty nejkrdsnéjsi sny! ManzZelka si napusti vanu, pridd
do ni tichvatnou pénu, diky které se po vykoupdni bude citit tak skvéle, jako by cely
den nedélala viibec nic. Pak si serve ochlupeni na celém téle a namaze se nékolika
krémy, ¢imz odstrani celulitidu, bude mit ploché bicho a vyrostou ji prsa aspori
o0 dvé ¢isla. Pritom bude mit taky bronzovou barvu. ManZel se vraci z hospody, ale
protoze md opét své dny, jde jesté se sousedem vypit lahev néceho vyjimecné horké-
ho a vyjimecné dobrého. Pak do sebe hodi modrou pilulku a ptituli se k manzelce.
Predtim si samoziejmé viozi do ust pldtek Zvykacky pro svézi dech, protoZe alkohol
moc vabny dech nevytvori. No, nesmi na Zenu dychat moc zblizka, aby mu pfi sexu
diky jeho svézimu dechu neumrzla.

Z toho vseho vyplyvd, Ze v idedlni rodiné manzel flikd prdci a po vecerech chlas-
td, manZelka tesi s kamoskama kraviny, déti jsou rozmazlené, potdd Spinavé a ne-
umi kulturné stolovat. Doma maji Spinu v koupelné, ale navenek se tviri, Ze jsou
vSichni strasné Stastni a spokojen.

3. Idealni, individualni a modifikovany obraz svéta

Na zdkladé predstavy o obrazu svéta, ktery vytvareji a posiluji média
na ukor jazykového (narodniho) obrazu prirozeného svéta, predstavujeme model
modifikovaného jazykového obrazu.

Vyjdeme-li z predpokladu, ze na utvareni jazykového obrazu naseho svéta se
podili vSechny texty, které ¢clovék muze vnimat a které tim padem ovliviuji jeho
kognitivni procesy, mizeme stanovit predstavu konceptu idedlniho jazykového
obrazu ptirozeného svéta.

Idedlni jazykovy obraz reflektuje veskeré texty, které v daném jazyce vznikly,
postihuje jazyk v celé jeho vyvojové dynamice se vSemi moznostmi stereotypiza-
ce, evaluace, konotaci apod. Predstavuje véechny jazykové jevy ve vSech dosud
vytvorenych kontextech mluveného i psaného jazyka. Je dynamicky a expanzivni,
neustale obohacovany o nové rysy, jimiz se dopliuje. V zasadé odpovida predsta-
vé V. A. Maslové (2004, s. 48), ze jazykovy obraz svéta je tvoreny dil¢imi koncepty
- pro danou kulturu stézejnimi, ale i méné podstatnymi, které jsou vrstevnaté.
Jednotlivé vrstvy jsou vysledkem kulturniho zivota riznych obdobi historie.

Idedlni jazykovy obraz svéta je abstraktni nedosazitelny konstrukt, jehoz ne-
muze lidsky jedinec za cely Zivot nabyt. Jeho predstava je blizka Borgesovu kon-
struktu knihovny jako labyrintu, v niz jsou uloZeny veskeré knihy (srov. Borges,
1989).

Na pozadi jazykového obrazu vznikaji individualni jazykové obrazy svéta, kte-
ré jsou tvoreny dil¢imi jazykovymi obrazy, jez ovliviiuji lidského jedince béhem
zivota, jsou mozaikovité, netplné a proménlivé ve své dynamic¢nosti, regresivni,
kdy jedinec néjaky rys jazykového obrazu svéta postupné upozaduje, at védomé,
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¢i nevédomeé. Jejich struktura vychazi z idealniho obrazu, nicméné obsahuji pou-
ze drobnou ¢ast jeho vysece. Vyraznym rysem individudlniho obrazu je zkuse-
nost mluvciho a zaroven i nahodilost — individualni obraz svéta' miva tendenci
ke stereotypizaci na zakladé aktualniho prozitku, hal6-efektu nebo emotivnosti
situace.

Na pozadi individudlniho jazykového obrazu svéta vytvarime koncept modi-
fikovaného obrazu svéta'. Jeho zakladni charakteristikou je transfer prototypu
- to, co se jevi v jazykovém obrazu svéta jako prototyp urcité kategorie, ustupuje
na periférii a na misto prototypu se prosazuje periferni jev kategorie, ktery ov-
$em je prototypem jenom zdanlivé. Jeho vznik mutize byt vyvolan uzkym kon-
taktem s jinym jazykovym spolecenstvim, kdy se za¢ne na zakladé vlivu jiného
jazyka utvaret jiny systém obrazu svéta, resp. svét je jinak uchopovan. Sblizeni
jazykovych spolecenstvi a jejich obrazi svéta v soucasné dobé vice nez kdy driv
umoznuji média (film, televize, rozhlas, internet), a podileji se tak na vytvareni
modifikovanych obrazii. Vedle prezentovanych fialovych krav a jinych koncep-
tt pohadkovych hrdind, které ovliviiuji predev$im déti a které mohou (zejména
v ptipadé fialové kravy), ale nemusi byt znovu upozadény, se formuji modifiko-
vané obrazy i u dospélych. Tak se na zdkladé medidlnich text vytvareji nové
koncepty zeny, muze, ditéte, rodiny, prace®, které maji mnohem hlubsi dosah
na chapani svéta — srov. napt. jiz starsi reklamni slogan firmy McDonald s Stari
se ¢lenem rodiny McDonald s, texty posilujici klasické stereotypy Zeny jako hos-
podyniky, manzelky, matky, ale i utvarejici nové obrazy zeny jako uspésné zamést-
nankyné a manazerky, nezavislé neprovdané profesionalky, zeny lamajici muzska
srdce apod., nebo naopak muze jako otce a Zivitele rodiny, ispé$ného manazera,
nezavislého adrenalinového sportovce, majetného bezcitného $éfa firmy, veselé-
ho pivare apod. Zatimco N. D. Arutjunova (1999, s. 314-324) chape obraz jako
celost obsahu a formy, ktera do sebe zahrnuje i ur¢ité idealni rysy — jde o synte-
ticky pojem, medidlni obraz nesyntetizuje a neuchopuje skute¢nost jako celek, ale
pouze v podobé, v jaké md byt vidéna a vnimana.

Medialni obrazy umoznuji ,,splnit si sen” a vytvorit si modifikovany obraz ne-

13 Predstava individualniho obrazu je zminéna rovnéz v citované praci Maslové (2004,
s. 55).

14 O modifikacich v jazykovém obrazu svéta uvazuji i Kepa-Figura a Nowak (2007).

15 Interpretace a popisy reklamnich stereotypli muze a Zeny jsou dlouhodobé zpracova-
vanym tématem kognitivni lingvistiky. Dybalska (2007) napiiklad upozornuje na dva
typy hrdinek, které se v reklamnich ptibézich objevuji - starostliva matka ¢i partner-
ka (vnimané casto jako domaci slepice) nebo Zena-vamp. Koncept idedlniho muze
v reklamach na pivo zase analyzoval L. Czabaj (2009), k obrazu muze viz téz jiz vyse
zmifiovana prace Sedivcové (2012).
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zavisle na skute¢nosti a na klasickém stereotypu, jak ukdzaly prace Kadlecové
(2006, 2007) nebo Sedivcové (2012). Modifikace obrazu dana médii stoji rovnéz
za tzv. kultem miminka (ditéte) a matky, ktery v sou¢asném ceském prostredi vy-
razné posilil - dité jako nedotknutelnd, zranitelnd bytost, jez musi byt centrdlnim
bodem Zivota spole¢nosti, srov. rovnéz pomérné nové zdrobnéliny pojmenovani
miminko jako mimisek, mimisecek, ale i vytvareni nové predstavy ,spravné“ mat-
ky, kterd vyznava pouze biozivotni styl, aby svému ditéti neublizila’®.

Pluralita a kontradikce medialnich obrazti (zena jako hospodyrika x Zena jako
ambiciézni manazerka) tfisti spole¢ny obraz svéta, obohacuje jej o konotace na-
tolik rozdilné a silné, Ze stiraji specifi¢nost narodnich obrazi ptirozeného svéta'.
Modifikovany obraz prirozeného svéta je proto zaroven fragmentarni a zaroven
globalni. Vzhledem k tomu, Ze mnoho medidlnich produktt vychazi z dilen nad-
néarodnich koncernt, maji i medialni produkty podobny ¢i jednotny format, ktery
umoznuje vytvaret stejné modifikace v rtiznych jazykovych obrazech paralelné.

Pod vlivem tlaku médii a uzsiho kontaktu s nékterymi jazykovymi spolecen-
stvimi a jazyky tak dochdzi k ustupu narodnich obraz svéta, resp. konotaci, které
jsou na stézejni koncepty vazany v dané kulture, a posiluje se jakasi forma glo-
balniho obrazu ptirozeného svéta, stiraji se specifika konceptt, ale i jazykového
vyjadreni.

Jisté aspekty posunt konceptii demonstrujeme na proméné konceptu smrti.
V souvislosti s umrtim zakladajiciho ¢lena hudebni skupiny Deep Purple Joh-
na Lorda' se naptiklad na strankdch Facebooku zacalo objevovat az napadné
mnoho komentatti Cecht vyjadtujicich mezi sebou smutek klasickou anglickou
zkratkou R. I. P. (rest in peace) adresovanou zemfelému. Totéz bylo mozné zazna-
menat i v medialnich zpravodajskych textech. Toto vyjadreni bylo velice frekven-
tované uzivdno i v souvislosti se smrti spisovatele Josefa Skvoreckého nebo by-

16 Tuto proménu potvrzuji reflexe parodujici fe¢ webovych stranek a internetovych
diskusi, na nichz se neologizmy (pfedevsim rtzné typy zdrobnélin) pri komunikaci
o ditéti, rodiné a bydleni uzivaji (o tom viz napt. Ptza, 2014). Za hlavni zdroj byva
povazovano napi. diskusni féorum mimibazar.cz, vyrazny odpor byva vyjadien
vruznych diskusich i diskusnich skupindch (srov. napt. oteviend skupina na Facebooku
Spole¢nost odporu proti zdrobnélinam). Kritika ¢asto souvisi i s celkovou proménou
komunikace smérem k infantilizaci (naduzivani zdrobnélin, které jednak nabyvaji
zjevné novych funkei, jednak se jejich funkce vyprazdnuji, proménuje se jejich
hodnota a tim padem i obraz - o zdrobnélinach v internetové komunikaci viz napft.
Janovec, 2012).

17 Tato skutecnost se ve $kolské praxi zac¢ind projevovat bojem proti stereotyptim, coz
je jednak jednostranny pohled, jednak leckteré odstranované stereotypy jsou umélé
medialni konstrukty.

18 Zemfel 16. ¢ervence 2012.
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valého prezidenta Vaclava Havla. Kromé toho, Ze anglicky obrat nahrazuje ¢eské
vyjadreni, dochdzi i k posileni konceptu smrti jako odpocinku - v ¢eském jazyce
koexistuje koncept SMRT JE ODPOCINEK a SMRT JE SPANEK, zaroveii vyjad-
feni zptisobu - rest in peace, odpocivej v miru vedle ¢eského odpocivej v pokoji
a ve spojeni se spankem: spi sladce.

Obrazek 8 Zobrazeni smrti z webovych stranek metalové subkultury

Dalsi modifikace konceptu smrt v ¢eském jazyce prinesly zahrani¢ni subkul-
tury'® - smrt, personifikovana v ¢eskych textech predevsim jako stara osoba (muz
nebo zena) nebo kostlivec v bilém ¢i ¢erném rouchu s kosou, se néhle personifi-
kuje v podobé motorkare na harleyi, bojovnika ze sci-fi literatury, postavy s mo-
torovou pilou (zjevna aluze na sérii filmi Sew), mutanta - humanoida s kridly
(viz obrazek 8), upira, vlkodlaka, zombie a dal$ich, smrt je v malbé charakteris-
tickd predev$im ¢ernou barvou, drastickymi scenériemi a rozkladem. Na druhou
stranu kycovitd pseudoromantickd malba personifikuje smrt jako bilého koné,
vilu a dalsi svétlé bytosti. Soupeti tak mezi sebou opozi¢ni konotace zmar, strach,
zriidnost, zlo vyvoldvané brutalitou a drasti¢nosti s klidem, krasou, tlevou, dob-
rem, dojetim a radosti, jez evokuje dojimavost a cituplnost.

19 Obrazu smrti v metalovych textech se vénoval podrobné ve své diplomové praci napt.
J. Hazlbauer (2009).
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Chdpeme-li jazyk ve shodé napt. s I. Nebeskou (2001) jako néstroj, ktery nam
pomaha orientovat se ve svété, (medialné) modifikovany obraz svéta ndm na-
opak kviili svym vlastnostem orientaci ve svété komplikuje. Jeho vliv na aktualni
vniméni, které neodpovida nasim ocekavanim, je velice silny, coz potom dokla-
duji adverzativni hodnotici formulace jako myslel jsem, Ze je takovy a takovy, a/
ale on...; povazoval jsem ho za takového, zatimco on...; vnimal jsem ho tak a tak,
a on..., které vznikaji jako diisledek halé-efektu pod vlivem medialnich textd. Za-
roven ovSem miiZze ovliviiovat individudlni, relativné stabilni obraz v tom, Ze jej
mluvéi do svého obrazu véleni jako konstitutivni prvek, okrajovi predstavitelé
jisté kategorie a jeji uméle vytvorené prototypy se pro néj mohou stat skute¢nymi
prototypy, z jejichz pozice bude dale svét hodnotit. Modifikovany obraz se tak
jistym zptisobem rovnéz véleni do idealniho obrazu svéta, kde mtize predstavovat
dvé roviny - rovinu dobovou, ktera se nebude dale genera¢né prendset a bude
slouzit jako interpreta¢ni métitko diachronniho pohledu na jazykovy obraz, to,
co Maslova nazyva vysledkem Zivota rtiznych obdobi (viz vyse), a rovinu konsti-
tutivni, ktera se tyka predevsim vysekii obrazt ovlivnénych dlouhodobym ptiso-
benim modifikaci nebo cizimi jazykovymi obrazy. Ta se projevi uréitou globali-
za¢ni tendenci ve vyvoji jazykového obrazu - to, co je ¢isté a specificky narodni,
bude nahrazeno prvky nadnarodnimi, spole¢nymi vét§imu mnozstvi jazykovych
spolecenstvi.
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MEDIALNIiVYCHOVA A JEJi VYUKA NA CESKYCH
ZAKLADNICH SKOLACH

Media Education and its Training at Czech
Elementary Schools

Jaromira Sindelarova, Hana Drtinova

Abstrakt: Cilem naseho prispévku je pribliZit ctendiiim soucasny stav multimedidalniho
vzdéldvdni na Ceskych zdkladnich skoldch a sezndmit je s nékterymi vysledky naseho
Settent, jez bylo zaméreno na vyuku medidlni vychovy jako jednoho z priifezovych
témat Ramcového vzdéldvaciho programu pro zdkladni vzdéldvani. Vyzkum byl
realizovin v lofiském skolnim roce 2013/2014 na devadesdti osmi zdakladnich skoldch
ve viech ctrndcti krajich Ceské republiky. Podle aktudlnich skolnich vzdéldvacich
programii jsme sledovali zatazeni medidlni vychovy do vyuky na jednotlivych
skoldch na prvnim i druhém stupni, provadéli jsme dotaznikova Setfeni a ndslechy
ve tridach, vedli jsme diskuse s tediteli skol a uciteli o Cinnostech, které slouzi
na jejich skoldch k prenosu cilit medidlni vychovy do vyucovaciho procesu. Vysledky
nasi sondy potvrdily, ze medidlni vychova je pomérné Sirokd oblast, kterd naskytd
fadu moZnosti praktické realizace v ceském zdkladnim skolstvi.

Kli¢ovd slova: medidlni vychova, medidlni gramotnost, skolstvi, zdkladni skola, Zdk,
ucitel, vyucovaci predmét

Abstract: The aim of our paper is to introduce readers the current state of Media
education at a sample of Czech elementary schools and familiarize them with some
of the results of our research. It focused on the school delivery of Media education as
one of the key cross-curricular subject of the Framework Educational Programme
for Elementary Education. The research was conducted in the last school year
2013/2014 at 98 elementary schools within all 14 Czech regions. According to current
school curricula we watched the inclusion of media education into the curriculum
at each school on the first and second grade of elementary schools, we conducted
a questionnaire survey and listening sessions in the classroom, we had a discussion
with school principals and teachers about activities that serve their schools to transfer
targets media education in the teaching process. The results of our research confirmed
that Media education is relatively wide area that can get a variety of opportunities for
practical realization in Czech elementary schools.

Key words: media education, media literacy, education, elementary school, pupil,
teacher, teaching subject
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Uvod
Medialni vychova (dale jen MV), ktera tvoii jedno z prlfezovych témat
Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani (dale jen RVP ZV?),
patii podle slov pedagogti v praxi k t€ém nejnaro¢néjs§im na ptipravu do vyuky?.
Protoze jde o pomérné Sirokou oblast s cilem dovést zaky v povinném Skolnim
vzdélavani k ziskani alespon zdkladni urovné medidlni gramotnosti®, naskytaji
se v soucasnosti rizné moznosti jeji praktické realizace, a proto jsme se rozhodli
za timto Gcelem provést k danému tématu sondu. Jejim cilem bylo zjistit, jak
se v soucasné dob¢ zafazuje MV do Skolnich vzdélavacich programu (dale jen
SVP) na jednotlivych zékladnich §kolach v riznych Eeskych regionech, jak pe-
dagogové uci své zaky se vSudypritomnymi médii zit a zdroven pozitivné vyuzi-
vat jejich potencidl, jakymi ¢innostmi rozvijeji ve $kolni tfidé odolnost viici jejich
manipulativnimu ptisobeni a dal$im negativnim ucinkam.
Vzhledem k tomu, ze ¢asova dotace pro realizaci tohoto prafezového téma-
tu neni v RVP ZV zavazné stanovena, sledovali jsme v lonském Skolnim roce
2013/2014 na devadeséti osmi ceskych zékladnich $koldch (déle jen ZS) ve vsech

1 RVP ZV (Praha: VUP 2005). Upraveny RVP ZV (Praha: MSMT, 2013) - s platnosti
od 1.9.2013.

2V Ceském prostiedi predstavuje medialni pedagogika obor, ktery v mnohém navazuje
na némeckou tradici, pfi¢emz rozlisuje dva zakladni sméry (srov. Niklesovd, 2007,
s. 19-20), a to pedagogika o médiich (jako nauku o médiich, tedy medialni pedagogiku
chépanou v uz$im slova smyslu) ¢i pedagogika s médii (tedy ,uceni za pomoci médii*
jako medialni didaktika zabyvajici se zptisobem vyuzivani didaktickych prostredki
v souvislosti s technickymi aspekty vyuky) (srov. Sedova, 2009, s. 790). Pro tcely na-
$eho textu vychazime z uzstho pojeti medidlni pedagogiky a z péti dil¢ich medialné-
-pedagogickych cilti vymezenych B. Schorbem (rozifit schopnost zachazet s médii,
poznat a naucit se védomé komunikovat, ziskat schopnost sebekriticky rozpoznavat
své zajmy a nasledné je kreativné ztvarnit, ziskat schopnost sdélit v obrazech a slovech
vlastni zkuSenost a kriticky postoj, ziskat jistotu v jednani v riiznych spole¢enskych
situacich (viz Sloboda - Schorb, 2010, s. 11), jez vedou k budovani a rozvijeni kom-
plexni kompetence zaku v oblasti medidlni gramotnosti.

3 Medialni gramotnost chapeme ve shodé¢ s J. Jirakem jako komplexni kompetenci,
osvojovanou schopnost ,,zit s médii“ (Jirak, 2010a, 2010b), jez zahrnuje ,,soubor po-
znatkd a dovednosti, které ¢lovéku umoznuji nakladat s medidlni produkci, jez se mu
nabizi, ucelné a poucené, dovoluje mu média vyuzit ke svému prospéchu a dava mu
nastroje, aby dokazal ty oblasti medialni produkce, které se jim snazi skryté¢ manipu-
lovat, odhalit.“ Jde tedy o poznatky, které maji zakiim umoznit zaujmout kriticky od-
stup od médii a v maximalni mozné mife vyuzit potencial médii jako zdroj informaci,
kvalitni zébavy a aktivniho naplnéni volného c¢asu, a dovednosti, které usnadnuji tento
kriticky odstup a maximalni kontrolu vlastniho vyuzivani médii (viz Micienka - Jirdk,
2007, s.9).
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krajich Ceské republiky (v kazdém kraji na sedmi ZS) prostfednictvim jednot-
livych SVP organizaci vyuky na 1. a 2. stupni ZS, provadéli jsme dotaznikova
Setfeni a naslechy ve tridach, vedli jsme diskuse s rediteli $kol a uciteli zejména
o ¢innostech, jez slouzi na jejich skolach k prenosu cilit MV do vyuky.

1. Implementace MV do SVP na 1. a 2. stupni ZS

Vysledky nasi sondy ukazaly, Ze v zasadé z trojiho mozného zpiisobu im-
plementace priifezového tématu MV do SVP (viz RVP ZV, 2005, s. 107), ktery
predstavuje bud integrace do jednotlivych vyucovacich predmétiy; nebo vytvo-
feni samostatného predmétu s vyuzitim disponibilni ¢asové dotace; ¢i realizace
priifezového tématu formou vyukovych projekti, zaclefiuje 55 % ZS z celkového
sledovaného poctu téma MV do jednotlivych vyucovacich predméti, 35 % $kol
ptistoupilo k zavedeni specidlniho samostatného predmétu MV a pouze 10 %
z nich voli vyukové projekty, jez jsou v praxi skol realizovany v kombinaci s inte-
graci do jednoho z vyucovacich predméti (blize viz graf ¢. 1).

Implementace MV do SVP v Z§
(graf €. 1)

10%

55% jiné vyucovaci predméty

W samostatny predmét MV
35%

vyukové projekty v kombinaci
s integraci do jednoho z vyuc.
predmétd

Zatimco v primarnim $kolstvi, a to zejména od 3. do 5. ro¢niku, zcela jasné
prevladd forma integrace MV do vyuky ¢éestiny jako matetského jazyka (95 %),
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popt. i v kombinaci s jednotlivymi projekty (5 %)*, coz znazornuje i graf ¢. 2, na 2.
stupni ZS se MV vétsinou vyucuje jako samostatny predmét’ (55 %), az potom se
uplatniuje jeji zaclenovani do jinych vyucovacich predméta (35 %), pripadné se
kombinuje s nejriiznéjsimi projekty (10 %), viz graf ¢. 3.

MV na 1. stupni Z§
(graf €. 2)

5%

m Cesky jazyk

95%
Cesky jazyk v kombinaci
s projekty

MV na 2. stupni 28
(graf ¢. 3)

10%l

M samostatny pfedmét MV

M jiné vyuc. pfedméty
55%

jiné vyuc. predméty v komb.
s projekty

Priifezové téma MV se na zakladé naSeho vyzkumu na 2. stupni ZS v soucas-
né dob¢ stava také nejcastéji soucdsti vyuky ceského jazyka (38 %), pak vychovy

4 Srov. s nazorem M. Kocmanové, ktera doporucuje tuto formu uplatiiovat zejména
v primarni $kole, zatimco na vy$$im stupni zakladniho $kolstvi preferuje aplikovat
MV do vyucovani jako samostatny predmét (Kocmanova, 2010, s. 80-88).

5 Jen 20% z oslovenych fediteltl a pedagogti ZS se domnivé, Ze v ramci samostatného
predmétu MV dostavaji zaci informace o médiich pouze jednorazové a jednim zpiso-
bem.
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k obcanstvi / obéanské vychovy (30 %), informatiky (16 %), déjepisu (10 %), vy-
tvarné vychovy (4 %) a zemépisu (1 %), jak znazornuje i graf ¢. 4.

MV na 2. stupni ZS v rdmci vyué. predméti
(graf €. 4)
4% _ 2%
38%

Cesky jazyk
obdanska vychova

H informatika

H déjepis

M vytvarna vychova

W zemépis

\30%

Nejvhodnéj$im predmétem, jenz umoznuje prirezové téma MV do vyu-
ky na 1.1 2. stupni ZS zalenit, se jevi ¢estina jako matefsky jazyk, nebot tvoii
jeho ptirozeny zdklad. Potvrzuji se tak napf. slova K. Sebesty, ktery povazuje MV
za slozku komunika¢ni vychovy: ,,... komunikacni vychova pojata jako rozvije-
ni komunika¢ni kompetence zakti ma podstatné $irsi zabér nez tradi¢ni vyuka
jazykova i slohova a méni tedy zaméfeni celého predmétu cesky jazyk® (2005,
s. 53). Aby se zak jiz v primarnim vzdélavani naucil spravnym a vhodnym zpiso-
bem komunikovat ve své matefsting, mél by zvladnout nejen riizné typy medidlni
komunikace v¢etné vizualniho zaznamu jako specifického média spolec¢enského
dorozumivani, ale postupné si osvojit i vzorce ridici zptisoby komunikace uziva-
né v riznych situacich, jez jsou vyznamné z hlediska jeho spole¢enského i osob-
niho rozvoje (viz Sebesta, 2005; Babusova, 2014)°.

S ohledem na aktualné ziskané vysledky z naseho Setfeni Ize konstatovat, Ze
se postupné méni i poradi dalsich vyucovacich predmétti, do nichz je MV na 2.
stupni ZS stale ¢astéji integrovéna. Na rozdil od dfive realizovanych vyzkumii

6 Souhlasime s G. Babusovou s tim, Ze: ,,... v sou¢asné dobé patii medialni komunikace
mezi faktory patrné nejvyznamnéjsi. Casto byva kritizovéna za podil na tpadku ko-
munika¢ni kompetence. Skola tedy stoji pied tikolem rozvijet v rdmci komunikaéni
vychovy u zéki komunika¢ni kompetenci ve vSech oblastech dorozumivani tak, aby
ji dokazali v budoucnu pouzivat ve vSech oblastech komunikace, tj. i v komunikaci
medidlni“ (Babusovd, 2014, s. 26).
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(srov. napt. Béhounkovd, 2010)7 se vychova k obcanstvi (dale jen obc¢anskd vy-
chova) fadi az na druhé misto za cesky jazyk, déjepis® se dostava pred informati-
ku, za vytvarnou vychovou se objevuje také zemépis (viz graf ¢. 4).

Kombinovana forma vyuky MV v rtiznych vyucovacich pfedmétech, zejména
filologicky, spolecensky ¢i prirodovédné zamérenych, vede podle nasich zjisténi
k vyssi kvalité vzdélavani zaka v oblasti MV, nebot ucitelé se mnohem vice nez
v uplynulych letech prizptsobuji zkusenostem svych zaku a jejich aktualnim za-
jmuam, vytvareji pro né pfi vyucovani daleko vétsi prostor (napt. s ohledem na ro-
dice, vrstevniky apod.), peclivéji ptipravuji konkrétni u¢ebni obsah a jednotlivé
aktivity ve vyucovaci hoding, a to postupné od ¢innosti receptivnich® (kriticka
reflexe medialnich sdéleni) k ¢innostem produktivnim'® (tvorba vlastnich medi-
alnich sdéleni, blize viz napt. Krej¢itovd, Treznerova, 2010, s. 15-16).

Podle slov fediteld $kol a jejich pedagogického sboru na sledovanych ZS je
zlep$ujici se stav v oblasti zaclenovani MV do vzdélavaciho procesu v ¢eském za-
kladnim skolstvi ddn zejména vyssi odbornou trovni vyucujicich a jejich celkové
lepsi orientaci v medidlni problematice. Vétsina uditelt si dnes jiz plné uvédomu-
je, Ze vefejna média slouzi jako dulezity nastroj komunikace nejen smérem k $i-
roké dospélé populaci, ale i k zakdm star$iho i mladsiho $kolniho véku, a proto je
zapottebi jim vénovat ve vyuc¢ovacim procesu zvlastni pozornost.
mou nejriiznéjsich kurzi, vétdinou akreditovanych MSMT CR. Pii pocite¢nim
zavadéni MV do ZS bylo totiz jen malé procento uciteléi pouceno o zdkladnich
principech MV (viz napt. kurz s nazvem Zdklady medidlni vychovy v rozsahu dva-
ceti vyucovacich hodin, ktery poradalo Centrum pro medialni studia (CEMES)
pti Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy (FSV UK) v Praze'!). Dalsi odbor-
né vzdélavani vétsimu poctu pedagogt ze zakladniho $kolstvi v praxi umoznila
teprve v neddvné dobé i néktera dalsi vysokoskolskd pracovité v CR zaméfena

7  Vysledné hodnoty sondy L. Béhounkové (2010) prokazaly, ze MV byla nejcastéji in-
tegrovana do predmétu obcanska vychova (primér 3,9 na pétibodové skale), dale
do matefského jazyka (2,8), pak nasleduje informatika a d¢jepis (shodné 1,9) a na po-
slednim misté byla vytvarna vychova (0,9).

8 O MV vdaném predmétu viz napt. Labischova (2008).

9  Viz tematické okruhy RVP ZV v oblasti receptivnich ¢innosti jako kritické ¢teni a vni-
mani medialnich sdéleni, interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality, stavba me-
dialnich sdéleni, vnimani autora medialnich sdéleni, fungovani a vliv médii ve spolec-
nosti (blize viz RVP ZV, 2005, s. 101-102).

10 Viz tematické okruhy RVP ZV v oblasti produktivnich ¢innosti jako tvorba medidlni-
ho sdéleni ¢i prace v realiza¢nim tymu (blize viz RVP ZV, 2005, s. 101-102).

11 CEMES pii FSV UK v Praze se podilelo na tvorbé koncepce MV v RVP pro zakladni
a gymnazialni vzdélavani.
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na medidlni studia, ale predev$im také rada pedagogickych fakult, a to vétsinou
prostrednictvim svych Center celoZivotniho vzdélavani (viz napt. CCV PF UJEP
v Usti nad Labem).

Vedle absolvovani piislusnych kurzi napomohla uciteliim ZS v oblasti jejich
multimedialniho vzdélavani pak také fada ndavodné a modelové vypracovanych
lekci jako ukazek realizace tématu do jednotlivych vyucovacich predméti.

Zatimco pedagogové na vy$im stupni ZS projevili v ramci naseho vyzku-
mu vétsinou spokojenost s nabidkou podptrnych ucebnich materidla pro vyu-
ku MV'2, ucitelé v primarnim skolstvi vhodné metodické materidly a konkrétni
naméty pro realizaci jednotlivych témat MV do konkrétnich vzdélavacich ob-
lasti a jednotlivych vyucovacich predmétti (zejména do ceského jazyka) stale
postradaji’. Proto je museji bud sami pomérné slozité vymyslet, nebo se po-
kouseji u¢ebni materialy urc¢ené pro starsi zdky zjednodusovat a aplikovat je pro
zaky mladsiho Skolniho véku s ohledem na jejich potteby, rozumové schopnosti
a biologické predpoklady'. Nékteti pedagogové se nechavaji inspirovat nameé-

12 Viz napt. text R. Woldka (2011) s nazvem Ucebnice a portaly medidlni vychovy v CR,
uréeny jako uéebni ¢ metodické pomiicky pro ucitele MV na ZS a SS (metodické
ptirucky pro pedagogy, ucebnice pro zaky, webové portaly, multimedialni pomucky
a ostatni materidly). Naméty pro MV pro 2. stupei ZS byly také soucasti vystupt pro-
jektu ,Dobra skola® jenz tvoti tfi knihy: Média — kdo koho oviada?; Svét médii; Me-
dialni vychova. (Josef Raabe, 2011), avSak pedagogové na nami sledovanych skolach
s nimi nepracuji.

13 MV pro primarni $koly byla zpracovana napt. jako vystup projektu ,Dobra skola“
v publikaci s ndzvem Medidlni vychova. Praktické ndméty pro vyuku na 1. stupni ZS.
(Josef Raabe, 2011), av§ak ndmi osloveni ucitelé na sledovanych $kolach ji k dispozici
nemaji, a proto ji ve vyuce nevyuzivaji.

14 Na zakladé naseho Setieni se jednd o tii zakladni metodické materialy s praktickymi
naméty do vyucovacich hodin, jez byly zpracovany podle tematickych okruhtt RVP,
av$ak jsou urceny az pro vyspélejsi zdky na 2. a 3. stupni. Prvni z nich predstavuje
uceleny metodicky material (dostupny jako multimedialni CD-ROM) s nazvem Rozu-
mét médiim — zaklady medialni vychovy pro ucitele (Micienka - Jirak, 2006), jenz ma
podle slov pedagogti dobfe zpracovanou metodickou prirucku, obsahové rozélenénou
do osmi tematickych celkt podle RVP. Kazdy celek obsahuje tivodni text, jednotlivé
kapitoly se sklddaji z navrhi scénait vyucovacich hodin a jsou doplnény pracovnimi
listy pro zéky. Na tento material navazuje publikace s nazvem Zdaklady medidlni vy-
chovy (Micienka - Jirak, 2007) s aktualizovanymi a doplnénymi lekcemi materidlu
Rozumet médiim — zaklady medialni vychovy pro ucitele. Druhy metodicky material
s nazvem Byt v obraze — medidlni vzdélavani s vyuzitim audiovizudlnich prostredku
(Strachota — Valtich, 2007) se sklddd z audiovizualnich materiala (pfevazné dokumen-
tarnich filma, ¢eskych ¢i zahrani¢nich), rozdélenych do patndcti lekei a doprovoze-

99



ty vyucovacich hodin na metodickém portalu Narodniho ustavu pro vzdélavani
v Praze (Wwww.rvp.cz).

2. Mezioborové vazby MV ke vzdélavacim oblastem
na 2. stupni Z$

V ramci naseho $etfeni se prokézalo, ze na 2. stupni sledovanych ZS$ jsou
mezioborové vazby MV vztahovany podle RVP ZV nejtésnéji k témto vzdélava-
cim oblastem v potadi: 1. Jazyk a jazykova komunikace, 2. Clovék a spole¢nost, 3.
Informacni a komunika¢ni technologie, 4. Uméni a kultura a 5. Clovék a ptiroda.
Do ostatnich vzdéldvacich oblasti jako do Matematiky a jeji aplikace, Clovéka
ajeho svéta a Clovéka a svéta prace priifezové téma MV podle naseho prizkumu
nezasahuje viibec, nebo jen okrajové.

Zavéry nas$i sondy potvrzuji, Ze ve vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova ko-
munikace, jeZ je orientovana zejména na vnimani mluveného i psaného proje-
vu, jeho vystavby, nejriznéjsich typt obsahtl a na uplatnovani odpovidajici skaly
vyrazovych prostfedkd, na osvojeni zakladnich pravidel vefejné komunikace,
dialogu a argumentace (viz RVP ZV, 2005, s. 101), se v ramci vyuky na 2. stupni
ZS v ptedmétu Cesky jazyk realizuje tizky vztah MV a rozvijeni komunikaénich
strategii, na které upozornuji napt. T. Frank a V. Jiraskova (2008). Ukazuje se, ze
vhodny ndcvik komunika¢nich dovednosti za tcelem vybudovat u zak jakousi
»medidlné komunika¢ni sebeobranu® (viz Bina, 2010, s. 204) vede k zdsadni pro-
méné ve vyuce materstiny, a to od jazykovych norem a pravidel k pragmatickému
nikac¢nich kompetenci zaka, véetné jejich vlastnich produktivnich ¢innosti (srov.
Labischovd, 2013, s. 23).

Napt. pri pravopisném vycviku zaci star$tho $kolniho véku dnes velmi ¢asto
pracuji s autentickymi novinovymi, ¢asopiseckymi ¢i reklamnimi texty, pricemz
posuzuji nejen jejich gramatickou spravnost, ale napt. i stylistickou hodnotu
a uroven, zamysleji se nejen nad sdélnou hodnotou textt, ale i novinovych titulki
a reklamnich slogant, v§imaji si rozdilt mezi spisovnou a nespisovnou podobou
matefského jazyka (estina spisovnd versus bézné mluvend) v uryvcich chato-
vé komunikace ¢i sms korespondence, vyhledavaji hovorové a nespisovné prvky
v mluvé rozhlasovych a televiznich hlasatell, reportérd, moderatort nejriiznéj-

nych metodickou ptiruckou pro pedagogy (véetné pracovnich listt pro zaky a navrhu
na reflexi a evaluaci). Treti didakticko-metodickou podporu pro ucitele MV predsta-
vuje publikace s nazvem Média tvorivé (Rutova, 2008), jez slouzi k implementaci MV
do raznych vyucovacich predmétii (kromé ceského jazyka, obcanské nauky a infor-
matiky také napt. do vytvarné vychovy nebo i zemépisu, chemie a fyziky, jez jsou vsak
pro ucitele a zaky v primarnich $kolach vzhledem k vysoké naro¢nosti nevyuzitelné.
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$ich poradi, politikd, umélcti apod. Na stereotypy v médiich se poukazuje také
pti vykladu mluvnického uciva o atributech, s uspéchem je vyuzivana dramati-
zace pri prejimani roli moderdtort, reportérti apod., pti vedeni besed na nejruiz-
néjsi témata (srov. také s doporucenimi E. Niklesové, 2010, s. 207-208). Z rady
produkénich ¢innosti se uci zejména vyspélejsi zéci ve vyssich ro¢nicich ZS tvotit
reklamni slogany", jez slouzi velmi ¢asto ve slohovych hodinéch spolu s nadpisy
novinovych ¢lanki jako témata zdkovskych pisemnych slohovych praci.

K navozeni vhodné atmosféry ve Skolni ttidé se obvykle pracuje s filmem, a to
zejména v literarnich hodinach (vét$inou jde o filmova zpracovani literarnich
dél).

Ve vzdélavaci oblasti Clovék a spole¢nost je MV na 2. stupni ZS v praxi za-
métena podle SVP predeviim na systematické vytvateni kritického odstupu zdki
star$tho $kolniho véku od medidlniho sdéleni a na schopnost interpretovat je
z hlediska informa¢ni kvality, jako napf. zpravodajstvi podle vyznamu a vérohod-
nosti zpravy a udalosti, reklamu podle u¢elnosti nabizenych informaci apod. (viz
také RVP ZV, 2005, s. 101).

Vysledna zjisténi, kterd ndm nas vyzkum prinesl, jsou ditkazem toho, ze ve vy-
ucovacim predmétu vychova k obéanstvi (ddle jen obcanskd vychova) lze Gspé$né
budovat a rozvijet medialni gramotnost zaki na 2. stupni ZS na réiznych tirov-
nich. Nejcastéji se pti vyucovani uplatiiuje téma role a fungovani médii v soucas-
né moderni dobé a spole¢nosti, vzajemny vztah mezi politikou a rtiznymi médii,
a to v¢etné politické a medidlni manipulace. Diraz je kladen také na etické aspek-
ty'® spojené s medialni sférou. Zvlastni pozornost se na nékterych skolach vénuje
také uloze regionalnich médii pro utvareni vztahu konkrétni skoly, skolni tridy
a jednotlivych zaka k lokalité a regionu.

V daném predmétu je MV také velmi ¢asto propojovana s dal$im priifezovym
tématem, které predstavuje Multikulturni vychova a s ni napf. souvisejici pred-
sudky, etnické a genderové stereotypy, obrazy subkultur a nejriiznéjsich social-
nich skupin v médiich nebo i sociokulturni aspekt ve skolni multikulturni tfidé,
interkulturni rozdily mezi narody apod. (blize viz Sindelafova, 2006; Sindeléfova
- Skodova, 2012, s. 50).

Ve $kolské praxi se pak do ob¢anské vychovy promitd podle RVP ZV a SVP
jednotlivych skol také prifezové téma Osobnostni a socialni vychova, jez se vaze
k MV v ramci tohoto predmétu zejména v oblasti zamérené na tlohu nejriznéj-
$ich médii (jako napt. internetu, televize, rozhlasu, socialnich siti, novin, ¢asopisii
pro mladez, reklam apod.) v Zivoté zaka starstho skolniho véku.

15 Blize o reklamé a o tom, jak ji délat, viz napt. Vysekalova — Mike$, 2007.
16 Blize o etickych aspektech médii viz napr. Poldkova, 2006.
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K oblibenému tématu patti z pohledu zak i jejich ucitelti na 2. stupni na vét-
$iné nami sledovanych $kol kromé reklamy'? také kybersikana a obrana proti ni,
jez se mnohdy prolind se vzdélavaci oblasti Informa¢ni a komunika¢ni techno-
logie v predmétu informatika.

V ni se vyuzivaji jak ti§téné, tak i digitdlni informacni zdroje a prameny. Pe-
dagogové pak vedou zejména své vyspélejsi zaky ke sledovani vécné spravnosti
a presnosti analyzovanych sdélent, ke kritickému rozboru konkrétnich prament,
k vlastni produktivni zakovské ¢innosti a utvareni navyku dukladné ovérovat
veskeré ziskané udaje (podle RVP ZV, 2005, s. 101-102). V ramci informatiky
jako vyucovaciho predmétu si Zaci osvojuji pfedev$im dovednosti rychlého vy-
hledavani z internetovych zdrojti a dale pak nékteré zptisoby zpracovani ziska-
nych informaci, vytvareji si napt. vlastni internetové stranky, uci se zpracovavat
digitalni dokumenty (zejména fotografie), vedou dialogy o autorskych pravech
a informacni etice.

Z dalsich vzdélavacich oblasti se MV uplatiiuje podle nasich zjisténi v Umé-
ni a kultufe, nebot prispiva ke schopnosti zdki vnimat, interpretovat a kriticky
hodnotit vedle bézné medialni produkce i artefakty umélecké (viz RVP ZV, 2005,
s. 102). Vysledky nasi sondy potvrdily, Ze nejvyznamnéjsi misto v této vzdélavaci
oblasti zaujimd predmét vytvarnd vychova, v niz obraz slouzi zaktim jako vizual-
né atraktivni prostfedek komunikace, sdéleni a vnimani reality. Lze se ztotoZnit
s nazorem V. Zikmundové (2010, s. 134-136), ze vizualni gramotnost predstavuje
specificky typ funkéni gramotnosti, nebot multimédia funguji jako jakysi étvrty
rozmér vizualniho zobrazeni a zdroven jako interaktivita, pti které zak jako uzi-
vatel multimedidlni prezentace objevuje nabizené informace svou vlastni, indivi-
duadlni cestou'®.

Z tady forem vizudlnich'"® prezentaci uplatiiovanych na 2. stupni ZS pievazuiji
ve vyuc¢ovani na zakladé naseho vyzkumu reklamy, dokumentarni fotografie a fil-
my, jejichZ vybér koresponduje se zajmem a oblibenosti u zdkii. Obsah u¢ivana I.
stupni ZS je zaméfen predeviim na ovéFovani komunika&nich uéinki a uplat-
fiovani subjektivity u vizudlné obraznych vyjadreni, zejména reklamy®, vyu-
ziti fotografie (v¢etné umélecké), na graficky design détskych casopist, komiks
a animovany film. Castd je také prace v redakci tiidniho ¢i skolniho &asopisu,
jez je zpocatku u zakt mladsiho Skolniho véku orientovana jen na jednoduchou
grafickou tpravu a ilustrace.

17 BliZe o vnimani reklamniho sdéleni viz napt. Petrova, 2011.

18 O medidlni a vytvarné vychové jako prostoru pro setkavani riznych pristupt a kon-
textt médii viz blize napt. Skaloudova - Kitzbergerové, 2008.

19 O audiovizudlnich prezentacich viz napt. Strachota — Valiich, 2007.

20 O vnimani reklamniho sdéleni viz blize napt. Petrova, 2011.
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Ackoliv jsme predpokladali, Ze se do medidlni sféry bude promitat v oblasti
Uméni a kultura i predmét hudebni vychova s vyuzitim zvuku, melodie a rytmu
jako emoc¢niho nastroje piisobeni na zaky, napt. v reklamé*!, filmu apod., vysled-
ky nageho prizkumu to nepotvrdily.

Do vzdélavaci oblasti Clovék a ptiroda se MV v ZS promita podle nasich zjis-
téni jen minimalné, nejvice vsak do zemépisu. Ostatni pfedméty této oblasti jako
fyzika, chemie a prirodopis ztstavaji zcela stranou.

3. Zaveér

Nase zjisténi v ramci realizované sondy potvrdila, Ze na rozdil od poca-
te¢ntho zavadéni MV do zakladniho $kolstvi v uplynulych letech, kdy se $koly
snazily integrovat MV do co nejvétsiho poctu vzdélavacich obsahii, casto jen
nahodile a nesystematicky, se situace na ceskych ZS v soucasnosti zlepsila, nebot
pedagogové pristupuji k problematice MV zodpovédneéji a s vétsim pochopenim
a uvazenim nez drive.

Ve srovnani s vysledky priizkumu zaméteného na vnimani problematiky MV
u pedagogti Ceskych zdkladnich kol a SWOT analyzy zptisobu vyuky MV v Ces-
ké republice a na Slovensku, jez mapovaly pocatky implementace MV do ¢eského
$kolstvi (srov. napt. s obdobnymi zavéry i vyzkumné sondy L. Béhounkové v roce
2010%), Ize v soucasné dobé pozorovat na vy$$im stupni zdkladnich $kol v Ceské
republice ustup od zavadéni MV do vyuky formou integrace do raznych vyuco-
vacich predmétt k tendenci vyuc¢ovat MV jako samostatny predmét (nikoliv v§ak
volitelny*, nebot zaklady medidlni gramotnosti si musi osvojit kazdy zak ZS).

V rdmci medialniho vzdélavani v ¢eském zakladnim $kolstvi se dnes prohlu-
buje spoluprace nejen mezi jednotlivymi pedagogy na skole, ale i mezi vyucu-
jicimi a odbornymi medialnimi pracovniky, coz jisté vede ke komplexnéjsimu
pohledu na danou problematiku. Na $kolach se v daleko vétsi mife nez v minu-
lych letech poradaji napt. besedy s herci a dal$imi profesionaly, ktefi se ve svété
masové komunikace pohybuji.

21 Podnétné jsou vyzkumy R. Holanové (Holanova, 2012) o intertextualité jako prostfed-
ku utvareni medidlniho textu, a to nejen ve vztahu k predmétu cesky jazyk, ale napt.
i k vytvarné ¢i hudebni vychove.

22 L. Béhounkova dogla na zakladé svého dotaznikového $etfeni u vzorku pedagogt
z rliznych regionti Ceské republiky v r. 2010 k tomu, Ze 85% ZS voli integraci témat
MYV do jednotlivych vyucovacich predméti na $kole, 5 % dava prednost vyukovym
projektiim a pouze 3 % Skol pfistoupila k zavedeni samostatného specidlniho predmeé-
tu MV.

23 Pouze u dvou ZS sledovaného vzorku byla na 2. stupni MV realizovana pouze formou
volitelného vyucovaciho predmétu.
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S vyssi vyspélosti skolni tiidy se pak logicky prohlubuje naro¢nost medialnich
témat a zvy$uje se obtiznost zadavanych tloh ve vSech predmétech.

Podle vyjadreni reditelti $kol je celkovd troven MV v zdkladnim s$kolstvi
ovlivnéna nejen rodinnym prostfedim zaka (MV v rodiné) a kvalifika¢nimi
predpoklady a kompetencemi pedagogického sboru, ale technickym zdzemim
ve $koldch. Rada z nich nema dostate¢né technické vybaveni pro realizaci za-
myslenych projekti ¢i praci s nékterymi typy médii, jako napt. regionalni televizi
nebo mistnim rozhlasem, chybéji také specialné zatizené multimedialni uc¢ebny.
Na zékladé nasi sondy tedy neni mozné podle slov 80 % fediteltt ZS v soucasné
dobé zcela napliovat cile MV podle RVP ZV a stavét pouze na zkusenostech zaki
s médii a kvalitnich ucitelich. Na celkové urovni medialniho vzdélavani v zaklad-
nim $kolstvi se podili kromé nedostate¢ného technického zazemi jednotlivych
$kol také nedostatek kvalitnich uéebnic a dal$ich pomucek k MV.

Presto se vsak domnivame, Ze kromé technicko-materidlové podpory $kol
bude pro uspésné zaclenéni MV do ¢eského $kolniho vzdélavani nezbytné i na-
dale pokracovat v dal§im vzdélavani pedagogickych pracovnika (DVPP); zaclle-
novat MV do vSech akreditovanych studijnich uditelskych programi v prezené¢ni
i kombinované formé vzdélavani (napt. formou modularizace a certifikovanych
programi), vytvaret daldi teoretické a metodické materialy pro pedagogy a pri-
pravit vhodné uéebnice, pracovni sesity a pomticky pro ZS v CR (srov. Labischo-
va, 2013, s. 21-22), zejména pak pro oblast primarniho vzdélavani.
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POSTAVENI MEDIi VE SKOLNi EDUKACI

The Position of Media in the School Education

Markéta Sauerova

Abstrakt: Prispévek se zamysli nad vlivem médii pti rozvijeni osobnosti soucasného
ditéte a dospivajictho. UvaZuje negativa i pozitiva jejich piisobeni. Soucasné nabizi
moznosti, jak lze médii vhodné vyuzit pti edukaci ve skolnim prostredi. Specifickd
pozornost je vénovina moznostem vyuZiti médii pti rozvijeni Ctendr'stvi.

Kli¢ovd slova: média, moderni technologie, skola, edukace, komunikace, ctendfstvi

Abstract: The paper examines how media affect the personal development of children
and adolescents today. Considering the positives and negatives of media influence.
At the same time offers possibilities using media for the appropriate education in
school environment. Specific attention is devoted to the use of media in the reading
development.

Key words: media, modern technology, school, education, communication, reading
skills

Média' hraji ve spole¢nosti nezastupitelnou tlohu. Prinaseji informace
z déni ze svéta, z politiky, svétové ekonomiky, pokrokii ve zdravotnictvi, informuji

1 Obory, které se zabyvaji mezilidskou a socialni komunikaci, oznacuji pojmem média
to, co zprostfedkovava nékomu néjaké sdéleni — média jsou v téchto oborech chépéana
jako komunika¢ni prostfedek (Krouzelova a kol., 2010, s. 16; Jirdk, Kopplova, 2003,
s. 16). Pojem masova média je synonymem pro hromadné sdélovaci prostredky. Podle
Jirdka se jedna o ur¢ité formy socidlni komunikace, které jsou spolecensky a historicky
podminény a maji nékolik spole¢nych charakteristickych rysi.. Uvadi, ze: ,,diky tech-
nickym, organiza¢nim a distribu¢nim moznostem jsou (potencionaln¢) dostupné ne-
omezenému mnozstvi adresatii/uzivatel a (realné) vyuzivané jejich velkym poctem;
nabizeji témto uzivateliim obsahy, které pro né mohou byt z rtznych divodu (pro
pouceni, orientaci ve svété, navody na jednani i jako zdroj zabavy) pouzitelné; tyto
obsahy nabizeji priibézné nebo pravidelné a na zdjmu a potfebach uzivatelt namnoze
zavisi samotna existence téchto forem komunikace (at z déivodt ekonomickych, nebo
politickych, napt. stranickych).“ (Jirak, Kopplova, 2009, s. 21; srov. Bednatik, Jirdk,
Kopplova, 2011, s. 15).
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o celospolecenskych otazkach, priblizuji mista, o nichz ¢lovék nikdy neslysel,
a ukazuji zabéry, které by jinak zustaly lidskému oku skryty.

Meédia zcela jednozna¢né plni tlohu informativni i formativni, stavaji se so-
udasti zabavy a prostredku k traveni volného ¢asu. Dokdazou prekonat vzdélenosti,
které jsou lidskymi silami nedostupné. V kratkém okamziku ziskavame informace
o déni v ruznych koutech celého svéta, sledujeme zutici vale¢né konflikty (aniz
bychom si uvédomovali manipulativnost zdbért), seznamujeme se s nazory
ruznych politickych stran (tak jak jsou nam predkladany), stivaime se soucasti
nejruznéj$ich vyjimeénych udalosti v kultufe a ve sportu, aniz bychom pritom
opustili teplo a bezpeci svého domova. Béhem chvile miizeme prozZivat dobro-
druzstvi pti vystupu na vrcholky Mony Rosy a v mziku se prenést do davnych dob
starovéku a sledovat rodinné intriky v dynastiich faraént ¢i jiné vzdélavaci pora-
dy, které v kostce dokazou shrnout roky ¢i desetileti peclivé a namahavé prace.
Pres vSechna tato pozitiva za¢iname mit jako spole¢nost k témto funkcim médii
jisty kriticky postoj (srov. Jirak, Képplova, 2003).

Zasadni otazkou je, zda to, co nam je v médiich prezentovano, reprezentu-
je skute¢nou realitu. Tu lze podle teorie socialni konstrukce reality chapat jako
svét kazdodenniho Zivota, ktery obycejni ¢lenové spole¢nosti poklddaji za danou
realitu pri svém subjektivnim a cilevédomém kazdodennim jednani, zobrazeny
ve svych myslenkach a ¢inostech, a ktery je témito myslenkami a ¢innostmi jako
realny udrzovan (Berger, Luckman, 1999, s. 25). Kazdé uchopeni takové reality je
zcela logicky filtrovano osobnosti toho kterého novinate, je pomérovano optikou
té které osobnosti, se vSemi jejimi nazory, zkusenostmi, politickou orientaci, sou-
kromym Zzivotem, orientaci instituce, pro niz pracuje, zajmy spole¢nosti, v niz je
informace vytvarena.

Médii predkladana realita tedy neni totozna s tou, kterd nas obklopuje, ale
velmi Casto jde o vytvareni nového, fiktivniho obrazu svéta, iluzi, jakousi virtual-
ni realitu, mozna az tzv. ,metarealitu’, ktera se v§ak mnohdy chovd jako realita
skute¢na.

Pojem virtudlni realita jsme zvykli uzivat v oblasti pocitacového prostredi. Jde
o vytvareni vizudlniho zazitku zobrazovaného na obrazovce pocitace za pomoci
specialnich pomiicek, jako jsou napt. audiovizudlni helmy ¢i obleceni snimajici
pohyb. Takto vytvofené prostfedi miize vytvaret predstavu skute¢ného svéta
(napt. pti vycviku boje, uceni pilotovani, zdravotnictvi), popt. se od ného lisit
v podobé hrani pocitacovych her. Je to prostfedek, ktery se snazi ptisobit dojmem
reality a pfitom to vlastné realita neni (Trefil, 2001).

Virtualni realita ma v zivoté ¢lovéka své opodstatnéné misto, diky simulacim
je nezbytnym pomocnikem v fadé disciplin, kde neni mozné vyuzivat realné situ-
ace — napr. v oblasti lékarstvi, védy, dopravy, vzdélavani, architektury, ve sportu,

110



armadé, archeologii, komerci a koneckonct i v zabavé. Vétsina populace respek-
tuje fakt, ze jde o uméle vytvorenou realitu, ktera ¢lovéku predklada takové vjemy,
jaké by mél, kdyby se pohyboval ve skute¢ném prostiedi. Problematickou skupi-
nou vSak mohou byt v tomto sméru déti?, které travi ¢as v prostoru virtudlniho
prostfedi velmi ¢asto (srov. Sak - Sakovd, 2004; Gabal - Vaclavikova-Hel$usova,
2003, Sauerovd, 2012) a nemusi u nich dochazet k dostate¢né rozumové korekei
vnimanych jevil.

Mnoho autorti poukazuje na fakt, Ze média se stavaji nastrojem spolecenské
konformity, bez ohledu na to, zda jde o média ti$tén4, elektronicka ¢i internetova
a hovori o tzv. realité medidlni (blize Sak, 2006; Jirak - Képplova, 2003; McLuhan,
1991, 2000; Reifovd, 2004).

Graf. ¢. 1 Struktura ¢asu vénovaného medialnim aktivitdm (Sak, Sakova 2004)
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Trend, kdy se Zivot ¢lovéka postupné presouva do svéta medidlni reality, po-
tvrzuje napt. Setfeni P. Saka, ktery uvadi, ze dospivajici a mladi dospéli ve véku
15-30 let travi s médii az dvé tietiny svého disponibilniho ¢asu (Sak — Sakova,
2004). Graf ¢. 1 ukazuje pro priklad strukturu medialnich aktivit vyse uvedené
vékové skupiny.

Jak je z prezentovanych dat zfejmé, je v této vékové skupiné vysoky zajem o te-
levizni vysilani a rozhlas, zatimco v jinych pruzkumech, tykajicich se vyuzivani
rtiznych médii v mladsi vékové skupiné, se ukazuje, ze zdjem o televizi ustupuje

2 Obdobné problematickou skupinou mohou byt i seniofi, zvlasté ti ve vyssim véku,
pro které jsou média stale nositeli pravych a podlozenych informaci.
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ve prospéch pouzivani pocitace (blize napt. Sauerova, 2012; Gabal - Viclavikova-
-Hel$usova, 2003)3.

Zajem mladé generace o tyto moderni technologie je nutné respektovat
i v edukac¢ni praxi soucasné skoly.

Média ve skolni edukaci

Mnozstvi informaci, které prichdzeji denné ke kazdému z nas diky mo-
derni technice, nelze zastavit. Ani by takovy postoj nebyl zddouci. U¢elem vy-
chovy neni branit pouzivani technologickych prosttedkd, ale vénovat pozornost
vhodnym zptsobiim jejich vyuzivani. Média, jak uz bylo v predchozim textu fe-
¢eno, zadinaji postupné nahrazovat priméarni ulohu $koly v ziskavani informaci.
Ulohou $koly se postupné stdva spise pomoc zakiim a studentim tyto informace
zpracovavat, zacleniovat nové nabyté informace z médii do jiz osvojeného systému
védomosti, ovérit pasivné ziskané védomosti v praxi a ziskat tak dostate¢nou
zkusenost z prace s novymi informacemi.

Zplsoby efektivniho vyuziti médii ve Skolni vyuce

V edukac¢ni praxi se setkdvame jiz fadu let s vyuzitim informacnich tech-
nologii, dovednosti uditelt ve vyuzivani technické podpory stéle rostou, pouzi-
vanim téchto prostredki vychazime ve $kolni praxi vstfic nartstu uzivatelskych
kompetenci a preferenci modernich technologii u souc¢asného zaka. Moderni
vyucovani si dnes uz ani neumime predstavit bez pouziti dataprojektort, interak-
tivnich tabuli, pocitacti a poéitacovych programt, internetovych stranek s vyuko-
vymi materialy (napt. Khan Academy v matematice apod.).

Pti uzivani modernich technologii ve vyuce je vSak nutné si uvédomit, ze efek-
tivita pouziti pocitace ve vyucovacim procesu vyznamné zavisi i na didaktickém
uméni ucitele, na jeho dosavadni uspés$né praci s celym komplexem vyucovacich
prostiedkd, na jeho celkovém postoji k vyuzivani pocitacti ve vyuce (ValiSova —
Bures, 2011, s. 222).

Vyuziti modernich technologii ve vyuce ma své vyhody, ale samozfejmé i ne-
vyhody. Zakladni vyhodou je napf. moznost respektovani individualniho tempa
udebni ¢innosti ki, moznost volit tlohy riizné obtiznosti, spravedlivé hodnoce-
ni, vydavani vlastnich textt, vybér dopliujiciho u¢iva a motivace zakua k uzivani
informa¢ni a komunika¢ni techniky. Nevyhodami pouziti pocitact ve vyuce jsou:
nedostate¢na citova vychova, redukce psané a mluvené feci, omezovani diver-
gentniho mysleni, absence pfimého pozorovani, snizeni socializace ¢lovéka (styk
s lidmi, navstéva kulturnich zatizeni), problém s rozvijenim tvotivosti a hodnoti-
ciho mysleni (ValiSova - Bures, 2011, s. 223).

3 Srov. Bonfadeli, 1986; Bonfadeli - Saxer, 1986.
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Aby média i $kola plnily plnohodnotné svou informacni a vzdélavaci funkei,
je tfeba, abychom se naucili zachdzet s médii jinak, nez je tomu doposud.

Hlavnim prosttedkem v praci s medidlné zpracovanymi informacemi je po-
sun od masovych médii (televize ¢i filmu) k preferenci tzv. malych ¢i skupinovych
médii. Tyto terminy pochazeji z némeckého ¢i §panélského eduka¢niho prostredi
a zdaraznuji odli$nost pouziti tradi¢nich technickych médii. Nejde tedy o jiné
technické prostredky, ale o zptsob, s nimz je ptivodni medialni tvorba vyuzita.
Duraz je pri pouziti medidlni tvorby kladen zejména na zaclenéni dialogu, aktivi-
tu respondentt, coz vede sice ke kratkému, zato v§ak koncentrovanému vnimani.

Pouzivani technickych médii v podminkach pouziti ,skupinovych médii
prochazi zménou. Misto obvyklého promitani celého filmu (napt. pfi vyuce vy-
branych historickych udalosti a souvislosti) vyuzivame jen kratkych tseki film,
kombinujeme tyto useky napt. se symbolickymi kresbami déti na féliich pro po-
uziti na zpétném projektoru, s plakaty, fotografiemi, obrazy nebo primymi vy-
povédmi pamétnikd, rodicd, ucitelt ¢i pfimo i zakd, dramatizaci, kdy jsou mezi
ucastniky vzdélavaciho procesu rozdéleny konkrétni role (Muchova, 2000).

Prezentace medialni tvorby by neméla ptisobit manipulativné, je tfeba zajistit,
aby vliv média neprovokoval ptili§ subjektivni interpretace ani neuvolnoval osob-
ni asociace. Rovnéz je nutné dbat na to, aby ucitel prezentaci neovlivnil vlastnimi
impulsy, interpretacemi a informacemi.

Kromé vyuziti médii pfimo ve vyuce se vyuziva vzdélavacich programii
prostfednictvim médif i mimo $kolnivyuku. Stéle ¢astéji se setkdvame s pozadavky
uditeld aby uz na zakladnich Skolach ptipravovaly déti referaty na pocitacich, for-
mou power-pointovych prezentaci, stejné tak se za¢iname setkdvat i s pozadavky
uditeld, aby déti své ulohy zasilaly prostfednictvim maild, vedou je k vyuzivani
vyukovych programd, které pripravuje $kola pro domadci ptipravu, nebo se snazi
o zapojeni déti do ruznych projektd, které jsou zaméreny na podporu rozvoje
paméti, pozornosti, optické diferenciace apod. (napt. www.projekt proskoly.cz).
Do $kolnich vzdélavacich programu jsou zaclenovany vyukové predméty typu
Informatika, Digitalni fotografie, Multimedialni vychova* apod.

Informacni technologie vyuzivame ve skolni edukaci ¢im dal ¢astéji i napt. pri
népravach specifickych poruch uceni ¢i k ,hravéjsimu” zptisobu vyuky. Programu
je nepreberné mnozstvi, ale jmenujme alespon napt.: DysCom, Chytré dité, sou-
bor ,,sovich® programti GeMiS-DysEdice, Matik, Mentio, PONskola, Cedék, CD
Ceskd knihovna (obsah 100 knih v elektronické podobé)?, Tetris, Jdeme do koly

4 Ve Slovenské republice se stala medialni vychova povinnou soucasti vzdélavani na za-
kladnich a stfednich $kolach od $kolské reformy 2008/2009.
5 Eduka¢né zajimavy, zejména pro starsi ziky, je projekt Akademie véd CR - projekt
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(blize in Sauerova — Nechlebova — Spackova, 2012). Uvedené programy neslouzi
jen k vyukovym uceliim, ale fada z nich slouzi diky dil¢im tkoltim i k podpore
¢tenarskych kompetenci.

Vyuziti modernich technologii ve Skole pfi rozvijeni

Ctenafstvi
Vlivu médii (a tedy riznych modernich technologif) 1ze velmi vhodné vy-
uzit pro rozvoj ¢tenafstvi souc¢asné mladé generace.

Dosavadni snahy ucitelt se orientuji pfevazné na pedagogicko-psychologic-
kou rovinu rozvijeni ¢tenarstvi a ¢tenarské gramotnosti. Setkavame se s diirazem
na efektivni praci s metodikou prvopocateéniho ¢teni (napt. Kucharska - Bare-
$ova, 2012) ¢i efektivni praci pti osvojovani ¢tenarskych strategii, vyznam vzoru
v zivoté ditéte (napf. Mertin, 2004, 2008), vhodnou volbu textd pro prvopoca-
te¢ni ¢teni (napt. Mertin, 2003), vyuziti prvkd projektového vyucovani v rozvoji
¢tenarské gramotnosti (napt. Hyplova, 2010), navrhy projektt vyuzitelnych v ro-
dinné edukaci (napt. Sauerova, 2013).

V souvislosti s uvedenymi aktivitami je plné na misté vénovat prostor i mo-
dernim technologiim, kterych pfi podpore ¢tenarstvi a ¢tendfské gramotnosti
mize ucitel vhodné vyuzivat.

Jak bylo uvedeno vyse, vliv modernich technologii a technickych prostfed-
kit se vyznamné promita do koncepci soucasnych vzdélavacich programt, je
ztejmé, ze ulitelé si uvédomuji, Ze vzdélavaci prostiedi 21. stoleti je zcela nové.
Ve véech rovinach edukacni sféry, at budeme mluvit o formalnim vzdélavani,
ne-formalnim ¢i informalnim, vyznamné nartstd vliv modernich technologii
a technickych prostiedkd, coz nezbytné vede k nutnosti respektovat tento vyvoj
a zohlednit jej na jednotlivych urovnich edukace. Mnohé z téchto technologii by
bylo tedy vhodné vyuzit nejen v jednotlivych predmétech, ale mohly by se pravé
cilené vyuzivat i k podpore ¢tenafstvi a rozvoji ¢tenarskych kompetenci s tim, ze
by udinily ¢etbu pritazlivéjsi, zajimavéjsi, zabavnéjsi, a dne$ni technické generaci
tak i pristupnéjsi.

Pti podpote ¢tenafstvi a rozvijeni ¢tenarskych kompetenci je nutné, kromé
edukacné zajimavych a na prevenci ¢tenafskych obtizi zaméfenych programi,
vénovat pozornost i dal§im moznostem vyuziti modernich technologii pro pod-

Cesk4 elektronickd knihovna. Obsahuje nezpoplatnény ptistup do databaze 1700 bés-
nickych knih cesky psané poezie 19. a poc. 20. stoleti. Jedinou podminkou pro ptistup
do databaze je registrace povoleni pfijmu souboru cookies (v tomto sméru je databaze
problematicka pro fadu uzivateld, kteri kviili bezpe¢nosti maji ptijem cookies zakaza-
ny).
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poru oblasti, které jsme zatim zvykli ve $kolnim prostiedi rozvijet spise klasickym
zpusobem - tedy formou ,,tuzka — papir®

Ve $kolni vyuce bézné podporujeme vztah déti ke ¢teni i volbou riznych ne-
primych aktivit, jako jsou napt. tvorba denikd, literarni tvorba, dramatizace pri-
béht, vytvareni komikst, knizek. Tyto aktivity vedou nejen k podpore ¢tenatstvi,
ale vyznamné se podili i na rozvijeni ¢tenarskych kompetenci jako takovych. Je
dulezité si uvédomit, Ze vSechny tyto aktivity miizeme rovnéz realizovat v tech-
nicky zajimavém prosttedi, za vyuziti modernich technologii a prostredki, ¢imz
zajimavost prace pro déti zvysime.

Tvorba deniku za pomoci modernich technologii

Denik je klasickou literarni formou, kterd muze dobte poslouzit pro osob-
ni reflexi zaka, je vhodnym nastrojem pro uchovani jeho napadu a posttehi ¢i
muze slouzit k uchovani vzpominek.

Z hlediska vyuziti modernich technologii pfi tvorbé ,klasického* deniku je
nejjednodus$im zptusobem tvorba formou blogti. Pro praci je zapotrebi pocita¢
pripojeny na internet a verejny bezplatny blogovaci systém, napt. www.blogger.
com.

Ditéti ukdzeme blogy a vysvétime mu princip a moznosti blogovani, zvlasté
vyjadreni formou osobniho deniku, moznost odkazt na blogy kamaradt, ko-
mentart, doplnéni textl obrazky, odkazy, videoklipy apod. Pokud dité projevi
zdjem o zalozeni vlastniho blogu, zhodnotime jeho schopnosti obsluhy pocitace
a v zavislosti na nich asistujeme ditéti pfi jeho zapojeni do blogovaciho systému
www.blogger.com. Pfitom se snazime podnitit dité k vyuziti blogu k vyjadfeni
svych ndzort, konicki a z4jmu a zdroven dité informujeme o pravidlech pub-
likovani soukromych informaci na internetu a moznych rizicich jejich zneuziti.

Déti se nauci vyuzivat modernich technologii k vyjadfeni vlastnich nazort
a zajmu, zaroven se procvici ve vyhledavani zajimavych informaci, jejich tfidéni
a odkazovani na ruzné zdroje. Déti mohou vyuzit osobniho blogu i ke komu-
nikaci se svymi vrstevniky prostfednictvim vzdjemnych odkazu, diskusi pod
ptispévky apod. Neméné vyznamnou soucasti této aktivity je obeznameni déti
s riziky a nebezpec¢imi spojenymi s volnou pristupnosti informaci na internetu,
vyznamem ochrany osobnich tdaji a s pravidly etické komunikace na internetu.

Pti volbé technického prostredi pro tvorbu deniku je nutné zvazit zamysleny
cil tvorby deniku a tou je podpora psaného projevu, rozvoj slovni zasoby a schop-
nosti pisemného vyjadfeni myslenky. V tomto ohledu jsou nékteré koncepty
vhodnéjsi a nékteré méné vhodné. Nékteré néstroje preferuji vyuzivani spise iko-
nek, kterymi uzivatel vyjadfuje své pocity, naladu, priibéh dne, aktivit. V tomto
sméru je potfeba si uvédomit, Ze pouzitim takového nastroje prili§ na rozvoj vyse
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uvedenych kompetenci neptisobime (viz napt. Daileez).

Zajimavy nastroj pro tvorbu deniku ¢i mapovani néjaké udalosti je néstroj
Storify (http://storify.com). Déti mohou pomoci jednoduchého vyhledavani najit
pozadovany vyraz a k nému se vztahujici data ukladaji do zvlastniho sloupce.
Vznika tak unikatni struktura, kterd se mtize stat podkladem pro dokument, de-
nik nebo pribéh inspirovany skute¢nou udalosti.

Dals$i moznost, kterou mohou ucitelé pro podporu ¢tenarské gramotnosti
za podpory modernich technologii vyuzit, je digitdlni tvorba pribéhu (story-
telling).

Digitélni tvorba ptibéhti vychdzi z vyznamu klasickych vypravénych ¢i Cte-
nych ptibéhi - pohadek, které formuji vyvoj osobnosti ¢lovéka (srov. Sauerova,
2010, 2011a). Predstavuje metodu tvorby pribéhu za pouziti digitélnich technolo-
gil. Umoznuje spojit psané slovo a obraz. Svym pojetim tedy i tato metoda slouzi
pro rozvoj ¢tenarské gramotnosti a tviiréiho psani, vede, stejné jako klasické psa-
ni a ¢etba pribéht, k rozvoji kreativity a predstavivosti.

Pti tvorbé pribéhd je vyhodné uziti specidlnich nastroju (jako je Storybird,
Zimmer Twins, Little Bird Tales apod.), které umoziuji nejen psani pribéhu, ale
také jeho spojeni s obrazem. Ctenaf ¢i divik md tak moznost zapojeni vice smy-
sli, ¢imzZ je podporovéana jeho predstavivost. Tim, Ze tyto technologie nejsou za-
meéfeny jen na jednu formu komunikace, je také pro zaky obecné snazsi se v nich
vyjadrovat.

Uvedené nastroje mohou velice dobfe poslouzit nejen pro podporu tvuréiho
psani (k cemuz se pouzivaji intenzivné i mimo formadlni vzdélavani), ale ve svém
diisledku i pro podporu ¢tendiské gramotnosti. Cist podobné piibéhy miize byt
pro nékteré Ctenare zajimavéjsi a tim, Ze dochazi ke spojeni slova s obrazem,
mize jit o zajimavy umélecky prozitek.

Technologie Storybird je povazovana za nejpropracovanéjsi bezplatnou apli-
kaci na podporu ,storytellingu®, umoziiuje vyrobit jednoduchou elektronickou
knizku (Cerny, 2012a). Hotovy text lze sdilet s ostatnimi, za uréity poplatek je
i mozné si jej nechat vytisknout do podoby realné knihy. Na textu mize pracovat
nékolik déti najednou.

Nastroje Little Bird Tales a Zimmer Twins jsou zalozeny na principu tvorby
videa, pomoci kterého mohou déti tvotit urcity pribéh. I pres informaéni vyznam
a poslani daného videa nejsou tyto néstroje pro rozvijeni ¢tendtskych kompeten-
ci zcela nejvhodnéjsi. Jejich vyuziti je urcité ve vyuce mozné doporucit, ale ne
primarné pro rozvoj ¢tenatské gramotnosti. Vhodné by bylo jejich vyuziti jako
doplnék k vytvorené knize za pomoci néstroje Storybird.
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M-learning

Ve vyuce je dnes zcela bézné vyuzivani principu e-learningu (spiSe na vys-
$ich stupnich vzdélavani) ¢i u-learningu (napf. vyuziti interaktivni tabule). V po-
slednich letech se za¢ina rovnéz mluvit o moznostech vyuziti m-learningu, coz je
vyuziti mobilnich telefont pro vyukové tcely, ¢teni apod. Zaci jsou dnes bézné
vybaveni chytrymi mobilnimi telefony, které umoznuji jak pripojeni na internet,
tak kvalitni opera¢ni systémy (napf. operacni systém Android). Jde o zafizeni,
ktera zaci bézné pouzivaji a tato zafizeni povazuji za prirozenou soucast svého
Zivota.

Pojmem m-learning je myslena vyukova metoda, ktera vyuziva pfenosné ICT
prostredky typu ,,mobile“ (mimo pocita¢) pro vyuku a vzdélavani zaka. Je pri-
tom relativné lhostejné, o jaké digitalni zafizeni jde. Neni tedy nutné, aby $lo
jen o mobilni telefon, jak by se nékdo podle nazvu mohl domnivat. Jako priklad
je mozné uvést nasledujici zafizeni, ktera maji v této oblasti potencidl: mobilni
telefon, MP3 prehravac, iPod, USB flash disk, PDA (osobni digitalni asistent je
programovatelné, k siti pripojitelné zafizeni, vyuzitelné pro tvorbu poznamek,
prehravani audia a videa ¢i sitovou komunikaci; jde o kapesni pocitac, jehoz roz-
hrani tvofi dotykovy displej a stylus, tj. pero umoznujici psat na displeji), e-book,
Ctecka, Smartphone, laptop/notebook, tablet PC (Lorenz, 2011).

Podle Cerného (2012b) lze v zasadé rozlisit dva zakladni ptistupy k této vy-
ukové metodé. Tim prvnim je snaha vzit soucasné vyukové obsahy a metody,
které prevedeme do prostredi, jez je zaktm blizsi, tedy klasické tisténé publikace
prevedeme do digitalni podoby, pouzitelné v tabletu, ¢tecce apod. Tento pfistup
se ukazuje jako mozny ve chvili, kdy chceme vyuku jen nepatrnym zptsobem
doplnit pravé tak, Ze vyuzijeme moderni technologie.

Druhym konceptem je potfeba pochopit, jak dana zafizeni pracuji, ¢im své
uzivatele ldkaji, a vytvorit takové vyukové metody, které se mohou v tomto mo-
dernim technickém prostredi vyuzit.

Pfi vyuzivani principu m-learningu je nutné, aby pedagog pouzivajici tuto
metodu znal velmi dobfe zdjmy svych zak, aby volba vybranych situaci (her),
oslovila co nejvétsi pocet zaki ¢i aby byla maximalné vhodné cilend k osobnost-
nimu ladéni jednotlivych déti ve t¥idé.

Jako jednoduchy priklad lze uzit geosocialni sit Foursquare. Ta je zaloZend
na myslence, Ze lidé obchazeji mista vyznacend na mapé a davaji védét, Ze prostor
navstivili. Za tuto aktivitu ziskavaji body ¢i odznacky. Je zde mozné vytvorit list,
ktery bude obsahovat seznam mist, jeZ je nutné navstivit. Pedagog mize snadno
vytvorit prohlidkovou trasu po historickych stavbach mésta a ke kazdé dat vhod-
ny popisek s informaci. Pozitivem je aktivizace celé rodiny, podpora ptirozenych
socialnich interakci, ktera ptispéje i k pInéni $kolnich povinnosti (Cerny, 2012b,
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srov. Sauerova, 2011b°).

Cerny (2012b) zérovei poukazuje na uréité problémy, které je tfeba pfi
m-learningu uvézit. Nevyhodou zcela ur¢ité miize byt situace, ze fada zékt dany-
mi technologiemi nemusi disponovat, a tak prichazeji nejen o herni (gamifika¢ni)
efekt, ale o celou aktivitu. Podobna situace miize byt u poéitacovych her ¢i étecek
knih. Muze tedy dochdzet k tomu, Ze socidlni a ekonomické rozdily budou mit vel-
ky mit vliv na to, do jaké miry budou Zaci vtazeni do vyuky. Je nutné pocitat se
situaci, kdy ¢ast zaka odmitne praci s modernimi technologiemi, protoze takové
hry povazuji za ztratu ¢asu, anebo se prihlasit do geosocidlni sité boji. Podobné se
setkdvame i s rodici, ktefi s takovym vyukovym stylem nebudou souhlasit. Nékteré
aktivity mohou byt hendikepem pro Zaky, jiz pouzivaji jiny zptisob uceni, nez
na ktery je nastavena vzdélavaci aktivita. Rovnéz je nutné si uvédomit, Ze preferenci
modernich technologii se mohou i zvyraznit socidlni, ekonomické a hodnotové
rozdily mezi zaky, coz ve svém disledku mtize mit negativni dopad nejen na zaky,
kteti s danymi technologiemi nebudou pracovat (at uz z ekonomickych divodi,
¢i z divodi odlisného hodnotového systému rodiny a nepochopeni pozitiv téchto
technologii ve vzdélavani na strané rodi¢t), tak i na cely kolektiv.

Pokud s modernimi technologiemi chce ucitel pracovat, je nutné peclivé se-
znamit rodice s koncepci takové vyuky, zajistit, aby byli vSichni zaci vybaveni
prislusnymi technologiemi ze zdroji Skoly a pri vyuce peclivé sledovat, zda se déti
pti pouzivani modernich technologii chovaji bezpe¢né. Nékteré skoly vyuzivaji
grantt, jednim z takovych ptikladéi mize byt projekt na ZS Angel, Praha 4 (Be-
ranova, 2012).

Cerny (2012b) uvadi fadu zajimavych moznosti, jak efektivné vyuzit
m-learning. Kromé vyuziti geosocialnich siti doporucuje jako dalsi zajimavé apli-
kace napt. praci s fotografii - Zak bude mit za kol vyfotografovat a okomentovat
fotografie pamatek nebo mist, které se néjak vazi k historii ¢i sou¢asnosti regionu,
kde zije nebo kde se nachdzi $kola. Casto jde o prostory ¢&i stavby zapomenuté
a zak je muze, diky podobnému projektu, navstivit a zjistit, ze Zije ve mésté, které
ma mnohem zajimavéjsi historii, nez si myslel nebo nez se mohl dozvédét béhem
$kolniho vykladu. Samoziejmosti miize byt vyuziti fotografie ve vytvarné vycho-
vé, pti tvorbé reportaznich snimku ve vychové medialni atp.

Jak je vidét, moznosti m-learningu jsou velké a byla by skoda, kdyby je ne-
dokazala $kola efektivné vyuzivat. Prestoze nemusi vyhovovat kazdému Zakovi,
predstavuji zajimavy doplnék vyuky, kterého lze v podpore ¢tenarské gramotnos-
ti u fady zaka vhodné vyuzit.

6 Podobné aktivity ¢i projekty vyuzitelné v rdmci rodinné edukace a se zdznamy
do svych denikid navrhuje i Sauerova, pro zapis voli ve zminénych prispévcich deniky
v klasické, papirové podobé.
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Elektronické knihy a elektronické ctecky

Dalsi moderni technologii, kterou je nutné v souvislosti s podporou cte-
narské gramotnosti uvést, jsou e-knihy a elektronické ctecky. Je zcela bez pochyb,
ze prace s elektronickymi knihami se bude postupné stavat prirozenou soucasti
vyuky, tak jako se prirozenou soucasti vyuky stala prace s pocitacem, interaktivni
tabuli, dataprojektorem i tablety. E-knihy ziskavaji své ctenafe ¢im dal rychleji,
mnohé vyzkumy hovofi az o tfetiné ¢tendfi, ktefi pouzivaji elektronické kni-
hy (STEM/MARK, 2012.) Podle tohoto prizkumu patii mezi preferované zanry
zejména literatura z oblasti sci-fi, fantasy a literatury faktu. Jeden z hlavnich ar-
gumenti pro vybér elektronické verze knihy je podle vyzkumu kromé okamzité
dostupnosti na internetu také cena. Vétsina dotazovanych povazuje za spravné,
aby cena elektronické knihy odpovidala zhruba poloviné ceny tisténé. Velkou
motivaci pro preferenci e-knih je moznost stdhnout si knihy zdarma.

I's ohledem na mozné vytky k reprezentativnosti vzorku vyzkumu’, je zajima-
vé zjisténi profilu ¢tenari e-knih. Elektronické knihy maji podle vyzkumu dva
typické ctendfe — vékovou skupinu 15-29 let a piijmové skupiny nad 25 000 K¢
¢istého mésicné. Mirné prevazuji muzi nad Zenami. Své priznivce véak e-knihy
maji mezi lidmi ve vSech Zivotnich obdobich. Elektronické knihy se v soucasnosti
nejcastéji ¢tou na pocitaci, tento zptisob vyuzivaji dvé tietiny ¢tenditi e-knih®
Cteni e-knih prosttednictvim elektronickych ¢tecek vyuziva podle daného prii-
zkumu pouze ¢tvrtina dotazanych. Zbyvajici jedna tfetina ¢te na mobilu a 13 pro-
cent pripada také tabletim.

Co se poctu prectenych elektronickych knih tyce, statistiky mluvi v soucasné
dobé¢ maximalné o 20 prectenych e-knihdch na jednoho c¢tendie. Majitelé e-knih
pak ¢tou prakticky kdykoliv a kdekoliv, prozatim s vyjimkou dovolené, kterou
travi radéji aktivné a off-line (STEM/MARK, 2012).

Kromé vysledkti uvadéného vyzkumu lze mezi dalsi pozitiva zaradit naptiklad
i dostupnost cizojazycnych publikaci.

Pfi obhajovani a propagaci této technologie pro zvySovani zajmu o cteni je

7 Velikost dotazovaného vzorku byla 2371 respondentt, z toho 2063 ¢tenarii knih (ve.
584 Ctenaft e-knih). Metodou dotazovani byl internetovy dotaznik CAWI. Projekt
realizovaly agentury NMS a STEM/MARK. Reprezentativnost vzorku je vsak nutné
zvazit, nebot priizkum probihal mezi uzivateli internetu, tedy nejde o reprezentativni
vzorek v pravém slova smyslu, z této kategorie jsou castéji vyclenéni seniori. Cilova
skupina déti je sice ¢astymi uzivateli internetu, ale nepatti mezi uzivatele vypliujici
dotazniky.

8 Casté ¢teni na pocitaci nepatfi mezi nejpohodInéjsi a nejzdravéjsi formy. Ctenafi
nemusi mit zdravotné nezavadné monitory, mnohdy nemaji vhodné nastavené sezeni
u pocitace a ovladani textu za pomoci mys$i mize vést k nespravnému drzeni téla.

119



v8ak nezbytné se ujistit, zda ¢teni prostfednictvim elektronickych ¢tecek nemiize
mit negativni vliv na zdravi oka. Vzhledem k tomu, Ze ¢tecky nejsou na trhu do-
stupné dostate¢né dlouho, nelze vychazet z dostate¢né relevantnich tdaja, nebot
vznik o¢nich vad v dusledku nevhodného ¢teni je zéleZitost dlouhodobd, ktera se
dosud ve sledovanych vzorcich populace nemohla promitnout.

Pti hodnoceni vlivu elektronickych ¢te¢ek muzeme tedy vychazet pouze z na-
zoru konkrétnich o¢nich specialisttl. Pro ucely ziskani stanoviska konkrétniho
specialisty, konzultovala autorka dotaz s MUDr. Madunickym - vedoucim
lékatem laserového a refrakéniho centra Ustiedni vojenské nemocnice Praha.
Podle nazoru specialisty je dtlezité, Ze displej ¢tecky nevyzatuje zadné zareni.
To je pti rozhodovani, zda ¢asté ¢teni pomoci ¢te¢ek nemutize mit negativni vliv
na zdravi oka, naprosto zasadni. Otazky kolem $kodlivosti ¢te¢ek povazuje do-
ty¢ny odbornik za ,spolecenskou hysterii. Z pohledu o¢niho 1ékare tedy proti
vyuzivani této technologie pti podpote ¢teni déti nejsou naprosto zadné namitky.

Kromé uvazovani o mozném zdravotnim dopadu ,,naduzivani® ¢étecek se lze
setkat je$té s namitkou na strané nékterych psychologtl. Zduraznuji, ze pii Cte-
ni ¢teckou je snizeny ,emocionalni kontakt s knihou Pfi ¢teni klasické knihy
vnimd dité kromé obsahu kontakt s jednotlivymi strankami, vnima ,,vini“ papi-
ru, celé knihy. Urcité si ¢tendfi vybavi, jak vonély knizky, které méla v knihovné
babicka s dédeckem, jak voni verejné knihovny, jak voni nova kniha.... O to vse
¢te¢ka moderniho ¢tendfe ochudi. Na druhou stranu - ¢tendf nemusi mit strach,
ze knizku poskodi, muze ji mit kdykoliv a kdekoliv s sebou, je lehkd, skladna, je
prosttedkem osobni prestize, ma hezky design. Dalsi vyhodou je, Ze ve ¢tecce je
mozné si zvétsit pismo, coz neni vyhodné jen pro generaci seniort ¢i skupinu je-
dinct se zrakovou vadou. Pravé u déti a déti, u nichz se setkavdame s obtizemi pfi
¢teni, muze byt moznost zvétSeni pisma dalsi faktorem, ktery mohou déti vnimat
jako zasadni pozitivum pfi utvareni vztahu ke ¢teni.

Utitelé mohou ¢tecky zdkiim doporucovat rovnéz pro chvile cestovani. V do-
pravnim prostfedku mohou efektivné a zajimavé Zaci vyuzit ¢as ke ¢teni za po-
moci tohoto lehkého zatizeni. Radu knih mohou ziskat zdarma a motivaéné pi-
sobi i ptiklady znamych osobnosti, které ¢tecku pouzivaji.

Didakticky lze ¢tecky vyuzit i v projektech rozvijeni ¢tendf'stvi pri vyuce ¢tent
za poutziti tzv. vrstevnického tutoringu (blize Sauerové, 2014). S ohledem na moz-
nost zvétsit pismo, vybrat ¢ast textu, moznost pouziti motivacné a technicky za-
jimavé prosttedi i pro zac¢inajiciho ¢tenare je tento zpusob vyuziti v pedagogické
praxi Zadouci. Zaroven je ale nutné doplnit, Ze v souvislosti s timto trendem je
nutné ve vyuce uvazovat o rozvijeni novych ¢tenafskych technik, odpovidajicich
specifiktim elektronickych texta.

120



Elektronické knihy a ¢tecky se stale rychleji zdokonaluji, pozadu neztistava
ani moznost jejich vyuziti pro osoby se zbytky zraku nebo nevidomé. Piikladem
je elektronické zafizeni Reader (firmy Intel), které prevadi ¢teny text do mluvené
podoby. Cilovy text si zafizeni naskenuje a inteligentni software na rozpoznavani
textu jej prevede do takové podoby, kterou zatizeni nasledné precte svému uziva-
teli do sluchdtek nebo nahlas prosttednictvim reproduktoru. Pti vyuce ¢teni zaka
bez zrakovych obtizi Ize podobné aplikace vyuzit také. Zéci ¢tou do mikrofonu,
své ¢teni nahrévaji a zpétné i znovu slysi, jak Cetli. Pokud je ve ttidé nékolik
pocitactl, je mozné zaky rozdélit do skupin, a dostane se tak na vice ¢tendit.

Zaveér

Vyuziti médii v modernim Zivoté ditéte i dospélych mtize mit, jak je patr-
né z vyse uvedeného, velmi pozitivni dopad na rozvoj osobnosti a pti vhodném
didaktickém vedeni je nastrojem usnadnujicim préci ucitele v modernim edu-
ka¢nim prostredi.

Nabidka modernich technologii pro vyukové tucely a podporu vztahu
ke ¢tendfstvi a ¢tenafské gramotnosti je velmi $iroka. Zabranit pokroku a vlivu
modernich technologii nelze, a je tedy jediné mozné hledat cesty, kdy moderni
technologie vyuzijeme vhodnymi postupy k rozvoji téch oblasti, v nichz v posledni
dobé nachazime v populaci urcité nedostatky. Je nutné prekonat urcité predsudky,
stejné jako je nezbytné hledat vhodnou miru uziti téchto technologii. Zaroven
nesmime zapominat, ze nezanedbatelny vliv pfi rozvijeni Ctenafstvi a ¢tenarské
gramotnosti mé i socidlni rozmér, Ze je dilezité rovnéz podporovat socialni
interakce jak v rodiné, tak i ve $kole. Je nutné svét techniky citlivé implementovat
do svéta socidlnich interakci tak, aby technika byla pomocnikem na cesté k rozvi-
jeni ¢tenafské gramotnosti, nikoliv nastrojem ,komunikace® ditéte, na néz nema-
ji pretizeni rodic¢e dostatek ¢asu. Vhodnou protivahou ptsobeni médii musi byt
zcela nezbytné oteviend a autentickd komunikace mezi vychovatelem a ditétem
a vytvoreni pozitivni atmosféry, v niz bude dité citit zajem vychovatelti o mluvené
slovo a ktera bude zdrojem pozitivnich emo¢nich prozitku.
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DETSKA ZKUSENOST S KOMUNIKACI V PROSTREDI
MOBILNIHO TELEFONU

Children Experience with Communication by Mobil
Phone

Helena Hejlova

Abstrakt: Prispévek ptindsi vyzkumnou zpravu zaméfenou na mapovini détské
zkusenosti s druhy komunikace, kterou umozniuje mobilni telefon. Zjistuje délku
zkusenosti s timto pristrojem u Zdkii 4. a 5. rocniku zdkladni Skoly na vzorku
vice nez 300 respondentii. Zaznamendvd spektrum cinnosti, které jsou détem
dostupné a které jsou preferované. Vyzkum je zjistujici, je orientovdn kvantitativné.
Vysledkem je potvrzeni, ze komunikacni ticel pti pouzivani mobilu je détmi tohoto
veku preferovian. V poradi dalsi oblibené Cinnosti, tj. poslechy pisni, hrani her,
posléze i obrazové zdznamy fotografovinim a natdcenim nabizeji komunikacni
prileZitosti nad spolecné sdilenym obsahem. V souvislosti s propojovinim medidlni
vychovy se vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykovi komunikace se otevird prileZitost
ke kultivaci mluveného i psaného projevu a rozpozndvdni komunikacnich zdmérii
uskutecriovanych v elektronickém prostredi na 1. stupni ZS.

Kli¢ovd slova: medidlni vichova, komunikace, mobilni telefon, Zdk 1. stupné ZS

Abstract: Contribution deals with research aimed at maping children experience
with types of communication by mobil phone. It asks at the range of their experience,
preferences of the type of communication and other activities. The reserach is based
on quantitative approach. Data confirm, that communication function of mobil is
the most signifiant for children. But they also like to communicate among themselves
about songs, films, games and pictures filmed by their mobil. Mediate education is
conneted with educational content of Language and language communication at
basic school conception. Our findings emphasise respect to specific communication
space of mobil during education pupils of a primary school on perception and
creation of communication acts.

Key words: media education, communication, mobil phone, pupil of a primary
school
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Uvod

Mobilni telefon (dale jen mobil) v détské komunikaéni zku$enosti je pro
medialni vychovu jevem, ktery je zapottebi brat v potaz. Je médiem, jez funguje
jako komunika¢ni prostredek i jako zdroj skupinového prozivani véetné jeho glo-
balizovaného rozméru (Helus, 2007). Prostfednictvim mobilu dnes déti vstupuji
do kontaktu s ostatnimi, fesi problémy, hledaji radu, domlouvaji se s vrstevniky,
bavi se, u¢i se. Nové technologie umoznuji vyuzivat mobil pro vstup na internet.
Rodice i ucitelé proto nyni stoji pfed problémem: Kde je hranice mezi prospés-
nym a nebezpecnym pouzivanim mobilniho telefonu v rukach déti?

Pro medialni vychovu mohou cenné informace pfinést zejména vyzkumy
orientované na nasledujici problémy: Do jaké miry je mobil pro dité vstupem
do elektronického prostiedi, ve kterém se musi naucit pohybovat? Do jaké miry
je to vstup bezpe¢ny a do jaké miry ohrozujici, nebot déti experimentuji i tam,
kde jsou jim znama rizika. Jaky je vztah déti k mobilu, neboli ¢im je pro né mobil?
Mtize pouzivani mobilu pro komunikaci, hledéni informaci a pro zdbavu uz na 1.
stupni zakladni $koly (déle jen ZS) na ném vytvofit zdvislost? Pokud ano, pak
jakym mechanismem: Zavislosti na komunikaci, na informacich, na hrani her,
na piistroji samém? Do jaké miry vytvari mobil prilezitosti k rizikovému chovani
ve smyslu vystaveni se moznému ohrozeni nebo ptisobeni Gjmy nékomu jiné-
mu? Nebezpeci vytvorit na ném zavislost je realné, nebot jeho pouzivani se stava
soucasti zivotniho stylu i u déti. V psychologické terminologii je tento typ zavis-
losti nazyvan netolismus (netholismus) a je fazen mezi zavislost na virtualnich
drogach. Podle internetového portdlu prevence-info.cz je definovan a popisovan
jako ,,chorobnd zdvislost na takzvanych virtudlnich drogdch, mezi které jsou pocitd-
ny (1) televize, (2) video, (3) pocitacové hry, (4) mobilni telefon, (5) prdce ¢i zejména
zdbava na internetu (chatovini a kontrola e-mailovych zprdv). Dodejme, ze tato
kontrola musi byt neustald’, tedy uskutecnitelna nejen pres pocitac, ale zejména
pres mobil.

V oblasti prevence rizikového chovani v prostredi médii, véetné mobilu, jsou
v poslednich letech realizovany rozsahlé vyzkumy. Za vSechny jmenujme alespon
dotaznikové $etfeni Pedagogické fakulty Univerzity Palackého ve Zliné®. V roce
2013 byli dotazovani z4ci na 2. stupni ZS a studenti na stfednich $kol4ch, celkem
21 374 respondentt, pricemz se ukdzalo, Ze v oblasti komunikace prostfednic-

1 Doplnéno podle portdlu Ostrov radosti — Stfedisko volného casu, jehoz ztizovatelem
je statutarni mésto Zlin a které je otevieno détem od 6 do 17 let. Dostupné na: www.
ostrovzl.cz.

2 Vyzkum rizikového chovani ceskych déti v prostfedi internetu 2013. Dostupné
na www.prevence-info.cz. Vyzkum oslovil 21 374 déti ve véku mezi 11 a 17 lety. Staze-
no 28.7.2013.
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tvim mobilu z nich bylo 24 % nékdy ter¢em obtézujiciho prozvanéni a 6 % se
ptiznalo, Ze sami také nékoho prozvanénim napadali. Pomijime obtézujici kratké
textové zpravy (dale jen SMS), nebot v ramci vyzkumu se nerozliSovaly vyhruzky
mailovymi nebo SMS zpravami.

V tomto ptispévku se vak chceme soustfedit vice na komunikaci, kterou mo-
bil ditéti umoznuje v kontaktu s druhymi osobami telefonovanim, psanim zprav
nebo dialogem nad obrazovym a hudebnim obsahem, nebot se mize dotykat
také témat a cild medidlni vychovy. Ptame se proto, jak se formuje zkusenost
déti s mobilnim telefonem po néstupu do $kolniho prostredi, kdy uz zdk musi
samostatnéji fesit situace zvlasté v souvislosti se $kolou a travenim volného casu.
V uvedenych souvislostech je cilem tohoto prispévku informovat o zpracovani
¢asti rozsahlejsiho vyzkumného Setfeni realizovaného na katedfe primérni peda-
gogiky Pedagogické fakulty UK v Praze v dubnu a kvétnu 2014. Jeho zakladnim
zamérem bylo zjistit, zda Z4ci ve 4. a 5. ro¢niku ZS ziskavaji k mobilu emoéni
vztah, a pokud ano, na jaké bazi. Dale se zjistovalo, zda se mobilni telefon stava
tim, Ze ho zdk pouzivd, soucasti jeho osobni nebo skupinové identity a zda je
vlastnéni mobilu znakem prtislusnosti k socidlni skupiné. Zde referujeme o té ¢as-
ti vyzkumu, ktera sledovala vztah déti k mobilu zejména jako ke komunika¢nimu
zatizeni a popisovala jejich zkusenosti.

Vyzkumna zprava

V souvislosti s tématy medialni vychovy jsme se zaméfili na adaje o po-
¢ate¢nich komunikacnich zkusenostech déti s pouzivanim mobilniho telefonu.
Hledali jsme odpovédi na otdzku: V jakém smyslu je pouzivani mobilu pro dité
nastrojem pro komunikaci na jedné strané a pro riizné dalsi ¢innosti, které nabizi,
na strané druhé? V prezentované vyzkumné zpravé ji vyhodnocujeme u vice nez
ti stovek respondentt ve véku 19 a 11 let. Pfedmétem analyzy je délka zkuSenos-
ti déti s mobilem, vyuzivani spektra ¢innosti, které jsou jim nabizeny s oporou
o technologie v ném instalované, ptipadné preferovany typ ¢innosti. Vyzkum je
zjistujici, je orientovan kvantitativné. ProtoZe v8ak respondentsky vzorek je re-
lativné maly na to, abychom se mohli opfit o prokazatelnéjsi kvantitativni uda-
je, soustfedili jsme se pii analyze odpovédi na kategorizaci situaci, ve kterych
déti mobil nejcastéji pouzivaji, ve kterych jim nejvic pomaha a ve kterych je jim
na obtiz.

Za timto tcelem byl vytvoren dotaznik pro zaky 4. a 5. ro¢niku ZS, administ-
rovany zaskolenymi zadavateli (studenti oboru Uitelstvi pro 1. stuperi ZS na Pe-
dagogické fakulté UK v Praze). Polozky, které byly analyzovany, uvadime dale
v textu pri prezentace udaju.

Vzorek respondenttt byl ziskdn zamérnym dostupnym vybérem téch skolnich
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tiid, které reagovaly na osloveni zadavatelt dotazniku. Setfeni se zicastnili Z4ci
4.a 5. ro¢éniku v deviti tfidach v Praze, ve ¢tyfech tridach ve stfednich Cechéch
(Vlasim, Jesenice u Prahy, vesnicka tfida v okrese Beroun) a ve tfech tridach
v severnich a zdpadnich Cechéch (Karlovy Vary, Chomutov, Sokolov). Ctyfi tii-
dy tvorili zaci 4. ro¢niku, dvandct tfid Zaci 5. ro¢niku. Pouze jedna tfida byla
ze soukromé $koly, kterd je vice zaméfena na zaky se specialnimi vzdélavacimi
potfebami. Ve vétsiné tiid nebyli cizinci, pouze ve dvou prazskych ttidach bylo
po péti cizich statnich prisludnicich, a to ze zemi vychodni Evropy, stfedni Asie
a Vietnamu. Pro vyhodnoceni vysledkil nepovazujeme tento tidaj za vyznamny,
nebot se zamétujeme na pouzivani mobilu jako kulturniho jevu v ¢eském pro-
stfedi, v némz i tito Zaci-cizinci nyni ziji. Vyzkumny vzorek tvotilo celkem 316
respondentt, z toho ve tfidach 4. ro¢niku bylo 85 respondentt, a ve tfidach 5.
ro¢niku 231 respondenti. Zastoupeni chlapct a divek bylo priblizné shodné, viz
tabulka ¢. 1.

Tabulka ¢. 1 Slozent vyzkumného vzorku

Chlapci | Divky | Chlapci | Divky | Chlapci | Divky Celkem
4. ro¢nik | 4. ro¢nik | 5. ro¢nik | 5. ro¢nik | celkem | celkem respondenti
316, 4j.
38 47 117 114 155 161 4. ro¢. 85 resp.
5.rocC. 231 resp.

Prezentace a interpretace udaji

Jak dlouhd je zku$enost déti s pouzivanim mobilu a k jakému téelu jim
predevsim slouzi? Odpovédi na tuto ustredni otazku jsme zjistovali analyzou od-
povédi u Sesti polozek, které budeme prezentovat postupné. Prvni polozka byla
ovérovaci: Mds sviij mobil? Pro zaky, ktefi by odpovédéli zaporné, byla pfipravena
variantni podoba dotazniku, kterou ale v tomto analyzovaném vzorku nevyhod-
nocujeme, zejména proto, ze jsme ji vyuzili pouze u nékolika jednotlivci. U zaka,
jejichz odpovéd na prvni polozku byla kladn4, a pfesto na nasledujici otazku, tj.
odkdy mobil maji, neodpovédéli, usuzujeme z kontextu sdéleni, Ze mobil sice po-
uzivaji, ale bud si ho piij¢uji od rodi¢t, nebo ho uzivaji spole¢né se sourozencem,
pti¢emz ho povazuji za sviij. Na tuto otazku odpovidali zaporné také ti zaci, kteti
ho momentélné nemaji, protoze jej ztratili nebo jim byl zabaven.

Délku zkusenosti s pouzivani mobilu odhadujeme z odpovédi na druhou
otazku dotazniku: V které tiidé jsi dostal sviij prvni mobil? Je ziejmé, Ze déti jsou
rodi¢i vybavovany mobilem nejcastéji v pribéhu prvnich tfi roénika. Odhadu-
jeme, ze prvni mobil dostavaji jen vyjimeéné tésné pred nastupem do 1. tridy
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(v nasem vzorku jen jeden zak) a Ze v 5. tfidé uz je jen malé procento déti, které
dosud vlastni mobil nemaji. Ve vétsiné ttid v nasem vzorku zaci mobil maji, v 5.
ro¢niku jiz téméf vSechny déti. Na§ vyzkumny vzorek je potvrzeni tohoto pred-
pokladu, viz tabulka ¢. 2.

Tabulka ¢&. 2 Viastnéni prvniho mobilu

1.tfida | 2.tfida | 3.tfida | 4.tfida | 5.tfida | Celkem
T s | n | s | 2 | u | 2
: > ~ ) - 0, - 0, ~ [ ) .
231 74kt 29% 32% 22% 12% 5% 100%
Ize Sfofr’gl‘zﬁm 35 17 23 7 82 resp.
oo ~41% | ~20% | ~27% | ~8% ~96%
85 zakl

Ve vzorku 85 respondentt ze 4. ro¢niku ma pred vstupem do 5. tfidy mobil
priblizné 96 % z nich. Je mozné predpokladat, ze v prubéhu nékolika dal$ich let
budou vlastnit mobil nebo jiné podobné komunika¢ni zafizeni nejpozdéji v po-
loviné 1. stupné. Tuto tendenci potvrzuje i vyjadreni studentd oboru Utitelstvi
pro 1. stupen ZS, kterym je préimérné 22 let, béhem jejich dochazky na 1. stupen
nemeéla vlastni mobil asi tfetina z jejich spoluzaki ve tiidé.

Treti otazka dotazniku sledovala ucely, ke kterym déti mobil nejvice vyuziva-
ji. Byla skélovana jako polozaviend v tomto znéni: Jak moc pouzivds mobil k nd-
sledujicim iceliim s nabidkou deviti obvyklych ¢innosti, mezi néz nebylo zamérné
zafazeno psani SMS a pouziti mobilu jako hodinek nebo budiku. Oéekavali jsme,
ze déti pod vyzvou: Napada Té, k cemu jinému mobil jesté pouzivdas? Dopli... tyto
ucely jesté dopisi. V nabidce byly ndsledujici ¢innosti: abych si popovidal s nékym
z rodiny; abych dal rodiciim védét, kde jsem; abych se s rodici na nécem domluvil,
nebo se s nimi poradil; k vyhledavdni véci, co mé zajimaji, na internetu; abych si
néco vyfotil; k poslouchdni pisnicek; k posildni souborii s kamarddy (napt. pomoci
bluetooth, pti uceni (napt. kalkulacka); k hrani her. Polozka byla vyhodnocovana
vypoctem pramérnych hodnot u vybéru kazdého ticelu za tiidu. Vysledky proka-
zuji, Ze nejcastéji zaci uzivaji mobil proto, aby se na né¢em domluvili s rodici, pre-
devs$im se s nimi chtéji o né¢em poradit nebo jim dat néco védét. Déle jej vyuziva-
ji na poslouchani pisni¢ek a nasledné k hrani her. V zasadé 1ze konstatovat, ze déti
pouzivaji mobil ke v§em nabizenym aktivitdm. Jen o néco malo vice jej vyuzivaji
k popovidani s kamarady, k fotografovani nebo nataceni, méné i k vyhledavani
informaci, her, klipti apod. na internetu, dale ke stahovani soubort (zaci dopl-
novali predev$im filmy a navigaci). Na vétsim vzorku, pfipadné jinou metodou,
bude treba ovéfit Cetnost posilani SMS, stejné tak i komunikaci pres socialni sité,

129



nebot tyto ucely déti podle naseho ocekavani doplnovaly (a samoziejmé mobil
jim slouzi i jako budik nebo hodinky). Z doplnéni jednotlivych respondenti dale
vyplyva, ze déti jsou pouceny i o pouziti mobilu pro tisiiova volani. Objevila se
v8ak i forma ,hry“ - v dvou tridach déti vymysleji rizné kombinace isel, vytoci
je a zkouseji, zda se nékam dovolaji. Vyuziti mobilu pro uceni je méné casté, v po-
rovnani s ostatnimi tcely je lze interpretovat spise jako nevyznamné. (V daném
véku je zastoupeno priblizné stejné jako posilani soubort mezi kamarady.)

Zvlasté prinosné pro uceni specifickym dovednostem v elektronickém pro-
stfedi a soucasné ¢innosti skryvajici vyznamna rizika, je fotografovani a natd-
¢eni na mobil. V dotazniku jsme se na to proto zeptali: Jestli pouzivds na mobilu
fotoapardt / kameru, co nejcastéji fotis / natacis? Potvrdilo se, ze mobil ve funkci
obrazového zaznamniku je u déti ve zna¢né oblibé. Zaznamenavaji v podstaté
ve, co tvori jejich zivot a co je aktudlné v jejich bezprostfednim okoli. Pfesné
kvantitativni vypocty zde nemaji velkou véhu, protoze jedinec mohl zaznamenat
nékolik véci. V nasledujicim vy¢tu jsou fazeny objekty této ¢innosti v potra-
di od nejcastéji jmenovanych: (1) kamaradi, pfiroda, domaci zvite; (2) rodina.
Obecné pak riizné zajimavosti: pamatky, vylety, predméty a ¢innosti spojené se
zalibami (,,své vyrobky, koncerty, expondty v muzeu, zdbavu s kamarddy®). Lze se
diivodné domnivat, ze tyto zdznamy mohou prispivat k hledani vlastni identity,
zachytit a timto zptsobem ,vlastnit“ dokumentaci vyznamného prozitku spoje-
ného s ¢innosti nebo s predméty. U fotografovani kvétin, krajiny a kulturnich
objekttl jde zfejmé i o inspiraci rodici s cilem, aby se dité ucilo fotografovat. D4 se
predpokladat, ze obrazovy zdznam je pak podkladem pro navazujici komunikaci
o ném, ke sdileni zajmu ditéte s dal$imi osobami.

Vyjime¢né se i v tomto relativné malém vzorku respondentil objevila kate-
gorie objekt fotografie nebo natéceni ,sama sebe”. Udaje ndm neposkytuji
interpreta¢ni ramec pro vysvétleni, k ¢emu pak tyto zaznamy slouzi. Je véak zna-
mo, ze snadna dostupnost fotografovani nebo natdceni sama sebe mize vyustit
v patologickou zavislost na sebezobrazovani, ktera se mimo jiné projevuje ne-
schopnosti prestat, nespokojenosti s kvalitou snimki apod.

Vnimaji déti mobil jako prostiedek pro feseni své nouzové situace? Odpo-
védi na tuto otazku jsme testovali otevienou polozkou v podobé nedokonéeného
vyroku: Mobil mi nejvic pomdhd, kdyz... Mobil v této souvislosti funguje nejcas-
téji jako prostiedek kontaktu s jinymi osobami, nej¢astéji s nékym z rodiny nebo
s kamarady. Déti se potfebuji poradit, napt. jak najit cestu, co délat, kdyz se ztrati,
kdyz maji pocit, Ze jsou v nouzi, coz bylo konkretizovano i kategorii ,kdyz je
mi smutno’ ,kdyz jsem sam*a ztejmé i do kategorie s podobnym emocionalnim
podkladem ,,ve skole” Neékolik jednotlivct také uvedlo ,mobil jako zichranu®
v ptipadé, ,kdyz se nudi“. Pfi ikolech nebo ptipravé na testy je mobil sice také

130



pouzivan, ale spise okrajové.

Kdy je mobil na obtiz? Na otazku: Byl ti nékdy mobil na obtiz? odpovidala
naprosta vétsina zaka zaporné. Avsak v kazdé sledované tridé bylo nékolik jed-
notlivci, kteti zdavodnili, pro¢ je mobil také nékdy obtézuje. Piehled situaci uva-
dime v nasledujicim vy¢tu:

1. Kdyz se vybije nebo z néj nelze volat (,vycerpd se kredit*, ,neni signdl®, ptistroj
neni plné funkéni - ,,sekd se”).

2. Kdyz ho neni kam dat pti néjaké ¢innosti (trénink), kdyz ,,nejsou kapsy:

3. Kdyz jsou neptijemné hovory nebo nadbytek SMS -, kdyz pise mnoho pritel;

»kdyz nechci komunikovat®; ,kdyz mi pfichdzeji vyhruzné SMS*

4. Kdyz zazvoni v noci nebo v nevhodnou dobu.
Kdyz zptsobuje komplikace, je-li zabaven ve $kole nebo ukraden.
6. Kdyz vyvolava strach, ze ho dité ztrati nebo ze ho nékdo ukradne.

U tohoto tématu jsme sledovali, zda je ,mobil na obtiz“ spojen vice s komuni-
ka¢ni funkénosti pristroje nebo s povinnosti se o néj starat. Zaznamenané tdaje
napovidaji, Ze je to pravé nefunkénost nebo omezena funk¢nost mobilu z jakych-
koli pri¢in (poruchovost, ztrata signalu nebo vycerpani finan¢niho kreditu), ktera
prevazuje, byt by bylo zapottebi tato zjisténi ovérit na vétsim vzorku respondentti.
Z celkové zjisténych udaju Ize soudit, Ze vlastnéni mobilu samo o sobé neptinasi
détem zadné obtize. Za zdvazné obtize vSak respondenti povazuji technické pte-
kazky v komunikaci. Potvrzuje se, Ze déti v tomto véku potiebuji vice socidlni
kontakty, a to i pti spole¢ném hrani her nebo poslouchani pisnic¢ek, nez se na mo-
bilu zabyvat ryze individualnimi ¢innostmi.

Pti vypliiovani dotazniku probéhl v nékterych tfidach netizeny a predem ne-
ptipraveny rozhovor zadavateli se zaky. Byla tak ziskdna zajimava doplnéni, ktera
potvrzuji, ze mobil détem na obtiZ spiSe neni, a pokud ano, jsou to vyjimecné
situace. V porovnani s tim tablet neni dosud v takové oblibé jako mobil. Studenti
dale zjistili, ze déti si Zivot bez mobilu nedokazou dost dobte predstavit. Na otaz-
ku polozenou v nékterych tfidach: Co by se stalo, kdyby nebyly mobily? dosta-
li odpovéd typu - ,,byly by vilkyS ,lidé by byli hubenéjsi‘; ztejmé v souvislosti
s tim, ze by se pro informace nebo vyfizovani zalezitosti muselo nékam zajit, coz
potvrzuje i vyrok jednoho z respondentt: ,,muselo by se vic chodit do knihovny*.
Na otazku, pro¢ nékdo nechce mobil, déti viibec nereagovaly v tom smyslu, Ze by
snad nemusel byt k Zivotu pottebny, ale naopak uvazovaly, jaky dtivod mohou mit
rodice, aby détem mobil nekoupili. Jedinou ptic¢inou je podle nich fakt, ze dité je
jesté malé.

N
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Zavér

Vyzkumnd sonda potvrdila, zZe mobil se skutecné stal soucasti zivotniho
stylu déti od pocatecnich ro¢niki jejich povinné skolni dochazky. Déti do jede-
ndcti let preferuji pfi uzivani mobilu komunikaci, vice telefonovani, méné texto-
vé zpravy. Casto je to i zdbava — poslechy pisni, hrani her, posléze fotografovani
a natadeni a vyuzivani funkci spojenych s pristupem na internet. Mobil je ditéti
dostupny, je soucasti jeho nejblizsiho okoli davno predtim, nez jej samo vlastni.
Jeho nabyti, respektive darovani nejcastéji rodici, se jevi jako soucast pii ziskavani
kompetenci v souvislosti s roli $koldka. Ackoli 1ze predpokladat, Ze v pocate¢nich
ro¢nicich miize byt uzivani mobilu ditétem rodici ¢aste¢né blokovano, neplati to
uz zfejmé v 5. ro¢niku. V druhém obdobi 1. stupné ZS vyuzivaji Zaci celé spek-
trum aktivit, které jim mobilni telefon nabizi, a to v¢etné pristupu na internet,
a tim i ke komunikaci prostfednictvim socidlni sité. Ackoli jednozna¢né domi-
nuje pouzivani mobilu jako komunika¢niho prostfedku, jeho multifunkénost
zaklada i jiné roviny komunikace, nez je bezprostfedni hovor. Mtze se jednat
o psani zprav, spole¢ny poslech pisni¢ek nebo rozhovory o téch pisnich, které
zaci poslouchaji individudlné, povidani o zhlédnutych filmech a kratkych video-
sekvencich, prohlizeni fotografii nebo vlastnich natocenych filmovych sekvenci
témér ¢ehokoli, vyménu zkuSenosti z hrani her nebo pozorovani a sdileni hrani
her, které byva ve tfidach 1. stupné pomérné casté. VSechny tyto ¢innosti vytva-
feji specifické komunika¢ni prostfedi. Jeho zvlastnost spociva v moznosti odlozit
reakci na komunikacni vyzvy a opfit se o virtualni prostiedi. Ackoli jsou komuni-
ka¢ni rizika znama, je nesporné, Ze mobily rozsifuji zkusenosti déti nejen ohled-
né zachdazeni s pristrojem, ale i vyuzivani technologii, které jsou jeho soucasti.

V souvislosti s medidlni vychovou® povazujeme proto za dtlezité zdiraznit
pozadavek na kultivaci tvorby mluveného i psaného projevu zejména z hlediska
volby jazykovych vyrazovych prostfedki ve vztahu ke komunikac¢nimu zdméru.
Na druhé strané cvicit se v rozpoznavani komunikac¢nich zamért uskute¢nova-
nych v elektronickém prostiedi, jez muize zabarvovat komunikaci jinak, nez jak
by tomu bylo pfi setkani tvaii v tvar, kdy jsou partnefi rozhovoru ovliviovani
stejnymi podminkami ve stejny ¢as. Vnimani vztahu obsahu a formy mluveného
i psaného projevu, se kterym se déti v tomto prostredi setkavaji, a reflektovani
vlastnich komunikat ve smyslu shody myslenkového obsahu, komunika¢niho
zaméru a vyrazovych prostfedkii povazujeme v kontextu prezentovanych vy-
zkumnych otdzek a zjisténych udajt za klicové pro propojovani prafezového té-
matu Medialni vychova se vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace na 1.
stupni ZS.

3 Ramcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavéni. Praha: VUP, 2005.
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REKLAMNIi KOMUNIKACE V CASOPISECH PRO
ZENY: JSOU JEJi PRESVEDCOVACi PROSTREDKY
SKUTECNE PRESVEDCIVE?

Advertising Communication in Women'’s
Magazines: Are its Means of Persuasion Really
Persuasive?

Tereza Klabikova Rabova

Abstrakt: Prispévek se vénuje reklamnimu obsahu v Ceskych verzich casopisii pro
Zeny a zaméfuje se zejména na persvazivni prostredky v nich obsazené. Vychdzi
z ptwvodniho vyzkumu, ktery zpracovdvd za pomoci obsahové i kvalitativni analyzy
kompletni obsah 4 Cisel ¢asopisu Marianne, Elle a Cosmopolitan z roku 2013.
Popisuje také soucasny stav vyzkumu v této oblasti. Autorka v textu popisuje trendy
v reklamni komunikaci objevujici se v téchto médiich, které z vyzkumu vyplyvaji,
a demonstruje na konkrétnich udajich nékteré typy uzitych presvédcovacich
prostiedkii (jejich typologie viz Burton, Jirdk, 2001). Tyto medidlni obsahy zdroveri
doporucuje analyzovat v ramci medidlni vychovy riizného stupné.

Kli¢ovd slova: reklama, casopis pro Zeny, presvédCovini, strategie, jazyk

Abstract: This paper deals with the advertising content in the Czech version of the
women’s magazines and focuses mainly on persuasive resources contained therein. It
is based on original research and processes it using content and qualitative analysis
of the entire content of 4 issues of the magazines Marianne, Elle and Cosmopolitan
from year 2013. It also describes the current status of research in this area. In the
text, the author describes the trends in advertising communication that appear in
the media that are derived from the research, and demonstrates use of certain types
of means of persuasion on specific data (see their typology in Burton, Jirdk, 2001).
She also recommends analysing these media contents in classes of media education
across different grades.

Keywords: advertising, magazine for women, persuasion, strategies, language

»(...) reklama zdsadnim zpiisobem ovliviiuje Zivot spolecnosti a je tieba ji vénovat
pozornost.“ (Burton - Jirdk, 2001, s. 259)
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Vseobecné velmi atraktivni, ovéem odborné dosud ne zcela popsana re-
klama v ¢asopisech pro Zeny patti z hlediska vlivu na publikum k velmi podstat-
nym jeviim soucasného medidlniho trhu. Nasledujici text proto prindsi nejnovéj-
$i poznatky tykajici se presvéd¢ovacich strategii v reklaméach tohoto specifického
segmentu. Konkrétni data mohou byt vyuzita jako materidlova i didakticka in-
spirace pti vyuce medialni gramotnosti (k tomuto pojmu viz napt. Stastna, 2014)
u vSech vékovych kategorii.

Strucné o reklamé

Dale se budeme zabyvat jen reklamou komer¢ni, jejimz Gcelem je v nasem
ptipadé podporovat primy prodej vybranych vyrobki (priklady budeme uvadét
zejména ze segmentu reklamy na kosmetiku). Tato zcela nedilnd soucast medi-
alni komunikace, ktera jeji podobu zaroven zpétné ovliviuje (Jirdk — Kopplova,
2009, s. 136), se snazi udrzet povédomi o znackach, a zvysovat tak (kromé zvy-
$ovani kvality, snizovani cen, inovaci vyrobka aj., Jirak - Képplova, 2009, s. 137)
prestiz a image firem, ziskavat dalsi zdkazniky, a tim podporovat jejich ekono-
mickou uspésnost. Reklama, pattici mezi marketingové a PR prostfedky ovliviiu-
jici spotfebni chovani, muze byt chapdna jako ,,...uziti placeného média k tomu,
aby inzerujici nebo sponzor prodal produkty ¢i sluzby nebo komunikoval néjaké
predstavy a informace. (...) Reklama, nebot je jako marketingovy proces zamé-
fena na zadané zakazniky nebo jina publika, predstavuje ndkup ¢asu ¢i prostoru
v médiich a jako takovd je charakterizovana jako fizend komunikace...“ (Werner
in Jirdk - Kopplova, 2009, p. 137). Z jazykového a komunika¢niho hlediska, které
nds zde zajima, lze pak reklamu chépat jako ,(a) vetejné neosobni sdélovani (b)
slouzici firmé jako nastroj marketingu a (c) zaméfené na $ifeni informaci o pred-
métu marketingového ptisobeni (d) s cilem dosdhnout dlouhodobé nebo trvalé
zmény povédomi adresatti o tomto predmétu nebo ovlivnit dlouhodobé jejich
postoje a chovani vii¢i nému, (e) a to s vyuzitim kandla (predev$im médii), které
si prislu$na firma zjevné plati®. (Sebesta, 1998, s. 194)!

1 Dal$i vhodné definice v¢. pravniho hlediska viz také Pravdova, 2002, tamtéz ke stylu
reklamy. Z hlediska stylu mtizeme na styl reklamy nahlizet bud jako na samostatny
stylovy typ, nebo na soucast stylu publicistického (ponévadz mu dominuje funkce
presvédcovaci) ¢i obecnéji jako na styl medialni / styl masovych médii. Publicisticky
styl ,predstavuje zobecnéné a nadrazené oznaceni pro stylové ztvarnéni vsech
zurnalistickych text(l (verbalnich komunikata), které vedle své funkce informativni
(zpravovaci, sdéIné, komunika¢ni) plni jesté funkci persvazivni, plisobici, ovliviiovaci®
(Cechova a kol., 2008, s. 244-245). K publicistickému stylu a reklamé vice viz napt.
Mares, 2014. Ke ,,zjevnému placeni® viz nize.
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Tato fizend, pldnovana, cilena forma persvazivni komunikace se pochopitelné
vyznacuje zcela jasnou intenci, zimérem, komunika¢ni funkei; v tomto pripadé
je ji kromé prostého informovéani predevs$im snaha zaujmout, upoutat, presvéd-
¢it, primét ke koupi, tj. vyvolat okamzitou reakci na strané adresata.? (V tomto
ptipadé kombinace funkci hovoiime o komplexnim komunikatu.) Z hlediska
medialniho mizeme chépat komunikaéni cile a t¢inky reklamy na spottebitelské
chovani jako soucast zamérnych ucéinki ¢i vliva médii. (McGuire, 1986, s. 173n.)°
To, jaké jsou konkrétni podoby a zptisoby osloveni cilové skupiny ve specifickém
formatu magazinii pro Zeny, jaka jsou témata, motivy, apely a usporadani rekla-
my, je predmétem nasledujiciho textu.

Casopisy pro Zeny jako spoletensky fenomén

Tisténa média, mezi nimiz jsou ¢asopisy pro zeny a magaziny Zivotniho sty-
lu pro Zeny stabilnim fenoménem, nabizeji tiskovou plochu, ktera predstavuje
potencial pro pfedpoklddanou budouci pozornost pfijemcu. (Jirdk - Kopplova,
2009, s. 136) Propagace formou tisténé reklamy predstavuje ve srovnani napt.
stavajicich ¢i potencidlnich zdkaznikd za prijatelny rozpocet. (KruliSovd, 2013,
s. 21) Casopisy navic disponuji nékolika vyhodami - reprodukce mohou prend-
$et pomérné velké mnozstvi informaci (tfebaze dnes sdéleni dominuji fotografie
ailustrace) a délka Zivota sdéleni je relativné dlouhd. Na druhou stranu jde o mé-
dium pasivni a pomalé. V nékterych pripadech navic snizuje uc¢innost sdéleni
vysoka koncentrace zvefejiiovanych inzeratii (De Pelsmacker et al., 2003, s. 257).
Specifickou podskupinou tisténych casopist jsou pak pravé casopisy pro Zeny,
které jsou v dnesni dobé casto analyzovany kriticky jak v akademické sfére?, tak
jsou, pro svou atraktivitu, hojné reflektovany také laickym publikem ve vefejné
sféte — na socidlnich sitich, v kazdodenni interpersondlni komunikaci atd. Jsou
vyznamnym medialnim i lifestylovym fenoménem soucasnosti, ktery dle nase-
ho minéni presahuje sféru (trh) ¢isté medidlni, nebot zasahuji do Zivotni reality
vyznamné asti vefejnosti s danymi zajmy (Zivotni styl, méda, kosmetika, volny

2 Vyuziva se k tomu poznatkil dal$ich védnich oborty; vice napt. Windahl, Signitzer,
Olson, 1992.

3 Spolu s uc¢inky politickych kampani na volebni chovéni, osvétovych a socialnich kam-
pani na chovani jednotlivcll a na zvys$eni solidarniho jednani ve spole¢nosti, u¢inky
propagandy na ideologii a u¢inky medidlnich ritualti na socialni kontrolu.

4 Ze zbézné reSerSe dostupné odborné literatury vyplyva, Ze fenomén ¢asopisti pro Zeny
dosud pritahuje skute¢né vétsi pozornost odbornikil nez podobné zamérené ¢asopisy
pro muze. Jedna se napt. o srovnavani ¢asopisii pro muze a Zeny, a to ¢asto zejména
z hlediska genderu, napt. Bakerova, 2005.
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¢as, vztahy, kultura, vafenti aj.), daného véku (v nasem pripadé Zeny ve vékovém
rozmezi cca 18-55 let) a daného Zzivotniho stylu, a tim ovliviiuje i odpovidajici
skupinu produktt a sluzeb, jejichz propagace se v téchto magazinech objevuje
(srov. napt. Kadlecova, 2006). Lifestylové ¢asopisy pro Zeny totiz obsahuji skutec-
né vyznamny podil komer¢nich textii a reklamnich vizuala. Predstavuji jistou po-
dobu Zivotniho stylu (snad az ideologie), v jehoz ramci produkty existuji, a jsou
zobrazovany v jakési extrémni, idealni podobé. Evokuji potéSeni, event. i pocit
bezpedi, jehoz 1ze dosahnout koupi zobrazeného vyrobku ¢i sluzby. Argumentem
ke koupi tu byvaji pravé aktudlni spolecenské trendy ¢i potteba byt akceptovan.
(Burton - Jirak, 2001, s. 266)

V této souvislosti je tfeba uvazovat o eskapismu, tniku z vlastni reality do ,,lu-
xusnich® sfér predstavovanych v ¢asopisech, nesouladu s vlastnim sebeobrazem
a obrazem zen a muzu, rodinnych, pracovnich i osobnich vztaht prezentovanych
v ¢asopisech, snad dokonce ur¢itych traumatech z téchto rozporu. Je tfeba my-
slet i na jejich funkci relaxacni, zdbavnou i fantazijni a s tim souvisejici moznou
zaménu samotného obsahu ¢asopisu a reklamy v nich obsazené (daji-1i se viibec
zcela oddélit).

Analyzované ¢asopisy Cosmopolitan, Elle a Marianne patfi mezi nej¢tenéjsi
lifestylové ¢asopisy v CR.> Viechny se orientuji na relativné podobnou cilovou
skupinu z hlediska véku i (nadstandardnich) prijmi, oslovuji ,,sebevédomou,
emancipovanou, vzdélanou, ambiciézni, moderni Zenu®, tematicky se vénuji pte-
devsim vztahtim a sexu, zdravi, kariéfe, celebritdm, mdédé a kosmetice, ale i ces-
tovani, designu, kultufe a kupodivu (dle oficialni prezentace Elle) i politice.® Ma-
rianne kuptikladu operuje i s pojmem ,kamaradka®, jakasi radkyné a davérnice
zeny. Jako jedinad neni ¢eskou mutaci zahrani¢ni verze ¢asopisu, ale ptivodnim
tuzemskym projektem vydavatelstvi BURDA Media 2000.

5  Unie vydavatelt. Media projekt [online]. 2013 Dostupné z: http://www.unievydavatelu.
cz/Upload/1109.pdf.

6 Bauer Media Praha (2014). [online]. Dostupné z: http://www.bauermediapraha.cz/
pro-ctenare/cosmopolitan.
Hearst (2014) [online]. Dostupné z: http://www.hearst.com/magazines/cosmopoli-
tan.
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Tabulka 1. Ctenost a prodany naklad ¢asopist: Zivotniho stylu pro Zeny, 1. 10. -
31.3.2013/2014.

ctenost prodany naklad
Marianne 181 000 48 752
Elle 156 000 43 221
Cosmopolitan 135 000 21 838

Zdroj: http://unievydavatelu.cz.artbox.cz/gallery/files/Media%20projekt%20
4 %20Q_%202013%20a%201_%20Q_%202014.pdf.

Dosavadni zpracovani tématu

Tento text vychazi z ptivodniho vyzkumu katedry Marketingové komunikace
a PR Fakulty socialnich véd Univerzity Karlovy v Praze, ktery se vénuje kvantita-
tivni i kvalitativni analyze celku ¢asopistt Cosmopolitan, Marianne a Elle z roku
2013, presné cisel z dubna, Cervence, fijna a prosince. Zkoumani obsahu bylo
provadéno pomoci analytického nastroje IBM SPSS Statistics. V kddovaci knize
bylo stanoveno 99 proménnych, které byly postupné kédovany do tohoto softwa-
ru a pomoci jednotlivych analyz, které nastroj poskytuje, byly proménné a vztahy
mezi nimi analyzovany. Celek vyzkumu je zaméren na zplisob oznacovani a per-
svazivni povahu textd publikovanych v rdmeci inzerce (i mimo ni) v jednotlivych
¢asopisech a na vnimani téchto textu jak z hlediska adresatt, tak i tviirct, zadava-
teltl ¢i medidtorti (bude predstavovat druhou ¢ast vyzkumu). Vyzkum takového
zaméteni zatim nebyl v nasem prostfedi podniknut.” Vyzkum je tedy zaméfen
na nékolik ¢isel ¢asopisu, ta jsou vSak analyzovana ve svém celku, coz umoziuje
vysledovat spole¢né a opakujici se tendence.

Dosavadnich vyzkumt, které se dotykaji reklamy v ¢asopisech, je mnoho, vét-
$§ina z nich se ovSem zaméfuje na otazku témat, jez jsou v ramci reklamy v ¢aso-
pisech nejvice zvefejiiovana, popiipadé zkoumaji rozdily mezi reklamou zamére-
nou na zeny a muze. Tematice, kterou se zabyvame v ramci naseho vyzkumu, se
vénovalo nékolik vyzkumt jiz v 80. a 90. letech (Stout, Wilcox - Greer, 1989). Po-
dobné téma bylo vyhledavané i vletech 2002 a 2003 (Haley - Cunningham, 2003).

7V soucasnosti je praxe takova, Ze reklamni sdéleni maji mnoho forem a jsou riizné
oznacovana (inzertni pfiloha, advertorial, reklama, komeréni sdéleni atp.). Dochazi
i k tomu, Ze propagacni texty nejsou mnohdy oznacovany vibec. Celkové se tedy jed-
nd o pomérné nesourody systém propagace, ktery ¢tendf ¢asto ani nerozklicuje a kte-
ry muze pusobit jako skryta reklama. Cilem naseho vyzkumu bude mj. ziskat z textt
vybranych magazint typologii, ktera nabidne prehled reklamnich a PR sdéleni a jejich
znaceni s ohledem na jejich persvazivni potencial. Dal$im cilem bude porovnat typo-
logii s pohledem zadavatelti (medidtort) téchto sdéleni.
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Vyzkumy fesily otazku oddéleni redakeni ¢asti od inzerce (Cameron — Kuen-Hee
- Bong-Hyun, 1996), otazku pozornosti, jakou ¢tenafi vénuji advertorialiim a re-
dakénim sdélenim v porovnani s klasickymi reklamnimi formaty (Neijens van
Reijrmersdal - de Vos, 2003), otdzku vlivu zadavatelti reklamy na medialni obsa-
hy magazinti pro Zeny (Mastinovd, 1996) a otdzku vnimani reklamy ¢tenaikami
v zavislosti na vztahu reklamy k celkovému pojeti ¢asopisu (Consterdine, 2002).

K. Beanova (2013) se ve vyzkumu zabyva analyzou ti§téné reklamy ve tfech
vybranych titulech ¢asopisti pro zeny. Zkoumd hlavné otazku presvédc¢ovani zen
a zpusob, jakym je nejcastéji provadéno. Zjistuje, na které vyrobky/sluzby se re-
klama nejvic zamétuje a jaké apely pouziva k jejich komunikaci. Jejim cilem bylo
zjistit hlavné segmenty, na které se reklama zaméfuje. Nezkouma se v ném re-
klama, kterd neni oznacena. Vyzkum Kovaci¢ové, Erjavcové a Stularové (2011)
je zeji zaméreny na zdravotnické produkty a sluzby a zabyva se neozna¢enymi
advertorialy ve slovinskych lifestylovych magazinech. S timto tématem vyvstava
pro vyzkum i nékolik otazek, a to pro¢ jsou tyto neoznacené reklamni propagac¢ni
texty-¢lanky vytvéareny, pro¢ véechny ¢lanky procesu s touto praktikou souhlasi
nebo jakym zptisobem miiZeme neoznacené texty rozpoznat od redakéniho ob-
sahu. Je zde zminéna i legislativni problematika téchto textd. Byly analyzovany 4
lifestylové Casopisy a také 3 lifestylové prilohy slovinskych denikd.

Z hlediska legislativy ve vztahu k reklamé zde mame tfi roviny - rovinu ev-
ropské legislativy, ktera do této oblasti také zasahuje, déle rovinu ceské legislativy
a etickou rovinu, kterd je upravovana v ramci rtiznych kodext. Kromé regulaci
o srovnavaci ¢i klamavé reklamé a také regulaci k jednotlivym druhdm vyrobkii
(napt. 1é¢iva, kojenecka vyziva atp.) jsou zde regule, které upravuji skrytou rekla-
mu, tedy situaci, kdy reklama neni fddné oddélena od redakéniho obsahu. Tyto
praktiky jsou povazovany za nezakonné a neetické. Jsou feSeny napt. na urovni
smérnice EU 2005/29/EC o klamavych obchodnich praktikach®, dile v ¢eském
zakonu ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, kde se v ¢l. 1 §2 odst. (1) d) zakazuje
»reklama skrytd. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zdkona rozumi rekla-
ma, u niz je obtizné rozlisit, Ze se jednd o reklamu, zejména proto, ze neni jako
reklama oznacena®. Situaci upravuje dale Kodex reklamy vydany Radou pro
reklamu v kapitole II., kde je v ¢lanku 2.3 feceno: ,Reklama nesmi byt skryta,
zejména nesmi predstirat, Ze jde o jiné zptisoby $ifeni informaci (védecké pojed-

8 Directive 2005/29/EC of the European Parliament and of the Council. EUR-Lex:
Access to European Union law [online]. 2005 Dostupné z: http://eur-lex.europa.eu/
LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:32005L0029:en:NOT.

9  Zakon ¢. 40/1995 Sb. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani [online]. 2012 Dostupné
z: http://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-ridime/stavajici-pravni-predpisy/pdf/40-1995.
pdf.
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nani, reportaz apod.), nez je reklama.“!* V neposledni fadé je zde tfeba zminit téz
aktivitu Asociace PR agentur (APRA), ktera se zavazala k dodrzovani etického
kodexu - Charty IPRA (International Public Relations Association) tykajici se
transparentnich postupti v oblasti médii. Zde jsou uvedena nasledujici pravidla,
kterymi by se mély ridit jednotlivé redakce: ,Redakéni materialy jsou otiskovany
na zdkladé redaktorské prace prislusnych novinaru, nikoli jako vysledek jakékoli
uhrady finan¢ni ¢i naturalni povahy nebo jako vysledek barterové dohody s treti
stranou. Redak¢ni materidl, jehoz otisténi je vysledkem jakékoli thrady finan¢ni
¢i naturdlni povahy, pripadné vysledkem barterové dohody s tieti stranou, bude
jasné oznacen jako reklama nebo placend prezentace.“!!

Reklamni strategie, motivy a prostredky presvédcovani
v zenskych casopisech

Na zacatku pripomenime, ze reklamni obsah vyskytujici se v ¢asopisech
jsme rozdélili do tfi hlavnich typu: redakéni ¢lanek (redakéni obsah magazinu),
reklamni vizual (klasicka, vétsinou samostatné stojici a ohrani¢ena reklama ruz-
né velikosti) a advertorial, u néhoz se zastavime konkrétnéji, nebot termin zatim
neni zcela bézné uzivan a jednotné chapan, prestoze dnes predstavuje dilezity re-
klamni typ. Jeho pojmenovani vzniklo kombinaci slov advertisement a editorial.
Jedna se o méné zietelnou formu reklamniho textu umisténého v redakéni ¢ésti
¢asopisu (nebo novin), ptipravenou zadavatelem tak, aby co nejvérnéji kopiroval
styl média, v némz se vyskytuje. Jedna se o typ placené prezentace, a proto by mél
byt vzdy fadné oznacen. Pro lifestylové asopisy je zcela typicky. Je povazovan
za efektivni, 1épe zacilenou, podprahovéjsi formu komunikace. (Juraskovd a kol.,
s. 14)

Pti pohledu na obecné rozmisténi jednotlivych reklamnich komunikata pre-
vladaji v Cosmopolitanu jasné redakéni clanky (52 %), v Marianne a Elle jsou to
reklamni vizudly (41 %, resp. 47 %). Dalo by se Fici, Ze ve vSech tfech zkoumanych
¢asopisech maji advertorialy nejmensi zastoupeni, a¢ v Cosmopolitanu se déli
stejnym dilem s reklamnimi vizualy (oboji 24 %). Tento fakt muize byt zapri¢inén
pravé tim, ze advertorial ma mit specidlni oznaceni, na zakladé néhoz Ctendfi
okamzité poznaji, Ze jde o placené umisténi v ramci ¢asopisu, a tak této sekci
nemuseji vénovat priliSnou pozornost, ¢ehoz si jsou vydavatelé védomi. Jenze
z vyzkumu zaroven vyplyvd, Ze naprostd vétsina advertorialt oznacena neni, neni

10 Kodex reklamy. Rada pro reklamu [online]. 2005 Dostupné z: http://www.rpr.cz/cz/
dokumenty_rpr.php.

11 Stockholmskd charta. APRA [online]. 2012 Dostupné z: http://www.apra.cz/cs/o_
apra/eticky_kodex/stockholmska_charta.html.
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to totiz navzdory vy$e uvedenému vyslovné vyzadovano. Ackoliv neoznacen ta-
kového placeného a komer¢niho ¢lanku povazuje APRA, dle svého stanoviska
a dle mezinarodniho etického kodexu Rimské Charty ICCO, za neetické a nepro-
fesionalni, tak nikde neni ustavné déno, Ze tento typ obsahu musi byt oznacen
(Tuhacek, 2002). Oznacovani / neoznacovani samo o sobé hraje roli presvédco-
vaciho prosttedku, nebot neoznacena reklama je tim zakodovana zcela s ohledem
na prislusné médium a nendpadné, coz ovliviiuje jeji recepci, nebot prijemce ztra-
ci patfi¢ny orientétor, jak text precist.

Dalsi pric¢inou neptili§ ¢astého vyuziti advertorialt muze byt neochota zada-
vatelt tyto specidlni sekce ptipravovat. Advertorial ma totiz co mozna nejvérnéji
simulovat tiskovinu, v niZ je publikovdn, muze mit podobu ¢lanku nebo i jiného
zurnalistického Zanru. (Ulrychova, 2008) Priprava advertorialu nemusi byt pro
zadavatele nejjednodussi a velmi lehce se mtize minout u¢inkem, protoze je dule-
zité dodrzet spravnou formu a také zvolit vhodné umisténi. P¥iprava reklamniho
vizudlu neni v tomto ohledu tolik striktni, jeho hlavnim cilem je naopak zau-
jmout ¢tendfe na prvni pohled a nikoliv nendpadné splynout se zbytkem redake-
niho obsahu.

Co se ty¢e zminéného oznacovani advertoriald, vyzkum skute¢né ukazuje, Ze
oznacené jsou spis vyjimecné, a pokud jsou, tak velmi nejednotné (komeréni pii-
loha, specialni inzertni projekt aj). Nékdy je pro néj nespravné uzivan pojem PR
¢lanek, tento nazev ale nepravdivé mixuje dohromady public relations a place-
nou inzerci. Vznikl nejspise diky tomu, Ze nékteré tyto sekce pripravuji skute¢né
redaktofi na zadost klienta a zejména v 90. letech je hojné nabizely PR agentury
svym zakazniktim. (Jankovic¢ova, 2011)

Pokud se podivame na jednotlivé zkoumané magaziny, pak v Cosmopolitanu
je jich neoznaceno 76 %, v Marianne 75 % a v Elle nema oznaceni dokonce 80 %
advertoriald. Ve vSech tfech ¢asopisech se shodné ¢asto uziva pro tuto sekci nazev
Inzerce, a¢ je toto slovo pomérné vagni a ma velmi $iroky vyznam, nicméné neni
uzito Gplné $patné, protoze inzertni prostor je vlastné placeny reklamni prostor
v tisku ¢i on-line médiich, a advertorial je jednou z moznosti vyuziti takového
prostoru. V Cosmopolitanu pak prevlada oznaceni Specialni inzertni projekt.
V dalsich dvou magazinech prevlad4, hned po Inzerci, oznaceni Inspirace Mari-
anne a Elle vybér, dalsi oznaceni jsou okrajova.

Reklamni vizudly vSech znacek jsou vzdy barevné, coz koresponduje s aktu-
alni dulezitosti a trendem vizualni podoby komunikace (¢ernobilé vizualy maji
v Casopisech pro zeny vzdy spi§ specificky umélecky zamér a objevuji se Castéji
u luxusnéjsich znacek se snahou o vylu¢né a exkluzivni ptsobeni). Objevuji se
teorie, jez pokladaji tiskové inzeraty publikované na pravé strané za Gc¢innéjsi,
mnohad Setfeni v§ak dochdzeji k zavéru, ze mezi pravou a levou stranou zadné
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signifikantni rozdily neexistuji (Vysekalova, 2007, s. 148). Reklamni vizualy se
vyskytuji na obou stranach, v nékterych pripadech jsou i oboustranné.? Vizualy
se orientuji vyhradné na propagaci novych ¢i stavajicich produktt z aktualni na-
bidky. Jejich vzhled obecné velmi rychle zaostava a starne (s kazdou novou verzi
vizudlu a s kazdym dal$im vyddnim casopisu). Jsou vzdy vazané k aktudlni situ-
aci, pusobivé jen kratkodobé (jak si mizeme v§imnout pti pohledu na reklamni
texty staré napt. nékolik desitek let), ¢imz jsou velmi blizko rychlému starnuti
novinovych texta.

Typickym reprezentantem komunikace znacek ze segmentu kosmetiky je
vizual znacky Rimmel z prosincové Elle s reklamou na make-up. Obsahuje jak
vyzvu s direktivni, apelovou funkci kombinovanou s jazykovou hti¢kou / neolo-
gismem (v reklamnim jazyce velmi bézné jevy) a tykani (zduraznujici, Ze osoba
zobrazend v inzerci je recipientce blizko, je ji kamaradkou, radkyni, ma s ni dobré
umysly - Dej lesku matte!), tak staticky popis vyrobku, ktery je v jinak ¢eském tex-
tu v angli¢tiné (New stay matte make-up), coz svéd¢i o urdité, pro inzerci bézné,
snobizaci a snaze pusobit ,,svétové“. Nasleduje typicky popis (prislib) a¢inka pro-
duktu a jeho vyhod ve spojeni s odbornymi terminy a emocionalné zabarvenymi
vyrazy a opét imperativ evokujici prospéch pro adresata (Novd lehkd textura do-
konale zmatni plet, aniz by ji zatiZila. Zapomen na lesk pleti a uzij si svézi vzhled).
Vizual samoztejmé obsahuje téz oficidlni logo a fotografii produktu s ukdzkami
odstint nabizeného make-upu. Nahorte vlevo na této dvojstrané je webova adresa,
vétsinu levé ¢asti zabira modelka Georgia May Jaggerova. Dole vlevo je vyobraze-
na anglicka vlajka s napisem UK'S # 1 (= Rimmel jako ¢islo jedna v Britdnii) jako
dalsi z presvédcujicich motivil. Zcela dole stoji dopliujici informace, Ze modelka
je nali¢ena odstinem make-upu ¢. 201.

Spole¢nym presvédcovacim prostiedkem je v téchto pripadech motiv splné-
né touhy nebo (logické) vyhody z uziti produktu (klasifikace motivil prevzata
z Burtona - Jirdka, 2001, s. 269). Na druhou stranu je v reklamnich ,,pfibézich®
pomérné malo zastoupena popsana ukazka motivace zlep$eni, coz muze byt pre-
kvapujici, nebot v pripadé kosmetickych vyrobk pro zeny by se teoreticky mohlo
jednat o a¢inny persvazivni prostfedek. Jedna se snad o snahu (zacit) pasobit
v ramci zanru stiizlivé, vécné, neslibovat nemozné (a neklamat), coz muize kore-
spondovat se snahou o seridzni pusobeni textu viibec (viz nize).

Uziti fotografie modelky ve vizudlu jde zcela v duchu marketingové komu-
nikace zahrani¢nich kosmetickych znacek. Souhrnné se hovoii o tzv. celebrity
marketingu nebo o ambasadorech znacky. Uzitim celebrit v reklamnim sdéleni
muze dojit k jeho posileni zejména po emociondlni strance. Celebrita rovnéz cha-

12 Celkov¢ se velikost reklamnich formatii pohybuje od méné nez ¢tvrtiny strany po 4
strany v piipadé redak¢nich ¢lankt a vyjimecné 5 stran v pripadé advertorialu.
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rakterizuje image ¢i osobnost brandu (Rderstein, 2005, s. 2). Zvlasté doporudeni
celebrit se hodné vyuzivd v zahranici, popt. se vyuziva neptimo v tom smyslu,
ze doty¢nd uziva tu a tu kosmetiku s vynikajicim efektem. Doporuceni ¢tenarii
zase dobre funguje u hygienické kosmetiky, mydel, krému atd. Néktera reklamni
sdéleni byvaji tematicky podpotena autoritativnimi slovy odbornikt (vizazisté,
dermatologové, plasti¢ti chirurgové). Je-li tento faktor ve sdéleni obsazen, muze
zna¢né ovlivnit vnimdni produktu potencidlnim zdkaznikem, vhodné zvoleny
expert totiz diky svym odbornym znalostem a zku$enostem dodava informaci
na kredibilité (Tyagi - Kumar, 2004, s. 175). Mezi nazory odbornika lze nékdy
fadit i Casty format tipti (zejména kosmetickych) redaktorek ¢asopisu. Demon-
strace uzivani produkti znamymi modelkami nebo hereckami ztélesiiuje motiv
ztotoznéni a napodoby. Miizeme zde uvazovat i o motivu pfesvédceni prostred-
nictvim hodnoty ptislusnosti ke skupinové identité, k niz se radi pravé doporu-
Ceni celebrit, sportovkyn, herecek atd.

Napt. znac¢ka Dermacol byla od pocatku spjata s Filmovym studiem Barran-
dov, proto i nadale usiluje o zachovani image v obdobném duchu. Diikazem je
spoluprace s ¢eskymi ¢i slovenskymi herec¢kami, zpévac¢kami a modelkami. Tva-
femi znacky byly v minulosti napt. modelky Tatana Kuchatova a Iva Kubelko-
va, zpévacka Monika Bagarova a herecky Mahulena Boc¢anova ¢i Jana Paulova.
(KruliSova, 2013, s. 22) V ptipadé Rimmelu je to ve zkoumaném obdobi napt.
zminéna modelka Georgia May Jaggerova v dvoustranném reklamnim vizuélu,
ktery dobre ilustruje soucasny trend: Zobrazeni modelky i produktu spolu se zce-
la typickym popisem produktu.

Je proto pomérné prekvapivé, jak mélo se v tuzemskych vydanich ¢asopisti
uziva doporuceni autorit, odbornikt (vyraznéji se objevuje pouze v rubrice li-
festyle v Cosmopolitanu a Elle), ¢tenarfii, redakce (nejvice ve vSech magazinech
v rubrice lifestyle a kosmetika v ramci redakénich ¢lanka) a celebrit (vyraznéjsi
jen v Elle opét v rubrice lifestyle). Tato proménna souvisi pravdépodobné i s kate-
gorii, kterou jsme nazvali apel na rozum, v niz vyslo rovnéz velmi malo kladnych
vysledki (12% v reklamnim obsahu Cosmopolitanu, 14% v Marianne a 10 %
v Elle, celkové témét vyhradné jen v inzertni ¢asti). Apel na rozum spolu s uva-
dénim nejraznéjsich odbornych zjisténi, termint a védeckych vysledkt dobie
funguje v pripadé inzerce ,,kosmetiky z lékarny®, napt. Vichy, Biodermy atd. Po-
tencial tohoto typu je zde napt. v ptipadé komunikace tzv. BB a CC krémt, make-
-upt, pudrd, posilujicich fasenek a laku atd.

Uéinnym nastrojem reklamy ¢&i inzerce obecné jsou pochopitelné jiz zminéné
¢asto na urcitém obrazku postaven cely smysl daného sdéleni. Prvni véc, které si
recipient na reklamni fotografii v§imne, je dobfe vypadajici produkt nebo efekt
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ucinkd produktu ilustrovany na modelce nebo znamé tvari. Sila zraku je u tis-
ténych médii velmi vysoka, a tak ma sdéleni, které muze ¢tenar vidét, nejvétsi
presvédcovaci silu. Diky fotografii dostane jasnou predstavu o produktu. (Kalfer-
stova, 2012) Z vyzkumu vyplyva, Ze kolem 90 % komer¢niho obsahu zkoumanych
magazint obsahuje fotografii produktu, coz tvrzeni vyse jen potvrzuje. V ¢asopi-
sech Elle a Marianne jsou fotografie produktti nejvice vyuzivany v reklamnich vi-
zualech, v ¢asopisu Cosmopolitan je to u redakénich ¢lankd. Obecné nejméné se
fotografie vyuzivaji u advertorialu, a to plati shodné u vsech typt fotografickych
vyjadreni. Tedy at uz fotografie ukazuje cokoliv, v advertorialech jasné prevlada
text. Zajimavé je, ze shodné se ve vSech magazinech hojné objevuji obrazky ¢i
fotografie u¢inkd produktu, tato stylizace je vidét ve 40 % pripadi, coz je v dnesni
dobé s moznostmi fotoshopu a postprodukénich tprav fotografii ¢i jejich digi-
talniho vytvareni ponékud prekvapivé. Vypada to ovsem, ze trend ,,dokonalych®
modelek jiz vS§eobecné ustupuje, protoze pro ¢tendte neni dostate¢né presvédcivy.
(Stastnd, 2014) Pouze kolem 3-5 % piipadii celého fotografického obsahu vyuziva
ambasadora znacky, tedy tvar znacky s ni jasné spojovanou. Souhrnné bychom
tak mohli fici, ze tviirci inzerce nabizeji recipientovi zcela nezbytnou vizualizaci
produktu (jehoZ podstatnou ¢asti je velmi casto i jeho obal), poptipadé stylizaci
jeho aplikace a uc¢inku.

Co muize byt prekvapivé, je to, Ze velmi malo jsou vyuzivany vSeobecné, nead-
resné fotografie z databank (13 % v Cosmopolitanu, 8 % v Marianne a 5% v Elle)
a naopak jsou uzivany konkrétni, unikatnéjsi, personalizované, tedy lépe zacilené
fotografie. Aktualné vytvorené fotografie lépe pracuji s podobou produktu a lépe
slouzi vyslednému sdéleni, nebot zdiraznuji a ukazuji relevantni a konkrétni as-
pekty produktu a znacky a jejich image. Jednd se o prvek s apelem zamérenym
na hodnotu pozitivni budoucnosti, optimistického vyhledu, ktery podprahové
na potencidalni klienty dobre ptsobi. Zda se, Ze jde o sledovani trendu vizualni ko-
munikace, ktery je pro udrzeni se na vysoce konkurenénim trhu zcela nezbytny.

Pokud jde o dal$i zminény aspekt, a sice prostou explicitni informativnost,
nebo naopak apelativnost sdéleni a jeho celkovou tonalitu, pak je vcelku pocho-
pitelné, Ze se nevyskytuje negativni zaméfeni komunikace ¢i vzbuzovani obav,
strachu, nepiijemnych emoci béznych spiSe pro nekomeréni, socidlni reklamu.
Zapojeni motivu zapornych emoci (hrozby, strachu, netispéchu v osobnim Zi-
voté, vydirani smérem ke stimulaci uréité potieby) je pravé pro persvazi nesmir-
né dulezité. Vyvolavani obav si lze predstavit v pripadé sugesce strachu z vrasek,
pracovniho ¢i osobniho neuspéchu v piipadé nedostate¢né atraktivniho vzhle-
du atd., zda se ale, ze texty komunikuji spi§ opac¢né, tj. motivacné a pozitivné.
V predstavovaném vzorku se objevuje spise apel na sdilené hodnoty. Vzbuzo-
vani obav se objevuje jen zcela vyjime¢né, a to v rubrice lifestyle, kosmetika a in-
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zerci.? T kladné, motivacni prvky jsou ale omezené, nebot diskurz podminujici
osobni uspéch atraktivnim vzhledem je v ¢asopisech pro Zeny (a $ifeji spolecen-
sky, zfejmé i vlivem emancipace zen a genderovych studii), zdd se, omezovan (ho-
vori se 0 moznostech vybéru, ktery je ¢tenarkam nabizen; Stastna, 2014). Celkova
textova tonalita (snaha o neutralni, objektivni ptisobeni) inzertnich komunikata
je, opét prekvapivé, ve vétsiné neutralni, nikoliv pozitivni (od celkového trendu
se odchyluje opét jen inzertni ¢ast a lifestyle). Snaha o nastoleni informativniho
tonu sdéleni svéd¢i o snaze zachovat seridzni styl, ktery, zda se, prekonava to-
lik charakteristickou apelativnost a bombasti¢nost pfizna¢nou pro reklamni styl
obecné.

Stale jsou velmi casté imperativy, tj. pfimé oslovovani adresata s jasnym za-
méfenim (efekt tzv. syntetické personalizace typu Vyhrajte prdavé vy!, ktera budi
dojem, 7e je oslovovan kazdy adresat zvlast; Cmejrkova, 2003).

Tabulka 2. Vyskyt imperativii v obsahu jednotlivych magazind.

reklamni vizual advertorial redakéni ¢lanek
ano/ne ano/ne ano/ne
Marianne 106/162 72/93 101/124
Elle 96/175 54/59 87/101
Cosmopolitan 31/35 43/25 95/52

Zdroj: vlastni vyzkum

Modalizace textu (Siroce vymezena; je pritomna v drtivé vétsiné reklamniho
textu), pfiznakova grafika a interpunkce (napf. vykfi¢niky v oslovenich) nebo ex-
presivni, hodnotici vyrazy (pro predstavu 10 az 20 % reklamniho obsahu, zejmé-
na v rubrice moéda, kosmetika, inzerce a lifestyle) jsou ve zkoumanych inzertnich
komunikatech rovnéz vyuzity. Piekvapivé je, Ze nejvice vyrazné z hlediska pfizna-
kové interpunkce jsou ve vSech tfech ¢asopisech redakéni ¢lanky, nikoliv reklam-
ni vizudly ani advertoridly. Z hlediska clenéni obsahu je pak z tohoto hlediska
vyrazna opét rubrika Lifestyle a inzertni ¢ast ¢asopist. Velmi casto se produktor
textu obraci na implicitniho adresata formou otazky (téméf v poloviné reklam-
niho textu v Marianne, témér ve tfetiné reklamniho textu pak v Cosmopolitanu
a cca v pétiné reklamniho textu v Elle, opét zejména v rubrikach Lifestyle a Mdda,
nejvice v ramci reklamnich ¢lanki), kterd nahrazuje ¢i sugeruje pfimou komuni-

Y7

kaci, usiluje o bliz$i formu navazani kontaktu (viz také Sebesta 1990, 81, s. 329).

13 Hrani¢ni zptsoby presvédc¢ovani jako provokace nebo urdzka se u téchto typt reklam
nevyskytuji.
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Ich-forma je uZita nejvice v inzertni ¢asti, znovu v rubrice Lifestyle a Kosmetika.

Celkova struktura a uspofadani textu v ramci zanru reklamniho vizudlu je
dost konven¢ni a neménng, jedna se v podstaté o jisty ustdleny vzor, do néhoz
jsou dosazovany vidy nové udaje. Jde o jistou automatizaci v ramci daného
stylu, ktera umoznuje tvorit reklamni texty rychle a neustale je obménovat dle
novych potteb, coz s sebou prinasi také vyskyt opakujicich se reklamnich klisé,
»reklamisma“ (svézi plet). Celkové jsou vyuzivany vétSinou neutralni jazykové
prostredky, vyjma terminologie, kterda ma funkci autentifika¢ni a rovnéz pre-
svédcujici, expresivnich vyrazii a anglicismi, které jsou naplni jevu opa¢ného,
a sice aktualizace, jez se projevuje i v reklamnim stylu (obecné publicistickém).
Objevuji se i metafory a neologismy a slovni hticky, pfirovnani, frazémy a jejich
obmény, vyuziti rymu, piip. aluze a jiz zminované oslovovani recipienttl. Vechny
popsané prostfedky mizeme chapat i v ramci persvazivniho motivu opakovani,
upevilovani tvaru reklamniho komunikatu pro ¢tenare, ktery tak posiluje jeho
patti¢né, zadouci a ustalené dekddovani.

Popsané prostredky jsou v reklamnim stylu zcela bézné. Text oZivuji, zvyraz-
nuji sdéleni a snazi se celkové o jeho presvédcivost. Jejich vyskyt ¢aste¢né popira
vysledky o neutrdlni tonalité textd, nebot napt. uzitim subjektivnich hodnoticich
vyrazil vychyluji jejich neutralitu. Obecné jsou ale véechny zminéné prostiedky
reklamniho stylu zcela inherentni, jsou v ném tradi¢né, nebot principem reklam-
niho komunikétu je kladna, pochvalna reference o zbozi. Ve zpiisobu a frekven-
ci jejich pouziti je ovéem patrny posun k jisté stfizlivosti a zda se, Ze tento fakt je
soucasti $irstho proudu v reklamni komunikaci, coz je potvrzeno i tim, Ze tvrzeni
o ,exkluzivnich® a ,vyjime¢nych® nabidkach jsou evidentné na ustupu (alesporn
v tomto segmentu; rozdil stale spatfujeme napt. v reklamé na levné potraviny
a rychloobratkové spotfebni zbozi), v nasem vzorku se takové tvrzeni objevuje
pouze vyjimecné, a kdyz uz, pak pouze v ryze inzertni ¢asti. Zakaznici uz v takto
formulované nabidky nemaji davéru; k podobnému trendu v reklamnim stylu
fadime i zminovany odklon od postproduk¢nich uprav a vyumélkovanych foto-
grafii. (Stastnd, 2014)

Pouhé ukazani produktu potencidlnimu zakaznikovi v dobé presycené re-
klamnimi sdélenimi nestaci. K tomu, aby byl ke koupi produktu ¢i sluzby realné
ptiveden, je tfeba dal$ich informaci a tkont ze strany produktora.’* Zikazni-
ci v dne$ni dobé hledaji mnohem vice informaci, porovnavaji, hledaji recenze
a zkuSenosti ostatnich. K tomu vyuzivaji internet, a proto se ¢asto k produktu
pridava internetova adresa, odkaz na socidlni médium ¢i QR kod. Predpoklad
potvrzuje nas vyzkum, kde zhruba v 61 % sdéleni je uveden odkaz na web, v 6 %

14 Patfi sem za ucelem konkrétni demonstrace i — velmi typické - prikladani vzorki
kosmetickych produkt; to véak nebylo predmétem naseho zkoumani.
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jde o odkaz na e-shop, jinak na stranky produktu ¢i znacky. Specifikaci obecné,
at uz adresu, odkaz na web, ¢i socialni média obsahuje 77 % sdéleni v Marianne
a Elle, v Cosmopolitanu jde o 65,5 %. U odkazu ve formé adresy, at uz prodejny,
nebo showroomu, se ¢isla jednotlivych magazinii za¢inaji rozchazet. Nejméné
timto smérem odkazuje Cosmopolitan, zde se adresa uvadi u pouhych 9% sdé-
leni, v Marianne jde o 11 %, avak v Elle adresu obsahuje 18 % sdéleni. Jednim
z vysvétleni takto vysokého ¢isla miize byt to, Ze Elle se obecné zamétuje na lu-
xusnéj$i segment, ktery si castéji zada navstévu pravé zminénych showroomd,
butikd ¢i prodejen. Na zakladé nasich dat nesouvisi uvadéni kontaktniho uda-
je / kontaktnich daji s typem reklamniho komunikatu: idaj miize byt a byva
uveden stejné tak v reklamnim vizualu, advertorialu i redakénim ¢lanku.

Zaveér

Naznacena prvni, pfevazné kvantitativni ¢ast vyzkumu bude pokraco-
vat dalsi analyzou, a to predevsim snahou proniknout do skute¢ného fungovani
oznacovani, zadavani a usporddavani reklamnich textd pro ¢asopisy. Propojenim
obou ¢asti o¢ekavame zjisténi zajimavych vysledk, na jejichz zakladé bude moz-
no poukdzat na hlavni trendy v ,,chovani“ reklamy v téchto ¢asopisech, na usta-
veni jisté typologie reklamnich formatt atd. Predstavené aspekty, apely ¢i ka-
tegorie lze dle véku, znalosti a (medidlnich) schopnosti studentti rozebirat pri
vyuce, a to vice ¢i méné detailné. Pro analyzu je mozné vybrat jisty typ ¢asopisu
nebo konkrétni titul, zvolit si urité obdobi, jednotlivé obsahy, rubriky atd. dle
pozadovanych cilt. V kazdém pripadé je nezbytné hledét na zvoleny medialni
obsah komplexné a v kontextu. Kontext ovliviiuje celkové pochopeni textt, svou
roli pfitom hraje i to, jak jsou vlastné texty fyzicky sestaveny (vcetné velikosti
a barevnosti titulu a umisténi reklamy), zda se v jinych podobdch stejné rekla-
my vyskytuji i jinde (pro¢ ano / ne?), za jaké situace Casopis(y) ¢teme a vnima-
me (kde, kdy a s kym), jak ovliviiuje jejich podobu redakéni rutina a prakticka
stranka jejich produkce. Redlnou t¢innost uzitych persvazivnich prostiedkii lze
sledovat i na konkrétni zpétné vazbé, tj. na ovéreni zmény spotiebniho chovani
a zvy$eni / nezvy$eni ziskd dané znacky (i tam je ale tfeba brat ohled na celkovou
marketingovou a komunikacni strategii). V potaz je treba brat rovnéz vlivy soci-
alnfho a kulturniho kontextu (panujici stereotypy, ideologie). Nékdy si reklamni
text pohrava s riiznymi intertexty - reaguje formou nebo vyznamem na jiné texty,
coz muze jeho celkovou recepci pochopitelné rovnéz ovlivnit (viz napt. Holano-
va, 2013). Prestoze pti jejich dekddovani prichazeji ke slovu rovnéz individualni
zkusenosti, v pfipadé spise uzavienych reklamnich textd maji jejich tvtrci velky
zdjem na tom, aby byly ¢teny pomoci urcitych textovych orientatorti zddoucim
zpusobem (Burton - Jirdk, 2001, s. 57). Reklama jako text spolu se svou vizualni
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slozkou zapada vzdy do urcitého diskurzu s jeho hodnotovou orientaci, typickou
tematikou, stereotypy, pravidly usporaddni textd, socidlnim kontextem... Evi-
dentné priznacné je pro ¢asopisy pro zeny to, ze vyrazné se vétsina proménnych
projevuje v (snad pomijivé a leckdy povrchni) rubrice Lifestyle, coz potvrzuje
jeho v soucasnosti prevazujici hodnotovy diskurz, k némuz je tfeba pristupovat
s patri¢né kritickym pristupem. I to je cilem medidlni gramotnosti: snazit se vidét
velmi vlivné reklamni texty v kulturnich a spolec¢enskych souvislostech, ne vzdy
pfimo odmitavé, ale s patti¢nou funkci a adekvétné.
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POUZiVAJi PEDAGOGOVE RUSKEHO
JAZYKA MEDIA PRI VYUCE? (SETRENI
V KRALOVEHRADECKEM KRAJI)

Do the Teachers of Russian Language Use Media?
(Survey in Hradec Kralové Region)

Miroslav Puza

Abstrakt: Prispévek ptindsi vysledky realizovaného vyzkumu, ktery byl zaméren
na pouzivani didaktickych prostredkii pfi vyuce ruského jazyka na riiznych typech
skol v Kralovéhradeckém kraji. Vysledky vyzkumu jsou prezentoviny v grafech, které
zobrazuji vyuZziti didaktickych metod na ruznych typech skol. Zvldstni pozornost
byla udélena vyuzivini médii a metod, které zatazuji do vyuky — v nasem textu
oznacené jako komplexni vyukové metody II.

Kli¢ovd slova: didaktické metody, Kralovéhradecky kraj, vyuka ruského jazyka

Abstract: The paper presents the results of research conducted on variol types of
schools in the Hradec Krdlové region, which was focused on the use of teaching
resources in the teaching of the Russian language. The paper describes the results of
research through graphs that show the use of teaching methods in different types of
schools.

Key words: didactics methods, Hradec Kralove region, Russian language teaching

1. Uvod

Tento ¢lanek je zpracovan na zakladé vyzkumného Setfeni, které jsme spo-
lu s byvalou studentkou Mgr. Martou Jandikovou provadéli v roce 2014 na vy-
branych skolach v Kralovéhradeckém kraji (vice viz Jandikova, 2014). Pro ucely
vyzkumného $etfeni byly ptivodné sestaveny dva typy dotazniki, a to dotaznik
pro pedagogy a pro studenty. Jelikoz by vsak jejich analyza a hodnoceni pre-
sahly prostor, ktery mame k dispozici, soustiedime se v nasem prispévku pouze
na hodnoceni dotazniku pro pedagogy.

Vyzkumného $etfeni se zucastnilo celkem 30 pedagogti vybranych zakladnich
gkol, stfednich odbornych skol a gymnazii. Kritéria vybéru byla dana zejména
ochotou pedagogti ruského jazyka spolupracovat s vyzkumnym tymem. Sestave-
né dotazniky byly nejprve pedagogtim rozeslany elektronickou postou, nicméné
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névratnost byla velmi nizka, proto jsme se rozhodli pro koresponden¢ni a osobni
pristup. Pro prezentaci a rozbory vysledki Setfeni byly pouzity sloupcové grafy.
Ve vyzkumném $etfeni jsme se zaméfili zejména na porovnani nemateridlnich
a materialnich didaktickych prostredki ve vyuce ruského jazyka s cilem zjistit,
jaké nemateridlni, ¢i materialni didaktické prostfedky jsou vyuzivany v hodinach
ruského jazyka, které z nich jsou vyucujicimi pouzivany nejcastéji, zda jsou ve vy-
uce uplatiovany aktiviza¢ni metody, ¢i alternativni metody vyuky. Zaroven byl
zjistovan nazor vyucujicich na ucinnost pouzivanych nematerialnich didaktic-
kych prostredkil.

2. Rozdélenirespondenti

Vyzkumného Setfeni se zucastnilo 10 pedagogti ze zakladnich $kol, 10 ze
stfednich odbornych $kol a 10 pedagogti z gymnazii. Zkoumany vzorek byl tedy
slozen z 30 pedagogtl. Respondenti byli rozdéleni z hlediska pohlavi, let praxe
a poctu zaku ve skupindch. Z hlediska pohlavi tvorily pfevaznou ¢ast vzorku zeny
- 83 %, muzi tedy zaujimali pouze 17 % z celkového vzorku dotazovanych. I toto
poukazuje na pretrvavajici problém feminizace ¢eského skolstvi, byt toto zjisténi
nelze na zdkladé takto malého vzorku respondentti generalizovat. V této ¢dsti vy-
zkumu jsme se také zaméfili na délku pedagogické praxe u zkoumaného vzorku
respondentl. Nejpocetnéjsi skupinu tvorili pedagogové, jejichz délka pedagogic-
ké praxe se pohybovala v rozmezi 21 az 30 let. Do této kategorie spadalo plnych
50 % respondenttl. Druhé misto zaujimala kategorie v rozmezi 31 let a vice, kte-
rou tvorilo 23 % respondentu. Kategorii v rozmezi 1 az 10 let tvotilo 20 % respon-
dentti a nejméné byla zastoupena kategorie respondentti v rozmezi 11 az 20 let,
coz tvori pouze 7 % z celkového poctu respondentd.

Délka praxe respondentt

16

14

12

M Pocet respondenttl

o N & O ®

1-10let 11-20let 21-30let 31avice let
praxe praxe praxe praxe
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Nejpocetnéjsi kategorii tedy tvorili respondenti / pedagogové, ktefi ptisobi
ve $kolstvi vice nez 21 let, a druhou nejpocetnéjsi kategorii mladi pedagogové
do 10 let praxe. I takto maly vzorek reflektuje vyvoj vyucovani ruskému jazyku
v Ceské republice, kdy po roce 1989 zdjem o rusky jazyk znaéné poklesl. Stavajici
pedagogové ruského jazyka si zacali rozsifovat své aprobace a studenti pedago-
gickych fakult rusky jazyk bud téméf nestudovali, nebo po absolvovani vysoké
$koly rustinu neudili.

3.  Vyuziti slovnich vyukovych metod

Dale jsme se zamé¥ili na pouzivani nematerialnich didaktickych prostred-
ki1 ve vyuce ruského jazyka, na ¢etnost jejich vyuziti a porovnani klasickych vy-
ukovych metod. Na zakladé vyzkumu jsme dospéli k zavéru, Ze nejvice uplatrio-
vané ve vyuce ruského jazyka jsou metody slovni. (Mandk, Svec, 2003)

Kazdou hodinu se uplatiiuje vyklad, prace s textem a rozhovor, a to v obdobné
mife na v8ech typech $kol. Vysvétlovani vyuziva kazdou hodinu 60 % pedago-
gt zakladnich 8kol, 100 % pedagogt sttednich odbornych $kol a 80 % pedagogii
gymnazii. Jednou tydné je vysvétlovani zastoupeno u 40 % pedagogii zakladnich
gkol a z 20 % u pedagogti gymnazii.

Praci s textem vyuziva kazdou hodinu 60 % pedagogt zakladnich $kol, 100 %
pedagogt stfednich odbornych $kol a 80% pedagogii gymnazii. Jednou tydné
praci s textem zafazuje 40 % pedagogt zakladnich $kol a 20% pedagogti gym-
nazii.

Rozhovor zarazuje kazdou hodinu do vyuky 40 % pedagogt zakladnich skol,
100 % pedagogt stiednich odbornych skol a 80 % pedagogti gymnazii. Jednou
tydné ho zafazuje 50 % pedagogt zédkladnich skol a 20 % pedagogii gymnazii.
Pouze jednou mési¢né ho zatazuje 10 % pedagogii zakladnich skol.

Vypravéni byva zaclenovano do vyuky zpravidla 1x tydné, kdy je do vyuky
zatazuje 50 % pedagogii zakladnich skol, 20% pedagogii stfednich odbornych
gkol a 40 % pedagogti gymnazii. Kazdou hodinu je do vyuky nezarazuje do vyu-
ky nikdo z pedagogti zakladnich $kol, 50 % pedagogu stfednich odbornych skol
a 30 % pedagogti gymnazii. Jednou mési¢né byva vypravéni v hodinach u 40 %
pedagogt zakladnich $kol, 30 % pedagogt stfednich odbornych $kol a 20 % pe-
dagogli gymnazii.

Prednaska se mezi pedagogy zdkladnich $kol nevyskytuje viibec, coz je vzhle-
dem k povaze téchto typti $kol pochopitelné, nicméné tuto metodu pouziva ka-
zdou hodinu 10 % pedagogt stiednich odbornych skol, jednou tydné také 10 %
pedagogt stiednich odbornych skol, jednou mési¢né 10 % pedagogu stiednich
odbornych skol a 20 % pedagogti gymnazii.
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Vyuiiti slovnich vyukovych metod
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textem

4, Vyuziti metod nazorné-demonstracnich

Ve svém vyzkumu jsme zjistili, Ze nejvice pouzivanou nazorné-demon-
stra¢ni metodou je prace s obrazem. Nicméné prace s obrazem neni metodou,
ktera by byla soucasti kazdé vyucovaci hodiny. Respondenti / pedagogové pou-
zivaji tuto metodu 1x tydné ¢i mési¢né. Kazdou hodinu ji uplatiiuje pouze 10 %
pedagogt zakladnich $kol, 1x tydné 40 % pedagogu zakladnich $kol, 30 % pe-
dagogt stfednich odbornych kol a 50 % pedagogii gymnazii. 1x mési¢né pak
50 % pedagogi zakladnich skol, 70 % pedagog stiednich odbornych skol a 50 %
pedagogti gymnazii.

Predvadéni a pozorovani patii spiSe do oblasti technickych a ptirodovédnych
predmétd, proto je tedy v oblasti jazykové vyuky pouziva kazdou hodinu pouze
10 % pedagogti gymnazii, 1x tydné 10 % pedagogi stiednich odbornych skol
a 10 % pedagogli gymnazii. 1x mési¢né je predvadéni a pozorovani vyuzivano
20 % pedagogti zakladnich skol, 30 % pedagogii stfednich odbornych kol a 30 %
pedagogti gymnazii.

Co se tyce instruktaze, ta také patfi do oblasti technickych a ptirodovédnych
predmétd. Pfi vyuce ruského jazyka je tedy vyuzivana ojedinéle. Instruktdz za-
fazuje do vyuky kazdou hodinu 20 % pedagogt zakladnich skol, 1x tydné 20 %
pedagogt zakladnich $kol a 10 % pedagogli gymnazii. 1x mési¢né pak 30 % pe-
dagogt stfednich odbornych kol a 30 % pedagogti gymnazii.
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Vyuziti ndzorné-demonstracnich vyukovych
metod
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5. Vyuziti metod dovednostné-praktickych

Vytvareni dovednosti bylo v nasem priizkumu nejcastéji pouzivanou do-
vednostné-praktickou metodou. Tuto metodu vyuziva kazdou hodinu 50 % pe-
dagogt zékladnich $kol, 40 % pedagogu stfednich odbornych $kol a taktéz 40 %
pedagogt gymnazii. 1x mési¢né ji vyuziva 30 % pedagogti zakladnich $kol, 60 %
pedagogt sttednich odbornych $kol a 20 % pedagogii gymnazii.

Napodobovani vyuziva kazdou hodinu 30 % pedagogti zakladnich $kol, 30 %
pedagogt stfednich odbornych kol a 10 % pedagogt gymnazii. 1x tydné pak
pouze 10 % pedagogt stfednich odbornych $kol a 1x mési¢né 10 % pedagogu
zakladnich $kol, 50 % pedagogii sttednich odbornych skol a 70 % pedagogt gym-
nazii.

Experimentovani je aplikovano ojedinéle nebo, jak jiz vyplyva z logiky véci, je
vyhrazeno predev$im prirodovédnym a technickym predmétim. Experimento-
vani byva vyuzivano 1x tydné u 10 % pedagogu zakladnich Skol, 1x mési¢né pak
u 10 % pedagogti sttednich odbornych $kol a 20 % u pedagogti gymnazii.
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Vyuziti metod dovednostné-praktickych
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6. Vyuziti aktivizujicich vyukovych metod

Nejvice aplikovanou aktivizujici metodou byla metoda diskuse, kterou vy-
uziva 87 % respondentti / pedagogt, a také didaktické hry, které byly v naem
priizkumu zastoupeny ve stejné mife, tedy 87 %. Tyto metody jsou nejcastéji po-
uzivany 1x mésicné.

Diskusi aplikuje kazdou hodinu 20 % pedagogti zdkladnich $kol, 40 % peda-
gogti sttednich odbornych $kol a nikdo z pedagogti gymnazii. Pouze 1x tydné
pak 30 % pedagogti zakladnich $kol, nikdo z pedagogt sttednich odbornych skol
a 60 % pedagogi gymnazii. 1x mési¢né 40 % pedagogti zakladnich skol, 50 %
pedagogt sttednich odbornych $kol a 20 % pedagogti gymnazii.

Didaktické hry kazdou hodinu aplikuje pouze 20 % pedagogt stfednich od-
bornych skol. 1x tydné pak 30 % pedagogti zakladnich $kol, 20 % pedagogt stied-
nich odbornych $kol, 40 % pedagogii gymnazii. 1x mési¢né jsou didaktické hry
vyuzivany 70 % pedagogti zakladnich $kol, 40 % pedagogt stiednich odbornych
skol a 40 % pedagogti gymnazii.

Reseni problémt realizuje kazdou hodinu 30 % pedagogt zdkladnich skol,
10 % pedagogt sttednich odbornych $kol a 20 % pedagogti gymnazii. 1x tydné
10 % pedagogti zakladnich skol, 40 % pedagogt stfednich odbornych kol a 40 %
pedagogtl gymnazii. 1x mési¢né tuto aktivizacni metodu vyuziva 20 % pedago-
gt zakladnich skol, 40 % pedagogt stfednich odbornych $kol a 30 % pedagogti
gymnazii.
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Metody situacni a inscenacni se neuplatiiuji kazdou hodinu u zadného z pe-
dagogt zakladnich skol, pouze u 10 % pedagogt stfednich odbornych skol a 20 %
pedagogli gymnazii. 1x tydné je vyuziva 20 % pedagogt zakladnich skol, 50 %
pedagogt stfednich odbornych $kol a 40 % pedagogti gymnazii. 1x mési¢né pak
20 % pedagogti zdkladnich $kol, 10 % pedagogt stiednich odbornych skol a 10 %
pedagogt gymnazii.

Vyuziti aktivizujicich vyukovych metod
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Nésledujici Setfeni jsme z hlediska prehlednosti rozdélili do dvou grafi, pti-
¢emz do prvni kategorie, kterou jsme pojmenovali komplexni vyukové metody I,
jsme zaclenili vyuku: frontalni, skupinovou, partnerskou a individualni. Do sku-
piny komplexni vyukové metody II jsme zafadili metody, které jsou vyuzivany
v mensim méritku, jako jsou napt. vyuka podporovana pocitacem, projektova
vyuka, brainstrorming, myslenkové mapy, e-learning, didakticky upraveny mate-
ridl, vyuziti internetu a vyuziti ruského internetu.

7. Vyuziti komplexnich vyukovych metod |
Nejéastéji vyuzivanou metodou z této nami vytvorené skupiny je vyuka
frontalni, ktera je pouzivana kazdou hodinu u 90 % pedagogti zakladnich $kol,
u 60 % pedagogt stfednich odbornych skol a u 100% pedagogti gymnazii. 1x
tydné frontalni vyuku zafazuje 10 % pedagogti zakladnich $kol, 30 % pedagogti
sttednich odbornych $kol a nikdo z pedagogti gymnazii.
Skupinovou vyuku vyuziva kazdou hodinu 10 % pedagogt zakladnich skol,
30 % pedagogt stfednich odbornych skol a 30 % pedagogii gymnazii. 1x tyd-
né zarazuje skupinovou vyuku 60 % pedagogti zakladnich $kol, 50 % pedagogii

157



stfednich odbornych skol a 50 % pedagogti gymnazii. 1x mési¢né pak skupino-
vou vyuku vyuziva 10 % pedagogt zdkladnich $kol, 20 % pedagogii stiednich
odbornych $kol a 20 % pedagogti gymnazii.

Partnerskou vyuku vyuziva kazdou hodinu 20 % pedagogti zakladnich skol,
zadny z pedagogii stfednich odbornych $kol, 50 % pedagogii gymnazii. 1x tydné
pak 10 % pedagogti zakladnich $kol, 20 % pedagogt stiednich odbornych skol
a 50 % pedagogti gymnadzii. 1x mésicné 50 % pedagogu zakladnich $kol, 80 %
pedagogt sttednich odbornych $kol a nikdo z pedagogti gymnazii.

Individualni vyuku zafazuje kazdou hodinu 40 % pedagogt zdkladnich skol,
10 % pedagogt stfednich odbornych $kol, 60 % pedagogli gymnazii. 1x tydné
20 % pedagogti zdkladnich $kol, 20 % pedagogt stiednich odbornych skol a 20 %
pedagogli gymnazii. 1x mési¢né pak 20 % pedagogti zakladnich $kol, 20 % peda-
gogu stiednich odbornych $kol a 20 % pedagogti gymnazii.

Vyuziti komplexnich vyukovych metod |

25

20

15 ® kazdou hodinu

r W 1x tydné

1x mésicné

10

M nepouzivdm

Frontédlni vyuka  Skupinova vyuka Partnerskd vyuka Individudlni
vyuka

8. Vyuziti komplexnich vyukovych metod Il
Zavére¢ny graf naseho Setfeni zndzornuje vyuziti neprtili§ ¢asto vyuziva-
nych vyukovych metod. Nejcastéji vyuzivanou metodou byla vyuka podporovana
pocitacem. Tato metoda byla zafazovana do vyuky ruského jazyka u 67 % pe-
dagogt. Kazdou hodinu ji vyuziva pouhych 10 % pedagogli gymnazii. 1x tydné
20 % pedagogti zakladnich $kol, 20 % pedagogii stfednich odbornych $kol a 20 %
pedagogtl gymnazii. 1x mési¢né 50 % pedagogi zakladnich skol, 20 % pedagogt
stfednich odbornych kol a 60 % pedagogt gymnazii.
Projektova vyuka byva zafazovana do vyuky 50 % pedagogt. Tato metoda
byva obvykle do vyuky ruského jazyka zarazovana 1x mési¢né, a to u 40 % pe-
dagogti zakladnich $kol, u 40 % pedagogt stfednich odbornych $kol a u 50 %
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pedagogli gymnazii. 1x tydné ji vyuziva 10 % pedagogt zakladnich Skol a 10 %
pedagogt sttednich odbornych skol.

Brainstorming a myslenkové mapy zatrazuje do vyuky pouze 30 % pedagog.
1x tydné zafazuje brainstorming do vyuky 40 % pedagogti zakladnich skola 10 %
pedagogt stiednich odbornych gkol. 1x mési¢né je pak zarazovan u 20 % pedago-
gt zakladnich kol a u 20 % pedagogi stfednich odbornych skol.

Myslenkové mapy uziva kazdou hodinu ve vyuce ruského jazyka 20 % peda-
gogl gymnazii. 1x tydné 10 % pedagogii stfednich odbornych Skol. 1x mési¢né
40 % pedagogti zdkladnich $kol, 10 % pedagogt stiednich odbornych skol a 10 %
pedagogti gymnazii.

E-learning vyuziva pouze 10 % pedagogti gymnazii, a to pouze 1x mési¢né.

Didakticky upraveny material (dale DUM) a internet (v¢etné ruského inter-
netu) jsou pouzivany v obdobném, tedy nizkém métitku. DUM pouziva aktivné
43 % pedagogt, internet 40 % pedagogii a rusky internet 37 % pedagogt z celko-
vého poctu respondentt, a to nejcastéji 1x mési¢né. DUM pouziva 30 % pedago-
gt zakladnich $kol, 20 % pedagogii stfednich odbornych kol a 50 % pedagogii
gymnazii. S internetem pracuje 20 % pedagogii zakladnich skol, 30 % pedagogii
stfednich odbornych $kol a 50 % pedagogti gymnazii. A konec¢né rusky internet
vyuziva 30 % pedagogti zakladnich $kol, 30 % pedagogii stiednich odbornych
gkol a 40 % pedagogti zakladnich $kol.

Vyuziti komplexnich vyukovych metod Il

m kazdou hodinu
W 1x tydné
1x mésicné

M nepouZivam

Pti hodnoceni této skupiny metod nas zajimalo, jaké bude procentudlni za-
stoupeni vyucujicich jednotlivych typii Skol. Predpokladali jsme, Ze vyuziti téchto
metod bude zastoupeno ve velké mife, zejména u nékterych z vyse uvedenych.
Ovsem vysledky, i kdyz znovu upozornuji, Ze vzorek pedagogt / respondentu byl
velmi maly, nas velmi zklamaly. Nizké procento vyuzivani e-learningu nas sice
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neprekvapilo, ale udivily nas vysledky ve vyuzivani (¢i spise nevyuzivani) vyuky
podporované pocitacem a internetu (véetné ruského internetu). Tato skute¢nost
miize mit nékolik pri¢in vysvétleni.

1. Jak jiz bylo vyhodnoceno v prvnim grafu, délka praxe vyucujicich je u pe-
dagogt ruského jazyka nejvice zastoupena kategorii 21-30 let praxe a déle ka-
tegorif 31 let a vice, tudiz se da predpokladat, ze pedagogové s vyssim vékovym
primeérem nemaji déivéru k vypocetni technice, a proto ji nepouzivaji ¢i pouzivat
neumgéji.

2. Stdle je mozné pozorovat, ze $koly nejsou standardné vybaveny vypocetni
technikou, zejména pak v ucebnach vyhrazenych pro vyuku cizich jazyka se
mnohdy nenachdzi ani zakladni didakticka technika. Tento bod uzce souvisi
i s otazkou vytizenosti vyucujicich, nebot i na skolach, kde je lepsi materialné-
-technické zabezpeceni, jsou pedagogové natolik vytizeni, ze ptipravovat si vyuku
s podporou osobniho pocitace ¢i internetu jednoduse nestihaji. K tomuto bodu
muzeme prifadit i problematiku interaktivnich tabuli. V soucasné dobé jsou ces-
ké skoly interaktivnimi tabulemi rtznych vyrobct, pricemz jejich ovladani se
diametralné odliSuje a i softwarova podpora pro tvorbu vyukovych materiald je
riznd, a proto jsou velmi malo vyuzivany, byt napiiklad jako prosta projekéni
plocha.

3. Z osobnich pohovort s vyu¢ujicimi navic vyplynulo, Ze jsou obecné velmi
mélo informovani o problematice prace na ruském internetu, a ackoliv se ndm
to zda nepochopitelné, nardzeji na celou fadu problémi. Velké procento z nich
naptiklad nevi, ze existuje jednoduché zadavani znakt azbuky pomoci nastaveni
»ruska foneticka klavesnice®, které viceméné odpovida rozlozeni znaki na éeské
klavesnici, tudiz se mnozi z nich naudili nazpamét rozlozeni znakud na ruské kla-
vesnici ¢i si na vlastni klavesnici nalepili znaky odpovidajici rozlozeni azbuky.
Pokud tak u¢inili, pak pouze u svého pracovniho pocitace, nikoliv v§ak na svém
soukromém pocitaci, tudiz je pro né domaci ptiprava na hodinu velmi naro¢na.
4. Orientace na ruském internetu je pro vyucujici velmi obtiZna, nebot jejich
informa¢ni gramotnost je stale velmi nizka. Pedagogové pouzivaji jako hlavni vy-
hledavaci portal stranky ,,www.seznam.cz“ a o ruskych vyhledavacich nejsou do-
state¢né informovani. Stranky jako naptiklad ,,www.yandex.ru, nebo i ,www.
rambler.ru” jsou pro né vétsinou zcela neznamé, a je tudiz pochopitelné, ze pra-
ce s nimi v hodinach ruského jazyka chybi. Tim padem si omezuji prostor pri
praci s ruskym internetem, v hodinach nevyuzivaji bezplatné databaze ruskych
tiskovin, knih nebo filmi, které jsou velmi vhodné pro dokresleni realii ruského
jazyka.

5. Velmi nés prekvapilo i nizké procento vyuziti DUM, a to z toho diivodu, ze
materidly takto pfipravené jsou snadno dostupné. Pedagogové pri osobnim po-
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hovoru nejcéastéji uvadéli, ze mnohé materidly obsahuji mnozstvi chyb nebo jsou
ptipraveny studenty fakult, tudiz jsou pro praxi nevyuzitelné, nebot objem zpra-
covaného materialu neni mozné obsahnout béhem bézné vyucovaci jednotky.
Navic tyto ptipravy vétsinou nedopliuji standardni népli u¢ebnic a pro predmét
rusky jazyk jich je na specializovanych webovych portalech k nalezeni pomérné
malé mnozstvi.

Zavér

Zavérem lze konstatovat, ze i na malém vzorku respondentti bylo mozné
vysledovat obecné trendy ve vyuce ruského jazyka na ceské skole. Jak jiz bylo
zminéno, nejvétsi pocet pedagogti ruského jazyka ma dlouholetou praxi (21 az 30
let), coz také koresponduje s vyuzivanim jednotlivych vyukovych metod. Z me-
tod slovnich prevazuje na vsSech stupnich studia vypravéni, na zdkladni $kole
pak ve velké mife vyklady, prace s textem a rozhovor. U metod nazorné-demon-
stra¢nich jsme zjisténé vysledky ocekavali, a proto mtizeme Fici, Ze v podstaté
jedinou metodou z oblasti nazorné-demonstra¢nich vyukovych metod je prace
s obrazem, a to hlavné na stfednich odbornych $kolach a gymnaziich. S ohledem
na dany vyucovaci pfedmét s tim koresponduji i zavéry v oblasti metod doved-
nostné-praktickych, v nichz je ve vét$i mife zastoupeno pouze napodobovani
a vytvareni dovednosti, zatimco experimentovani neni vyuzivano prakticky va-
bec. Nejvice vyuzivanymi aktivizujicimi metodami jsou diskuse (vyuziva ji 87 %
pedagogt) a didaktické hry (ty vyuziva také 87 % pedagogii). Podle naseho pred-
pokladu predstavuje nejvice zastoupenou komplexni vyukovou metodu vyuka
frontalni. Za ni nasleduje vyuka skupinova, pficemz vyuka partnerskd a indivi-
dudlni je zafazovana nejcastéji na gymnaziich. Z komplexnich vyukovych metod,
které jsou méné vyuzivané, se nejvice uplatiiuje vyuka podporovana pocita¢em,
za kterou ostatni vyukové metody zaostavaji.
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MOZNOSTI ANALYZY MEDIALNIHO DISKURZU
V MEDIALNIi VYCHOVE

Analysis Possibility of Media Diskurse in Media
Education

Sona Schneiderova
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Abstrakt: Autorka predstavuje cile medidlni vychovy v soucasné skolské praxi.
Zameétuje se na moznosti jejiho dalsiho rozvijeni a uvadi ukdzky konkrétni analyzy
nékterych vybranych jevii medidlniho diskurzu. Price je rozdélena do dvou Cdsti.
Prvni z nich popisuje nékteré tendence v piisobeni soucasnych médii, jimiz média
ziskdvaji pozornost a prizen prijemce. Jde o reklamu, jez je dnes soucdsti i takovych
formatii, jako je zpravodajstvi, o prvek zdbavnosti a story ve zpravodajstvi. Autorka
ukazuje na konkrétnich ptikladech nepfiznivé efekty nékterych tendenci z hlediska
uzivani jazyka i v upfednostiiovani nékterych zZanrii vzhledem k moznému vnimdni
skutecnosti prijemcem. Druhd dst je vénovdna analyze vybranych jevii, jez sleduji
rozdilné zdméry jednotlivych médii v prezentaci tychZ skutecnosti. Ptiklady jsou
Cerpdny z databdze Anopress a vétSina jich pochdzi ze zpravodajstvi TV NOVA, FTV
Prima a denikii Pravo a Mladd fronta Dnes.

Kli¢ovd slova: medidlni vychova; analyza diskurzu; stylistika

Summary: The author reflects the form and meaning of media education at schools in
order to point out the benefits of media education resulting from the fact that media
strongly influence today’s society and contemporary language. Analysis of media
texts is presented as an instrument of recognition showing how media influence
perception of certain facts. The author describes ways that can reveal different
intentions of individual media while presenting the same facts and harmfulness
of certain tendencies in using languages and some genres. Recognition of stylistic
characteristics of individual language phenomena and meanings that represent
certain formulations in the texts plays an important role.

Key words: media education, discourse analysis, stylistics.



1. Maedialni vychova z hlediska souc¢asné skolské praxe

Medialni vychova jako jedno z prarezovych témat (dale PT) RVP zaujima
v soucasné $kole velmi vyznamné postaveni.! Dnes jiz existuje mnoho publikaci
i materiald, které se timto tématem zabyvaji, existuje spousta dobrych nameéta,
jak v jednotlivych hodinach postupovat,® ale zdjem o nové impulzy v medidlni
vyuce je mezi uciteli stale velmi aktudlni. Pozornost vénovana médiim vyplyva
samozfejmeé ze spolecenské situace, nebot je nepochybné, ze jsou to pravé média,
ktera dnesniho c¢lovéka ovliviiuji — ndzorové, jazykové, a to i tehdy, pokud jim
nevénuje prili§ pozornosti. S tim viak souvisi otdzka, zda je bézny, nijak nesko-
leny vnimatel schopen rozpoznat, co vlastné média délaji. To znamend, v ¢em
jsou prospésna, ale také v ¢em Skodi. Nazory jsou v tomto ohledu i takové, ze
vétsina ¢eskych konzumentt medidlnich produktt postrada kvalitni komunikac-
ni vychovu, je medidlné negramotna, a tudiz k textiim médii prehnané davéfiva
(Bartosek - Darikova, 2011, s. 307). Ukolem medialni vychovy je tedy péstovat
u zaka a student ,,dovednost rozumét mediovanému sdéleni® a ,,dovednost (...)
kriticky je hodnotit” (Sebesta, 1995-96, s. 160), rozvijet schopnost dobré orienta-
ce v medialni nabidce a netrividlni postoj vii¢i ni (srovnej ibid.). Medialni vycho-
va by méla uzivatele médii ptipravit na to, ,,co vsechno ovliviiuje vysledné sdéleni
v médiich a kvtili ¢emu nemohou byt nikdy zcela objektivni“ (Mare$ova, 2011,
s. 297); je také nezbytné zdiiraznovat, ze mediovand sdéleni jsou interpretacemi
(Sladova, 2011, s. 111), k niz se média v soucasné dobé koneckoncii explicitné
hlasi.’ Zaci by méli rovnéz ziskat ,,povédomi o hodnotach, které mohou nebo by
méli od médii vyzadovat* (Sebesta, 1995-96, s. 160).

V soucasnosti ,média nelze chapat a predstavovat pouze jako pramen infor-
maci (ibid.), ale je potfeba vénovat pozornost mnoha jinym jeviim, jez medialni
sféru charakterizuji. Média nejen ,,urcuji agendu, to, o ¢em se ve vefejnosti mluvi®
(ibid.), ale zaroven urcuji i to, jak se o vécech mluvi a jak jsou jednotlivé skutec-
nosti vnimdny. Z tohoto hlediska je velmi diilezité odhalovat zaméry jednotlivych
medidlnich subjektii a odliSovat prostredky, jimiz se snazi vnimani urcité skutec-
nosti u ptijemce ovlivnit.

Zjistujeme, ze v medidlni vychové a vychové k medidlni gramotnosti se zaci
a studenti uci najit rozdil mezi nékterymi zanry zZurnalistického stylu (napf. rozdil
mezi tzv. seriézni zpravou a bulvarni zpravou), uci se sledovat vybér zprav a jejich
ptipadnou objektivitu na zakladé sledovani vybéru faktt, pozornost vénuji fazeni

vvvvvv

1 Néktefi zastavaji nazor, ze pravé ,medidlni komunikace je nejdtilezitéjsi ze vsech prii-
fezovych témat® (srovnej Konopa, 2011, s. 178).
2 Vtomto ohledu je velmi podrobna a inspirativni napt. webova stranka FSV Univerzity

Karlovy. Dostupné na: http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/
3 Viz napt. interni materidl Mladé fronty Dnes z roku 2001 (Jilek, 2004, s. 91).
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zprav v paradigmatu zpravodajstvi a jejich kompozici. Seznamuji se s marketin-
gem medialni sféry, véetné reklamy vzhledem k jejim odlisnym tloham v medial-
ni sféfe, a seznamuji se s riiznymi typy médii. Zaci a studenti se také uéi vytvéret
vlastni medidlni produkty (napf. webové stranky, propaga¢ni materialy atd.).

Napt. na osmiletych gymnaziich v Olomouci (Gymnazium Olomouc-Hej¢in
a Slovanské gymnazium Olomouc) je medialni vychova zapojena jiz do vSech ro¢-
nikd nizsiho stupné gymnazia, a to formou integrace do jednotlivych predméta.
Nejcastéji se vSak vyucuje v ,jazykové® zamérenych predmétech, tedy ve slohové
vyuce a v literarni vychové (Sladova, 2011, s. 113), coz koresponduje s obecnou
praxi zatazovat medidlni vychovu do hodin ¢eského jazyka (viz graf, Bartosek —
Dankova, 2011, s. 319). Studenti obou gymnazii maji také moznost tcastnit se
tvorby skolntho ¢asopisu, a tim rozvijet nékteré prvky medidlni vychovy (ibid.,
s. 113-114). PT medialni vychova jisté shody nachazi i se vzdélavaci oblasti Infor-
macni a komunika¢ni technologie. Jde predevsim o oblast vyuzivani digitdlnich
dokumentt jako zdroje informaci, schopnosti jejich kritického vyhodnoceni,
ptipadné schopnosti vlastni produkce; sem patii napt. i tvorba $kolniho webu
(Maresova, 2011, s. 287).1

Medialni vychova na $koldch je velmi mnohostranna, presto jsem toho nazoru,
ze by mélo byt vice pozornosti vénovano tomu, co je v ramci jednotlivych okruht
PT RVZ popisovéano jako ,kritické ¢teni a vnimani medidlnich sdéleni® a ,vztah
medialnich sdéleni a reality®. V souvislosti s témito obecné formulovanymi téma-
ty se totiz domnivam, Ze je v medialni vychové prece jenom stale opomijeno to
zakladni - jazyk a vnimani toho, jaké spolecenské dopady muize mit to, co je nebo
miize byt jazykem zptsobeno; uceni se tomu, ¢emu, resp. jakym zajmim jednot-
livych médii, ev. jinych subjektti, slouzi uzité jazykové prosttedky a také zanry.
V anglosaskych zemich (VB a USA) je napt. pozornost zaméfena na analyzu dis-
kurzu, resp. s ohledem na kritické vnimani médii, na kritickou analyzu diskurzu
(déle CDA).* Ukolem takové analyzy je mimo jiné zjistit, jak urcité zkugenostni
predpoklady formuji konkrétni vypovédi a vytvareji rozdily v prezentaci stejnych

4 Napt. jsou to webové stranky zéki 9. tiidy ZS v Trutnové, http://www.zsnachtu.cz/
Predmety/Prace_zaku/Informatika/Prace_informatika.htm), tvorba on-line $kolniho
¢asopisu (napt. Druhé patro, http://www. zstyrfren.edunet.cz/DP.htm) s vyuzitim blo-
gu (http://www. blog.cz/, http://blog.cz, http://www.bloguje.cz) a jednoduchého re-
dakéniho systému (napt. Drupal, http://www.drupal.cz/ ) (viz Maresova, 2011, s. 292).

5 Lze vyjmenovat fadu praci zabyvajicich se z tohoto thlu pohledu mediadlnimi texty
(jsou to prace N. Fairclougha, van Dijka, J. E. Richardsona a mnoha dalsich), jsou
véak i prace, které se vztahuji pfimo ke $kolni vyuce samotné, napt. Rodgers, R. (ed.)
(2004): An Introduction to Critical Discourse Analysis in Education. Mahwah: Lawren-
ce Erlbaum Associates Publishers.
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udélosti. CDA se zaméfuje konkrétné na to, jaké prostredky se skrze jazyk podili
na utvareni 1. identity subjektt a 2. vztaht v daném socidlnim prostredi, 3. vy-
znami, jez reprezentuji urdité predstavy svéta. Kazda takovd analyza se pokousi
zaclenit kazdy jednotlivy text, ev. jeho element, do $irsich rdimcovych podminek
jeho fungovani ve spolecenské praxi.®

Nejen zahrani¢ni literatura, ale i prace ¢eskych lingvistt a sociologt” dokazuji,
jak prospésné je k analyze médii timto zptisobem pristupovat. Analyza diskurzu,
ev. CDA, totiz dokaze odhalit, jaké rtizné predstavy o jednotlivych udélostech
jsou prijemci predkladany, jak jsou prezentovany jednotlivé spole¢enské skupi-
ny (napt. politické strany, ev. konkrétni etnikum), jaké stereotypy média odra-
zeji nebo k jakym sama prispivaji. Mtizeme se tedy dozvédét, s jakymi vlastnimi
zaméry, prostfednictvim jakych schémat a stereotypti, ev. pomoci jakych jazy-
kovych prostiedkil jednotliva média vypovidaji o spole¢nosti. Analyza diskur-
zu tim, ze sleduje vliv, resp. tlak, spolecenskych podminek na fungovani jazyka,
odhaluje rovnéz uzité strategie a prostfedky, jimiz se média snazi tomuto tlaku
vnéjsich podminek vyhovét. Vzhledem k médiim samotnym jde zejména o jejich
snahu uspét na trhu médii, tzn. ,,byt obchodovatelnymi, coz znamend zajistit si
predev$im prizen prijemce, ev. vstiicnost nékterych ekonomickych a politickych
subjekttL.

Obecna vychodiska CDA a AD k analyze médii mohou slouzit jako inspirace,
jak se na texty médii divat. Z hlediska praktickych postupti sama analyza diskur-
zu neni metodologicky vyhranéna a nabizi nékolik ptistupti i konkrétnich po-
stuptl, jez se uplatnuji pti konkrétnich analyzach.® Jednotlivi autofi je také rtizné
kombinuji. V zékladu takové analyzy vSak stoji tradi¢ni textovélingvistickd ana-
lyza textu, pfi niz velkou roli hraje sledovani uziti jednotlivych prostredkd, jejich
stylovych charakteristik, lexikalnich i syntaktickych vztaht v ramci textu i funkei
vzhledem ke kontextu, tzn. vzhledem ke konkrétni situaci, v niz text funguje. Jde
predevsim o existenci samotného mediovaného sdéleni a jeho sledovani v uréi-
tém spolecenském kontextu, v ur¢itém vyvoji a vzhledem k jinym textim. Jednim
z dilezitych analytickych postupt je tak srovnavani. Pti jednotlivych rozborech
takova analyza rovnéz zohlednuje podminky produkce textt i mozné efekty, které
mohou mit na uzivatele textu. Mame-1li moznost pozorovat danou udalost v jejim

6 K tomu srovnej napt. Fairclough, N. (2003): Analysing discourse: Textual Analysing for
Social Research. London: Roudledge.

7 Jsou to prace J. Nekvapila, J. Homolace, P. Kaderky, K. Karhanové, L. Hasové a dal-
Sich.

8 Wodak, R.: What CDA is about? In: Wodak, R. - Meyer, M. (eds.) (2000): Methods of
critical discourse analysis. London: Sage, s. 1-13; Philips, L. - Jorgensen, M. W. (2002):
Discourse Analysis as Theory and Method. London: Sage Publications.
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vyvoji a v prafezu ruznorodych médii, dokazeme zjistit, jak odli$né je prezento-
vana a ¢eho se tato odli$nost tyka, eventudlné v ¢em je mozné spatfovat zameér-
nou manipulaci jednotlivych medialnich subjektu.

V ramci takto pojaté medialni vychovy je mozné se vénovat nejen jednotlivym
konkrétnim udalostem, ale je tfeba upozornovat i na podminky, v nichz sou¢asna
média funguji a jez pak maji vliv na jejich celkovy charakter; jedna se o vybér
jazykovych prostiedkd i zanr(, jimiz se média snazi ovlivnit sviij vztah k prijemci
sdélenti.

V nasledujici ¢asti bych proto rada obriétila pozornost k nékolika ukazkam,
které se tykaji dvou aspektti dané problematiky. Prvni z nich jsou sou¢asné komu-
nika¢ni (diskurzni) praktiky, prostfednictvim nichz si média pod vlivem situace
na medidlnim trhu vytvari vztah k ptijemci, druhym aspektem je konkrétni ja-
zykovd analyza nékterych vybranych jazykovych a styliza¢nich jevl v rdmci roz-
boru konkrétni udalosti. Tato analyza je zaméfena na rozdilnou nebo zdmérné
interpretacni prezentaci jednotlivych jevii dané udélosti realizovanych v konkrét-
nich vypovédich medidlniho textu. Materidl je excerpovan z medidlni databaze
Anopress.

2. Komunikacni (diskurzni) praktiky dnesnich médii
uplatinované vzhledem k prijemci a vzhledem
k zachovani jejich pozice na medialnim trhu

2.1 Reklama’
Pro dnes$ni média je dulezité v bohaté konkurenci uspét na trhu médii.
Uspét znamend ,,byt obchodovatelny*, cozZ znamena byt sledovany a ¢teny. Jednou
z podminek je priblizit se pfijemci, jak ¢tenari, tak divakovi. Tato snaha ovliviiu-
je vybér poradi, skladbu programt, témata, vybér jazykovych prostredki. Mé-
dia jsou rovnéz pod velkym tlakem sebeprezentace. To s sebou prinasi reklamu
na vlastni produkty, kterou jsou souc¢asnd média presycena a kterd zabird stale
vétsi vysilaci prostor i prostor v tisténych novinach, a to na ukor mista, které by
meélo byt vénovano diilezitym spole¢enskym informacim a jejich kvalitni analyze.
Reklamu v priibéhu zpravodajského vysilani v televizi predstavuji napt. self-
-promotion, upoutavky na vlastni porady; sem patti odkazy typu: uvidite na tn.
cz; sledujte na tn.cz; Vysledek se dozvite ve Studiu fotbal; Mistrovstvi svéta snow-
boardistii miiZete sledovat od zitika do nedéle na Nova sport a voyo.cz; Odpovi
vdam v osm hodin na tn.cz; To vam tekneme uz brzy, ve 21.20 v pofadu Soukromd

9 Prikladova ¢ast ¢aste¢né koresponduje s textem, s tématy i priklady, jez jsou soucdsti
ptipravované monografie Analyza diskurzu a medidlni text.
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dramata; Magazin Stiepiny sledujte dnes po ,Doktorech® atd. Paradigma zprav je
témito odkazy zahlceno: napt. v jednom vysilacim case zprav jednoho média je
to upoutavka na Krimi zpravy, na VIP zpravy, na Divacké zpravy, na sport a po-
¢asi. Samotné zpravodajské sdéleni je mnohdy prokladano ,vlastni® reklamou;
vznikaji tak texty-hybridy, jez slu¢uji jak informaci tykajici se piivodniho sdéleni,
tak reklamu.

Ukazka 1:
Zemtel herec Viclav Sloup, hvézda Chalupdi.*®

Reynolds Koranteng, moderétor:

Zemtel herec Viclav Sloup. Do uméleckého nebe odesel v 78 letech. V paméti nds,
divdki, ziistane naptiklad jako bodry traktorista — amatérsky malit ze seridlu Cha-
lupati, ktery kazdé iitery a ctvrtek vysilda TV NOVA.

Martin Snajdr, redaktor:

Nezapomenutelnd postava z oblibeného seridlu Chalupdri. Tak takhle si ho pama-
tuje fada lidi. Viclav Sloup odesel do hereckého nebe za svymi kolegy z Chalupdrii
Jitim Sovikem a Josefem Kemrem. Posledni roky Zil v domové diichodcii. Pred nece-
lymi dvéma lety se nejen o svém Zivoté rozpovidal v bulvdrni show Prdsk.

(TV NOVA, Televizni noviny 20. 7. 2014; uryvek)

Ukazka 2:

Tereza Kasparovska, moderatorka:

A jd jesté priddm aktudlni informaci z jedndni CSSD na jizni Moravé. Tento region
se oteviené ptiklonil na stranu séfa CSSD Bohuslava Sobotky. To jsou posledni a ak-
tudlni informace z jedndni CSSD v Brné, které sledoval Michal Janotka a ten vds
také za tii minuty privitd u Krimi zprdv.

(Prima Family, Zpravy FTV Prima, 4. 11. 2013; uryvek)

2.2 Zibava

Prijemce je stéle vice stavén do role konzumenta médii a zabavy, nikoli
obcana majiciho zdjem sledovat politické a spolecenské udélosti. Zabavni slozka
v médiich ma mnoho podob, ale v souc¢asné dobé se stile vice objevuje i tam, kde
to bylo dtive nemyslitelné, tedy ve zpravodajstvi. Ve zpravodajskych relacich v te-
levizi jsou napt. vyuzivany porady, jako jsou zabavné talk show, citace a ukazky

10 V té dobé TV NOVA serial Chalupafi vysilala. Na CT byla informace o timrti herce
prezentovana jinak. Jeho kariéte byla vénovana pozornost v celé jeji $ifi.
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z nich (v Ukdzce 1 jsou tyto pasaze podtrzeny). Ty ozivuji tradi¢ni zpravodajské
postupy a maji prijemce pobavit. Tim je vSak odpoutdvana pozornost od toho
hlavniho, co by mélo zpravodajstvi pfinést — od podstatné vécné informace o da-
ném déni.

Ukaézka I:

Karel Votisek, moderator:

Zatimco socidlni demokraté horecné fesi, jak z krize ven, zdd se, Ze jejich predseda
Bohuslav Sobotka vse tesi s iismévem na rtech. Alespori tak to vypadalo na vierejsi
show Jana Krause.

Klara Dolezalovd, moderatorka:
Jedno je jisté, Sobotka po prozrazeni tajné schiizky svych kolegii s prezidentem zmé-
nil strategii a pfitvrdil v boji se svymi stranickymi kolegy.

Bohuslav Sobotka, predseda strany / CSSD/:
Ted, jak jezdim po téch demonstracich, tak mluvim s nasimi voli¢i a oni uz toho
maji skutecné plné zuby...

Jan Kraus, moderator:
To vds bavi, vy jste nebyl dlouho takhle oblibenej, ne?

Martina Spévackova, redaktorka:

Uvolnény a usmévavy. Bohuslav Sobotka, jak ho lidé ptilis neznaji. Do show Jana
Krause prisel $éf CSSD, kterému kritici neustdle vycitaji, Ze je nevyrazny a nudny,
ve vylozené dobré ndladé. (...)

Bohuslav Sobotka, predseda strany / CSSD/:
Jd uz jsem viastné takové politické zombie, Ze jo, takZe uz jsem, tu popravu mdm

za sebou (...)
(Prima Family, Zpravy FTV Prima, 2. 11. 2013)

Informovani je Casto vystavéno tak, aby byla zprava dynamickd a zajimava,
tedy i zabavna. V tom pripadé se vSak takova zprava soustfeduje na atraktivni
detaily, nikoliv na véci vzhledem k vécné analyze udélosti podstatné. Uvedme
ptiklad. Jedna se o zpravu, kterd byla uvedena titulkem Ndrodni muzeum v Praze
projde rekonstrukct.
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Ukazka 2:

Pavel Dumbrovsky, redaktor:

Centrum Prahy, tésné po piil jedné odpoledne. Z policejnich aut vystupuji zakuklen-
ci. Maji jediny cil. Odvézt pod prisnym dohledem tuto bednu s jednim z nejvzdcnéj-
sich exempldfii Narodniho muzea. (...) Ozubeni policisté ale o sobé neddavaji védét.
Majaky ziistavaji vypnuté. Auta stoji na semaforech.

(TV NOVA, Televizni noviny, 21. 4. 2011; tryvek)

Prezentace zprav v dne$nich médiich ma blizko k bulvarnimu zpracovani
informaci. Do popredi vystupuji detaily ze soukromi nebo nepodstatné detai-
ly, dtraz se klade na emocionalitu. Tomuto postoji odpovidaji i nékteré zanry
a rubriky, z nichZ vyznamnou roli jak v televiznich, tak v ti$ténych médiich hra-
je story neboli ,,ptibéh“!! K tomuto zptsobu vypovédi je v prubéhu televiznich
zprav mnohokrat odkazovano napf. metatextové v titulku, a to napt. odkazem
k vystavbé vypravéného textu (Kterak dluznici do jesté vétsich dluhii pfisli), nebo
odkazem k ,,zanrové“ podobé textu: Smutny pribéh o zkusenostech s brnénskou
pohtebni sluzbou. Fakta a udalosti jsou tak restrukturovany do podoby, ktera je
pro piijemce ptijatelnéjsi a jiz je piijemce lépe ovlivnitelny (zptsob podani in-
formace je mu tak blizsi a 1épe ji rozumi). Ptibéh ,,zjednodusuje slozité myslenky
a konkretizuje abstraktni jevy, snadnéji vyvolava emoce nez sucha fakta a lépe
se zapamatuje. Zivy ptibéh ziistava, kdyZ uz je ostatni zapomenuto (...)“ (Srpo-
va - Bartodek - Cmejrkové a kol., 2007, s. 134). Obliba tohoto zptisobu podani
informace v soucasnych médiich je motivovana skute¢nosti, ,,Ze adresat inter-
pretuje sdéleni v souladu se zaméry komunikatora® (Jirak in Raifova a kol., 2004,
5. 159).12

2.3 Kolokvializace jazyka médii. Jeji moZny negativni dopad
na funk¢ni uzivani jazyka a vhimani skutecnosti

vvvvvv

diich, je kolokvializace (a konverzacionalizace). Pojem kolokvializace je mozné
chapat dvojim zptisobem: v uz$im pojeti jde o uziti kolokvialism, tedy slov spi-

11 K tomu srovnej Bartosek, 1995, Jilek, 2004, Schneiderovd, 2013b. Mnozi novinari
»story® povazuji za isté zpravodajsky atvar; srovnej Jilek, 2009, s. 102. Story neboli
pribéh, jako utvar uplatiiovany v soucasnych médiich, lze chapat jako druh publicis-
tického zanru s urcitymi a vymezitelnymi rysy.

12 K tomu blize Schneiderova, 2013b.
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sovnych hovorovych, nebo v $irsim pojeti na pozadi anglosaské literatury je to
uziti mnoha prostredkd, jez vytvareji styl typicky pro soucasnou verejnou medi-
alni doménu (Fairclough, 1995, s. 38) vyuzivajici rystt hovorového jazyka ,,0by-
¢ejného” ¢lovéka. V nasem prostiedi bychom pouzili termin neformalni vyjad-
fovani.” S napodobou béiného vyjadrovani se v dne$ni dobé setkavame nejen
v mluvenych médiich, ale také v médiich psanych. Z hlediska jazykovych pro-
stredkil jde o jazykové prostredky kolokvidlni, tedy hovorové, ale i prostredky
nespisovné, napt. lexikalni a tvarové prvky obecné cestiny, které jsou v ¢eském
prostredi tradi¢né soucasti mluveného jazyka. Novéji jsou to anglicismy, jez jsou
rovnéz soucdsti dnesniho neformélniho vyjadrovani (Mésto vycarovalo parking
v likérce), ale také tfeba germanismy (koneckoncti mnoho starsich slov je béznou
soucasti obecné Cestiny a dne$ni medialni text jich vyuziva). Velky podil na ko-
lokvialnim vyjadrovani maji kolokvialni frazémy. Kolokvialni vyrazy a frazémy
maji za tkol ozivit text, priblizit jazyk médii jazyku bézného uZivatele médii.
V jejich pouzivani v souc¢asném medialnim textu lze v8ak spatfovat i negativni
vliv, jez maji pro konzumenty médii jednak vzhledem k jejich vlastnimu pouzi-
vani jazyka, jednak vzhledem k posuzovani spolecenskych jevi zobrazovanych
médii. Jejich negativni vliv je mozné spatfovat v nékolika ohledech: Prispivaji
1. k moznému nepresnému a neprehlednému desifrovani informace (Pf. 1; P. 2);
napt. kolokvidlni frazém v Pt. 1 informaci predklada v obecném vyznamu daného
frazému, nikoliv v konkrétnim, presném vyjadreni toho, k ¢emu vlastné doslo;
to sice muze byt v nasledujicim textu vysvétleno a rozvedeno, ale ne vzdy tomu
tak je a prijemce musi mnohdy vyvinout vétsi asili k tomu, aby se v preklddané
informaci orientoval; 2. ke ztraté schopnosti rozlisovat, kdy (v jakém kontextu)
je vhodné takovych prostiedki uzit a kdy nikoliv (Pf. 3), tedy k nivelizaci vyja-
drovani, a k ,,péstovani® ur¢ité nezdvorilosti mezi komunikujicimi (Pt. 4), nebot
v komunikaci mezi témi, ktef{ se neznaji (v naSem ptipadé jde o vztah médi-
um - reportér a divak), se jista mira zdvotilosti a neutralnosti (nevyjadiujeme se
vyrazné expresivné nebo vulgarné atd.) ocekava a od médii se ocekava i jista mira
oficialnosti; 3. k snizeni odpovédnosti za sdélovany obsah; kolokvializace ptispiva
k vulgarizaci, trivializaci, ironizaci a zleh¢ovani udalosti, které by mély byt chapa-
ny v daném kontextu jako spolecensky dilezité nebo zavazné (Pt. 5).

Pt. 1 Ministr zdravotnictvi md dalsi zdfez na pazbé, tentokrdt se jménem Milan
Smid (TV NOVA, Televizni noviny) - Pt. 2 Nejprve véckati zamdvali demisemi,
pak jim na rozlouc¢enou zacali mdvat koalicni partnefi. (...) Uz v pil sedmé rdno
proto spéchaji zdstupci ODS na rande s TOP 09 a ladi noty (...) Nalada u jejich
stolu je jako v ranni tramvaji. Jako prvni viprkem mizi ministfi Jankovsky a Dobes.

13 Srovnej Mares 2003.

170



Za zavienymi dvermi ziistdvd vedeni a poti se nad padesdtistrankovym progra-
movym prohldsenim. Ekonomické zdleZitosti jsou pry v suchu (...) (Zpravy FTV
Prima) - Pt. 3 O stfedoskolskou soutéz eseji byl rekordni zdjem, seslo se 77 kouskii.
(Olomoucky denik) - Pt. 4 Nad takovymi cenami doslova fidici chrochtaji blahem
a benzinky berou titokem. (TV NOVA, Televizni noviny) - Pt. 5 Uvidime tedy, co
se po zitrejsim jedndni [vlddy] semele. (TV NOVA, Televizni noviny).

3. Analyza a srovnani konkrétnich vypovédi medialniho

textu

Tendence, které jsme uvedli, vyplyvaji z podminek, které formuji diskurz
medialni sféry obecné, a ovliviiuji interakci mezi médii a jejich ptijemci v tom
nejobecnéjsim slova smyslu. Mezi jednotlivymi medidlnimi sdélenimi v$ak na-
chazime rozdily, jez jsou zalozeny na rozdilnych ,vstupnich® predpokladech'
o sdélované skutecnosti. Mezi tyto odlisné predpoklady patti napriklad nazoro-
vé, ,ideologické® rozdily, jez urcuji fungovani jednotlivych medidlnich subjektt
(napt. je to rozdil mezi pravicové a levicové orientovanym médiem), patti sem
preferovani rozdilnych sympatii k ur¢itym subjektéim politickym atd. Z odlisnych
predpokladtl pak plynou rozdilné interpretace skute¢nosti. Srovnanim konkrét-
nich textil napt. v riizné zamétenych médiich mizeme sledovat rozdil v uzitych
vyrazovych prostredcich, uréité opakujici se stylizace a odlisné perspektivy zob-
razeni jednotlivych udalosti.

Na analyze jednotlivych vypovédich si nyni ukazme, ¢eho je mozné si v ramci
srovnani jednotlivych vypovédi v§imat a v ¢em (ovSem s prihlédnutim k mnoha
dal$im okolnostem a srovnanim texti) je pripadné mozné spatfovat zamér jed-
notlivych médii ve vztahu k odli$né prezentaci dané udalosti.

3.1 Vybér a postaveni slov

Vybérem a postavenim slov, stylizaci vét a celkll se mohou nejen prezento-
vat ur¢ité spolecenské elementy a vyjadrovat postoj k nim, ale vzhledem k prijem-
ci se tak muze cilené podporovat vnimani urcitého spolecenského a politického
kontextu. MuiZe jit i — ze strany autorti textu — o postup neuvédomovany. OvSem
na zékladé srovnani textil jednotlivych médii a vypozorovanim urcitych opakuji-
cich se ,,styliza¢nich schémat® ¢asto nabyvame presvédcent, ze jde ze strany kon-
krétniho periodika o zdmérnou stylizaci, jez strani napf. nékterému ze subjektt
zobrazovanych textem nebo udalost prezentuje tak, jak chce, aby byla pfijimana.
Uvedme tedy nékolik konkrétnich prikladi titulkd prezentujicich stejnou udalost
v Mladé fronté Dnes a v Pravu, v nichZ je mozné vidét rozdil v perspektivé, z niz

14 'V anglické terminologii jsou to assumptions (viz napt. Fairclough 2003).
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je dand udalost predstavena; napt. to, kdo je prezentovan v dané situaci negativné,
tzn. Topoldnek je podvodnik v Pravu oproti vyjadfeni v MF Dnes, kde je zase ¢ast
L»viny“ pfisouzena i Paroubkovi (Pf. 2) atd.

Pt. 1 Topoldnek odmitl Paroubkiiv diktdt (Mlada fronta Dnes, 20. 6. 2006)
Séfové CSSD a ODS se v noci nedohodli (Prévo, 20. 6. 2006)

Pt. 2 Za Topolankiv tivér zodpovida i Paroubek (Mlada fronta Dnes, 13. 9. 2006)
CSSD: Topoldnek je podvodnik (Pravo, 13. 9. 2006)

Pt. 3 Lékdrny mély zavieno. Kviili Rathovi (Mlada fronta Dnes, 31. 1. 2006)
Rath odmita lékdrnikiim ustoupit (Pravo, 31. 1. 2006)

Stejné tak ndpadné piisobi i srovnani dalsich titulkd, u nichz se rozdily ty-
kaji vyuziti expresivnich slov oproti neutralnim (potopit*® X nepodpotit), vyuziti
odlisnych gramatickych kategorii (dotdhla X dotahuje) a raznych vypovédnich
forem. V Pt. 4 tak mize slovo ,,dezertoval“ dehonestovat subjekt, jehoz se popiso-
vana uddlost tyka oproti neutralnimu slovu ,,opustil“ atd.

Pf. 4 Pohanka dezertoval od CSSD (Mlada fronta Dnes, 26. 10. 2006)
Poslanec Pohanka opustil CSSD i klub (Pravo, 26. 10. 2006)

Pt. 5 V CSSD sili ndzor potopit trestni zdkonik (Mlada fronta Dnes, 9. 3. 2006)
Soc. dem. nepodpofti trestni zdkonik bez postihu tuneldrii (Pravo, 9. 3. 2006)

Pt. 6 Priizkum: ODS by vyhrdla volby (Mlada fronta Dnes, 9. 2. 2007)
Median: obliba ODS vyrazné klesla (Pravo, 9. 2. 2007)

Pt. 7 STEM unikly preference, CSSD pry dotahuje ODS (Mlada fronta Dnes, 16.
5. 2006)
STEM: Soc. dem. se dotdhla na ODS (Prévo, 16. 5. 2006)

Pt. 8 Priizkum: Lidé chtéji za premiéra Topoldnka (Mladd fronta Dnes, 14. 6. 2006)
Za premiéra by lidé radéji chteli Topoldnka nez Paroubka (Pravo, 14. 6. 2006)'¢

Srovnani téchto prikladd ukazuje na urcité presupozice, s nimiz jednotliva

15 Ve smyslu hov. a expresivné ,,znemoznit“ a ,,znicit®
16 Ptiklady pochdzeji z cenného sbéru materialu V. Némcové a byly uvedeny jiz na jiném
misté (viz Schneiderova 2013a).
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média informuji o jednotlivych politickych subjektech. To se projevi pravé opa-
kujicimi se rozdilné ,,hodnoticimi® stylizacemi. Takové vypovédi lze pak v zasadé
odlisovat o téch, které ve snaze upoutat pozornost a zvysit emocionalitu vypovédi
voli prosttedky zdmérné expresivni nebo hyperbolické: Pt. 1 Lékafi se zpovidaji
z obchodu s lidskou kiizi (Mlada fronta Dnes) / Lékati kseftovali s lidskymi tkdnémi
(Blesk); Pt. 2 Pfipad Iékare, ktery ublizoval détem (CT, Udélosti) / Nemocny pri-
mdt mucil détské pacienty (FTV Prima, Zpravy).

Podobnou situaci miizeme ukazat i na prikladu adjektiv. Adjektiva ovliviu-
ji vyjadreni hodnoceni vii¢i jednotlivym subjektiim i expresivni vyznam textu,
velmi dulezita je vSak i jejich funkce pti zduraznovani ur¢itého obrazu dané sku-
tecnosti. Srovnanim textd rtiznych médii pak zjistujeme, Ze vyzdvizeni nékterych
ryst nebo jejich neuvedeni muze ukazovat na zamérné vytvareni uréitého obrazu
dané skute¢nosti. Uvedme nékolik nazornych prikladu, kde je popisovana tatdz
udélost a stejné subjekty v textu: koncici premiér a $éf CSSD Ji#{ Paroubek (Mlada
fronta Dnes, 30. 6. 2006) X premiér Paroubek (Pravo); koncici ministr financi Bo-
huslav Sobotka (Mlada fronta Dnes, 26. 7. 2006) X prvni mistoptedseda Bohuslav
Sobotka (Pravo); odstupujici premiér Paroubek (Mlada fronta Dnes, 15. 8. 2006)
X predseda vlddy a CSSD Jiti Paroubek (Prévo); poraZeny predseda CSSD Jiti Pa-
roubek (Mlada fronta Dnes, 14. 6. 2006) X dosavadni premiér a séf soc. dem. Jit{
Paroubek (Pravo).

3.2 Vyznam slova v kontextu

K charakteristice subjektt a udalosti 1ze vyuzit jak neutrélnich slov, tak
slov, ktera nabizeji vice vykladi, nebo téch, ktera jsou spojena s ur¢itymi konota-
cemi. Zalezi také na kontextu, jak jsou jednotliva slova interpretovana, na vztahu
k ostatnim sloviim a pfitom se nemusi jednat jenom o vazby uvnitf textu. Slovo
je zvyznamnovano i svymi vztahy k ostatnim texttim, vazbami ke spole¢enskym
kontexttim a jeho vnimani muize byt podporovano rtiznymi diskurzivnimi prak-
tikami. Uvedme ptiklad slov ,socialista® a ,,socialisticky® a jejich uziti v Mladé
fronté Dnes a v Pravu. Slovo ,socialista / socialisté“ se uziva neutralné ve vy-
znamu ,,¢lenové nékteré ze socialistickych stran®!” Pfesto vnimani tohoto slova
mohou ovliviiovat dva vyznamy: 1. ¢len nékteré ze socialistickych stran, 2. stou-
penec socialismu.’® V &eském tisku je najdeme jako oznaceni ¢lentt CSSD (PE.
1). CSSD je ¢lenem Socialistické internacionaly a Strany evropskych socialistt,
tzn. je ,,¢lenem nékteré ze socialistickych stran® V nasem spolecenském kontextu

17 Napt. v némeckém tisku rovnéz nachazime bézné slovo ,,Sozialisten®.

18 Slovnik spisovné ¢estiny (Praha: Academia 1994, s. 400) uvadi: socialista = stoupenec
socialismu; Akademicky slovnik cizich slov (Praha: Academia 1995, s. 698) uvadi: so-
cialista = stoupenec socialismu, ¢len nékteré ze socialistickych stran.
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je vsak slovo citlivé vnimano i v druhém vyznamu a tento vyznam je spojovan
nikoliv se souc¢asnou dobou fungovéni stran v demokratickém systému, ale s po-
litickym obdobim minulym. Tato souvislosti tento vyznam jsou podporovany,
domnivam se, nékterymi politiky a médii tim, Ze je v souvislosti s oznac¢ovanim
politikit CSSD uzivéno pravé adjektivum ,,socialisticky* Slovo samo je odvozeno
od slova ,socialismus“'® Adjektivum, jez by se vztahovalo k CSSD, je ,social-
nédemokraticky“. Slovo ,socialisticky* je tak vzhledem k ¢lentim CSSD - zd4
se — zamérné uzivano s védomim slova, které miize vyvolavat negativni konota-
ce, jez jsou v nasem spolecenském prostiedi dana sepétim s minulym rezimem.
Prostrednictvim vytvareni kontextovych synonym ,socialisticky“ a ,,socialnéde-
mokraticky“ tak miize byt ovliviiovano i kontextové vnimani slova ,,socidlnéde-
mokraticky*. Na zakladé takového implicitniho vztahu mezi dvéma slovy je pri-
jemci podbizen ur¢ity vyznam. V Pravu jsem ve sledovaném obdobi (rok 2006)
podobné oznaceni ¢lentt CSSD nezaznamenala. Zde bylo napt. uZito pouze slova
»socialista®, a to k pojmenovani zahrani¢nich predstavitelt socialistickych stran
(»evropéti socialisté“), clenové CSSD byli oznaceni jako ,,socialni demokraté"

Pt. 1: Socialisté maji nejvétsi Sanci ovladat volice (Mlada fronta Dnes, 17. 3.
2006); Lidr socialistii se véera sesel ponékud prekvapivé (...) (Mladd fronta Dnes,
8. 8.2006) - Byvaly socialisticky premiér Milos Zeman (Mlad4 fronta Dnes, 14. 9.
2006); socialisticky lidr; pocet utednikii za jeji socialistické predchiidkyné Buzkové
stoupl o vic nez stovku (Mladd fronta Dnes, 5. 9. 2006) atd.

3.3 Citat

Za autoritativni slozku medidlniho textu povazujeme citét, jev, ktery je
z pohledu novinarské praxe a zejména praxe ¢tenarské povazovan za to, co zaru-
¢uje medidlnimu textu objektivitu a co do néj vnasi autenticky hlas jednotlivych
subjektll. Praxe je ovéem jind. Nejenze neni ve vétsiné pripadtt mozné, aby byl
puvodni text v medidlnim textu reprodukovan ve své autentické podobé, je s nim
i zamérné manipulovano tak, aby odpovidal tomu, co ,,chce byt sdéleno”. Zmény
v citatu se mohou tykat napt. zmény gramatické osoby (,my“ vs. ,oni“): Pf. 1:
»Nekteti panové z koalicnich stran tu lekci potfebovali, abychom mohli zacit vdzné
jednat o budouci podobé viddy.“ (Mlada Fronta Dnes, 30. 6. 2006) — Podle néj ,,pd-
nové z radoby koali¢nich stran potrebovali lekci, aby koneéné zacali jednat.“(Pravo,
30. 6.2006) V ukazce je citovan J. Paroubek. Srovnanim gramatické osoby ve ved-
lejsi véte vidime rozdil ve zprostiedkovani subjektt udalosti. ,Oni“ tak v jednom
z citatd (v Pravu) poukazuje k protivnikovi a zbavuje ,,my“ odpovédnosti za ne-

19 Srovnej napt. i vyklad ve SSC 1994: 400 a ve ASCS 1995: 698.
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zdar spole¢nych jednani. Obdobnou situaci vidime i v dal§im prikladu:

Pt. 2 ,,Diirazné odmitdme jakoukoliv formu spoluprdce ODS a CSSD v podobé ote-
viené (i skryté velké koalice. Ta pachut u nasich volicii je takovd, Ze si to nikdo
nedovoli udélat.“ (Mlada fronta Dnes, 8. 8. 2006) —

»Vykonnd rada ODS diirazné odmitd jakoukoli formu spoluprace ODS a CSSD
v podobé oteviené ¢i skryté velké koalice.“ (Pravo, 8. 8. 2006)

Je to citace M. Topoldnka. V Mladé fronté Dnes je naléhavy, ,adresny“ plural
»my“ oproti odosobnéné ,vykonné radé ODS® v Pravu. Navic je v Mladé fronté
Dnes vyuZito ¢asti vyjadreni, ktera byla v Pravu vypusténa, pravdépodobné z du-
vodu neptiznivého, byt nepfimého, vyjadieni vici CSSD.

V uvedenych citatech tedy vidime zmeény, které vyznam ptivodniho vyroku
méni, posouvaji, a to nejspi$ nikoliv vlivem dvodii pouze styliza¢nich (napt. jde
o0 problém vyrovnat se s po¢tem znaktl nebo s nepfehlednou ptvodni stylizaci),
ale spise z divodi jistych nazorovych predpokladiL.

3.4 Ukazka zamérné jednostranné prezentace udalosti

Na zavér nasich drobnych analytickych pokusti obratme pozornost ke dvé-
ma rozsahlej$im ukazkam, jez reprezentuji v soucasném medialnim textu velmi
Casty jev. Stale Castéji a vyraznéji se totiz setkavame s nekritickou jednostrannou
interpretaci udalosti. Jako prvni ptiklad uvedme reportaz TV NOVA (Televizni
noviny, Odpoledni televizni noviny, 1. 12. 2011)* tykajici se stavky pilotti CSA,
kdy zékladni thel prezentace udalosti je nastaven proti jedné strané konfliktu.
Autor hovori o ,,natlakové akci® ze strany pilott a ,,bolestivé® situaci pro vedeni
CSA: ,Natlakovd akce je bolestivd nejen pro séfy CSA, ale zejména pro cestujici,
pro které musel byt ndpis ,zruseno u témér 2 desitek destinaci potadnou ranou pod
pds.“ Vci pilottim je prostfednictvim neptimé re¢i a modalitou prezentovana ne-
dtvéra: ,,Piloti chtéji nebyvalou obstrukci upozornit na to, Ze jejich $éfové prevideji
z CSA do dcefiné firmy 11 letadel, coz pry ohroZuje existenci spolecnosti.(...) ,[Pi-
loti] Tvrdi, Ze se tidajné tuneluje (...) ,(...) to jejich sdruzent si ale stoji za svym,
tvrdi, Ze jinou moznost nemaji a hodlaji takové obstrukce a vlastné problémy CSA
a celému letisti zpiisobovat jesté béhem dneska a také i zitra.

Dalsi rozbor se tyka prezentace Rusnokovy vlady v dobé jejiho ustavovani,
jmenovani prezidentem a ziskdvani divéry Poslanecké snémovny CR. Pomérné
ztetelné se zde vyjevily rozdily v tom, jak byly tyto udalosti prezentovany vetej-

20 Srovnej rovnéz Schneiderova 2013a.
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nopravni Ceskou televizi a komeréni stanici TV NOVA. Jiz v titulcich je vidét za-
sadni rozdil, ktery signalizuje to, jak se prezentace udalosti bude nasledné vyvijet:
Rusnokova vidda pokracuje s cistkami (TV NOVA, Televizni noviny, 19. 7. 2013)
vs. Vldda Jitiho Rusnoka zacala naplno uradovat (CT, Udélosti, 19. 7. 2013).

Uvedme cely text zpravy na TV NOVA:

Markéta Fialova, moderdatorka:

Vldda Jitiho Rusnoka pokracuje s Cistkami na ministerstvech. Za pouhych 8 dni
stihli ministfi vyménit zhruba 20 ndméstkii a klicovych tifednikii. A nové ted vyha-
zov dostalo i 5 ¢lenit dozoréi rady Ceskych drah.

Silvie Skdbova, redaktorka:

Vidda, kterd zatim nemd manddt, jen sympatie prezidenta Milose Zemana. Na-
vzdory vsem se pustila s chuti do prdce a tady jsou vysledky. 5 clenii dozorci rady
Ceskych drah bali kufry a misto nich nastupuji lidé blizci soucasnému ministru
Zderiku Zdkovi. Ten tim rozhoupal kfeslo pod $éfem drah Petrem Zaludou. Rekordy
ve vyméndch titednikii ldimou hlavné ministfi Konicek, Fischer, Kohout a Toman.
ODS proto vlddu oznacila za invazivni komando. Ministfi Rusnokova kabinetu si
z toho ocividné moc velkou hlavu nedélaji.

Miroslav Toman, ministr zemédélstvi:

Je to tismévné.

Jan Fischer, ministr financi:

To je bez komentdre. Ja myslim, Ze takovyhle vselijakych oznaceni si tady v Ceské
kotliné jesté uzijeme az az.

Martin Kuba, zastupujici mistopredseda ODS:

Ta vldda se skutecné chovd jako invazivni komando, jako by pfisli na ty trady
po vyhranych volbdch a méli by tam pracovat minimdlné 4 roky. To je podle mého
naprosto neptijatelné chovini.

Silvie Skdbova, redaktorka:

ODS dokonce vyzvala své nameéstky, aby resorty radéji sami opustili.

Dalibor Stys, ministr $kolstvi:

To je zajimavy. Vsichni naméstci i ti, kteri byli nominovini ODS, u mé ziistdvaji.
A pokud jsem se dneska s nima radil, tak ziistanou i naddle. Bylo zndmo i z vyjdd-
feni pana profesora Fialy, Ze nds resort ziistdvd a ja v resortu ziistavdm tak, abych
pokracoval v tom, co oni, jo. Ja myslim, Ze v tom neni Zddny problém.

Silvie Skdbova, redaktorka:

Zda vitbec bude moct soucasnd vldda jakkoli pokracovat, se dozvime zhruba za 3 tyd-
ny, kdy budou poslanci hlasovat o diwéte. Podporu mezi parlamentnimi stranami
ve snémovné zatim Rusnokiiv kabinet ptilis nemd. Silvie Skdbovd, televize Nova.
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Konani vlady je v Televiznich novinach TV NOVA v prvé radé prezentovano
jako ,¢istka® Slovo samo o sobé mé predev$im konotaci ,,stranickou®, je spojo-
vano s vyznamem ,odstranovani nevyhovujicich ¢lenti organizace®; napt. ,¢istka
v komunistické strané“* V textu je negativni konotace vyplyvajici z tohoto slova
podpotena adjektivy vztahujicimi se k okolnostem ¢innosti vlady- ,,za pouhych
8 dni“ - a objektiim, jez jsou negativni ¢innosti vlady zasazeni - ,,klicovi tifednici®
je zduraznéno, zZe jednanim vlady bylo postizeno ,,i 5 clenii dozori rady” Je zde
zapustén ,hlas“ ODS, jez obsahuje negativizujici prirovnani vztahujici se ke ko-
nani vlady, jez se chova jako ,invazivni komando®: ,,0DS proto vlddu oznacila
za invazivni komando.“ Tento hlas je formalné soucasti feci redaktorky, nasledné
je citovan ¢len ODS, zastupujici predseda Martin Kuba: ,, Ta vidda se bohuzel sku-
tecné chovd jako invazivni komando (...)

Vlada je ta, ,kterd zatim nemd manddt, jen sympatie prezidenta Milose Ze-
mana“. Opakovani vlastntho jména prezidenta neni nutné, ale zda se, ze pro TV
NOVA znamend toto zduraznéni nikoliv neutralni obsah slova prezident, ale
spojeni tohoto jména s negativni konotaci konani prezidentského uradu i cho-
vani soucasné vlady. Vlada je charakterizovana také dal$imi ,,predikaty®, ve vétné
strukture doprovazenymi z hlediska vlastni interpretace udalosti dtlezitymi slo-
vy, napt. je to predlozka ,,navzdory®, jez vymezuje ¢innost vlady jako néco, co je
vrozporu s pozadavky ,.v§ech® ostatnich: ,,Navzdory vsem se pustila s chuti do prd-
ce“; negativni pristup k prezentaci udalosti je reprezentovan i stylisticky uzitim
neformalnich vyraza: ,,vyhazov dostalo; ,,rekordy ve vyméndch ldmou ministti€,
»rozhoupal kfeslo®, v kontextu je patrnd i pfitomnost ironie: ,,s chuti do prdce®.

Spojovani vlady a jejich ministri s prezidentem MiloSem Zemanem je v kon-
textu dané udalosti zakladni interpreta¢ni thel pohledu na TV NOVA. To repre-
zentuje i vyjadieni v jinych medialnich sdélenich TV NOVA, napf. Zemanova-
-Rusnokova vldda (TV NOVA, Televizni noviny, 23. 7. 2013).

Ceska televize v Uddlostech o ,&istkach', resp. vyménach nékterych ndméstki
nemluvi. Jsou zde vyjmenovany ¢innosti, které vlada Jifiho Rusnoka déld - jed-
nani s hejtmany; mluvi se o souvislostech udélosti, jako jsou predc¢asné volby
atd. Konkrétni situace je zde probirana z nékolika uhlu ucasti jednotlivych aktérii
i popisu udalosti vyplyvajicich z dané skute¢nosti. Neni tedy zobrazovana v ome-
zeném a jednostranném rozsahu, jak je to vidét z ukazky TV NOVA, kdy se re-
dakce TV NOVA soustredila jen na jeden aspekt ¢innosti nové vlady.

Vldda je v Ceské televizi také oznacovana neutralnim zptisobem jako ,,Rusno-
ki tym urednikil, ,vidda Jitiho Rusnoka“.

21 Slovnik spisovné ¢estiny 1994, s. 50.
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4. Zavér

V kapitole byla pozornost vénovana trendim, jimiz jsou zasazena soucas-
na média, v prvé radé vSak komer¢ni média, jako je TV NOVA. TV NOVA je
televize s nejvétsi sledovanosti na ceském medialnim trhu, jez tak ovliviuje mno-
ho prijemct. Nékterymi prvky zpracovani informaci se ji snazi pribliZit i ostatni
medialni subjekty; jsou vSak ovlivnény i obecnym vyvojem soucasné medialni
sféry. TV NOVA je také reprezentantem toho, kam se soucasnd medidlni sféra
ubird. Podstatné zjisténi je, ze jazyk a postupy uplatiiované pti praci s informa-
cemi jsou dnes spi§ nastrojem ziskavani nez sdélovani. Je dilezitéjsi atraktivita
vyrazu nez informace sama, jeji objektivnost, vécnost a validita. Pffjemce je dnes
ovliviiovan zejména prostfednictvim emociondlni, nikoliv raciondlni roviny ko-
munikace. Tomu slouzi jak stale vice podporované audiovizualni slozky komu-
nikace médii, tak i jazykové prostfedky expresivni a hovorové a nékteré postupy
argumentovani. Roli pii téchto postupech sehravaji i nové zpiisoby zpracovani
informaci; jednim z téch zvlast upfednostiiovanych je story neboli ptibéh.

Jazyk expresivni a hovorovy je v$ak z hlediska vécné informace mnohdy ne-
jednoznacny, celkovy zptisob dnesni komunikace médii podporuje vnimani sku-
te¢nosti v roviné zabavy, podporuje vulgarizaci, ironizaci a znevazovani urcitych
skutecnosti a subjekttl, coz negativnim zptisobem ovliviiuje i negativni vnimani
soucasného spolecenského déni. Negativnim zptsobem je tak ovlivnéna prede-
v$im racionalni analyza skutec¢nosti.”

Soucasna média prosazuji interpretativni pristup k informacim. Ten vSak vede
k vyraznéji odli$né prezentaci skute¢nosti v ramci jednotlivych médii a omezuje
rovnéz aktivitu pfijemce utvorit si vlastni pfedstavu a nazor. Interpretativni pri-
stup vnasi do textu subjektivitu a neobjektivni pohled na sdélované skutecnosti;
jednotlivd média tak casto reprezentuji omezeny pohled na udélosti.

Je proto uzitecné odhalovat to, co jednotlivé medidlni subjekty ,,jazykem dé-
laji* vii¢i jinym subjektiim, upozoriiovat na to, jak svym jazykovym a komuni-
kativné-strategickym jednanim mohou jednani druhych v ramci spolec¢enského
jednani ovliviiovat. Proto by takové rozbory mély byt soucasti medidlni vychovy
ve $kolach a prostfednictvim verejné formulovanych analyz i soucasti spolecen-
ské vychovy obecné.
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UHTEPHET-IIOPTAJI GRAMOTA.RU /14
U3YYAIOLIIUX PYCCKUMH A3BIK KAK
UHOCTPAHHBIH

Web Portal GRAMOTA.RU for Learners of the
Russian Language as a Foreign Language

Galina Alexejevna Kosych

Abcmpaxm: B cmamve paccmampusamcs uHHopMayuoHHO-06paszosamenvHoie
pecypcol yHusepcanvrozo, mHozouenesozo Mnumeprnem-nopmana GRAMOTA.RU,
B03MONCHOCINU €20 UCNONIb30BAHUS 6 UHOA3LIYHOL AYOUMOPULL.

Knwouesvie cnosa: ayouocnosapv, ummepaxmueHbiil, VInmeprem, unmepHem-
8epcusL, UHMEPHEeM-Nonb306ament, Meoua, MeouaKkomMnemeHmHoOCMb, NOPMAr,
CTLYsHObL NOPMAna, pecypcbl nopmand, C08apHvle CNPABOUHbIE PecypCbl

Abstract: The article deals with information and educational resources of a versatile
multipurpose web portal GRAMOTA.RU and the possibility of its application within
a foreign language audience.

Key words: audio-dz'ctionary, interactive, Internet, Internet version, Internet users,
media, media competence, web portal, web services, portal resources, lexical reference
resources

TepMuHomOrMYeckoe 3HauYeHMe CI0Ba «Mefjua» MHOTOMEpHO, («Memmar»

OT JIATMHCKOro «medium» - CpemcTBO, MOCPENHUK), CMBIC/IOBOE HAIlOHEHIE
€ro OIIpefie/IACTCS IPEXe BCeT0 KOHTEKCTOM. B ¢/I0BapHO-3HIMKIIONENNYeCKOI
JmTeparype «Memyar» onpegenaor kak CMMU (cpegcta MaccoBoit nudopmanyn),
CMK (cpepcTBa MaccoBOlI KOMMYHMKAINM), KaK KOMIUIEKC CPEICTB aymyo-,
TeJle- I BU3YaIbHON KOMMYHUKALIUY MM PacCMAaTpPUBAIOT KaK COCTaBHYIO YacTb
CJIOKHBIX CJIOB CO 3HAYEHMEM «MeINa0Opa3oBaHNe», «MEAUAPOCTPAHCTBO» M T.IL
B pannHOit craThe paccMaTpMBAIOTCA BO3MOXKHOCTM VIHTepHeT-mopTana
GRAMOTA.RU (TPAMOTA.PY) B mefuao6pasoBaHui, moj KOTOPBIM IOHVMA-
eTCs «IIPOLeCC Pa3BUTHUA IMYHOCTH C IIOMOIIBIO 1 Ha MaTepyaje CPefCTB Mac-
COBOJT KOMMYHMKAIMH (Mef1a) C 1ebio (OPMUPOBAHIS KYIBTYPbI OOIIEHNS C
Mefjya, TBOPYECKIX, KOMMYHIKATUBHBIX CIIOCOOHOCTEN, KPUTUUECKOTO MBbIIIITIe-
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HJIsI, YMEHWIT TO/THOLIEHHOTO BOCHPUATIS, MHTEPIPETALUMN, AHAJIN32 U OL|eHKI
MeJMaTeKCTOB, 00YYeHNs PasTNIHbIM (OPMaM CaMOBBIPAXKEHVISI ITPY TOMOLIH
MmepuaTexHuky. O6peTeHHas: B pe3y/nbTaTe 9TOTO MPOIjecca MefUarPpaMOTHOCTD
[IOMOTAeT YelIOBEKY aKTMBHO MCIOIb30BaTh BO3MOXKHOCTY MH(POPMALMOHHO-
O [OJ/IA — TeJIeBUJEHNs, PALIO, BUEO, KuHeMarorpada, npeccsl, ViHrepHera»
(Demopos, A.B.).

1.

CrpaBouHO-MH(OPMALVIOHHBII TOPTAlT O PYCCKOM sI3bIKE M PYCCKOIT
cnosecHoctu Ipamora.py (http://www.gramota.ru/) 6su1 cosgan B 2000 roxy
nmpu noppepskke Munncrepctsa PO mo menam medaTw, TelepafMoBellaHNA U
CPEfICTB MAacCOBBIX KOMMyHuKauit. [lepBoHauaIbHO MOPTa paspabarbiBajcs
KaK CIPaBOYHO-MHPOPMALMOHHBINL pecypc IO PYCCKOMY SSBIKY IS
JKYPHA/IUCTOB, KOPPEKTOPOB, IEPEBOAUNKOB, /I COTPYLHIKOB J1eJI0OBOIL Chepbl.
Cospareny JaHHOTO IIPOEKTa CyMe/TH IPYUBJIEYb OOJIBIIYIO Ay AUTOPUIO NHTEPHET-
-II0JIb30BAaTeJIell, YTO B CBOIO OUepefb IOB/IVA/IO Ha U3MEeHeHe KOHTeHTa pecypca:
HOSIBIIMCH HOBbIE PyOPMKH, K COTPYAHUYECTBY IIPUBJIEKAIOTCS aKaeMUIecKue
ydensle, megarorn. Cay>k0bl IOpTaa YIUTBIBAIOT PasHbIl 06pa3oBaTeTbHbII
YPOBEHb IIOCETHUTENIell, AKTMBHO IIONIb3YIOTCA IIPENIOKEHUAMM pecypca
CTyfieHYecKast 1 mKonbHas aygutopust, CMU, oducHbie paborunku u gp. Ha
CeTOfHANIHMUIT fieHb K Ipamore.py obpamaercs 30 000 desoBeK B BBIXOJHbIE
muyu u 70 000 — B 6ynHue HHU. YIOOHBI ¥ HOHATHDIN MHTEP(EIIC T03BOAET
0e3 3aTpygHeHUII HAXOFUTb HeOOXOAMMYI0 MHGOPMALMIO HA HOpTage WIN
[IepPeXOfUTh Ha APYIIe BeO-CailThL.

@ zpavoma.py gETT

« Mposepka cosa raneHi 32 . . 12 WTS!

TYTOP OHNEH
[T . \ a 4 enosa * Mpasuna pycosoi < ¥ = Buroputia
» Korikypasl
+ Tonosonowiat

+ 3aCTONSHEIE WrpL!

fipoepka cnosa: [_neosepurs |

MpiMeps 2BNPOCOB: YeC™ Hbill, Npod™ec™op, BETPeRbI K T. M.

Be6-crpannia [Toprara GRAMOTA.RU

Ha TIopTajie HET COIIEpHMYIECTBA MEXAY JIMHTBUCTUKOM aKa,[[eMI/I‘ieCKOf;I n
«JIMTHTBUCTUKOM HpOCBeTMTeHbCKOﬁ>> — Y4€Hbl€ HE TOTBKO OCBEIIAIOT aKTyaslb-
HbIC l'IpO6J'IeMbI COBPEMEHHOT'O A3PIKO3HAHNA, HO U O6’bHCHHIOT, PEKOMEHYIOT,
OTBE€YAI0T Ha MHOTO4YMC/I€EHHbIE BOIIPOCHI I/IHTepHeT-HOTIb30BaTeHeI7[.
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2.
OmnplT OOLIeHNsT C BY30BCKUMMM CTYAEHTAMM, U3YYAIOLIVMU PYCCKUIL

A3BIK KaK MHOCTPAHHBIN, B IEpBble JHM UX IPeObIBAHNA HA 3AHATUAX B
YHMBEPCUTETE CBUJIETE/ILCTBYET O TOM, YTO OY€Hb HEMHOTHME CTYHEHTbI IMEIOT
HpencTaB/ieHne 0 PyHeTe: 0 ero MOMCKOBBIX CHUCTEMAX, CIyXbax, cepBucax,
BeO-carirax. VI B CBsI3M C 9TUM C/IOXHO He COITIACUTBLCS C yTBEPXKIEHUEM, UTO
«...00NIBIIIMHCTBO CTYHEHTOB, IpUe3Xaomnux B Poccuio, B TOM 4UCIe 1 TeX,
KTO Ha JOCTATOYHO BBICOKOM YPOBHE BJafleeT PYCCKUM sI3bIKOM 1 OOJajzaer
DIYOOKMMM CTPAHOBENUECKVMH IIO3HAHUSIMM, VIMEIOT JIMINb TMIOTETIIECKOe
IpefiCTaB/IeHNe O CYIIeCTBOBAHNM IHTEPHETA «I10-PYCCKI» U HE MIPEACTaB/IAIT
cebe, rfie, KaK U Kakyi MHPOPMALMIO UCKATh B PYCCKOsA3bIYHOI YacTu CeTi.
B saragounoit u ayxoit «30He Py»... OHM 4yBCTBYIOT CeOs1 G€CIIOMOIIHBIMYU U
HOTepSIHHBIMIY, HATAJIKNBAsCh Ha HEKUIT BUPTYA/IbHBI sI3bIKOBOM Oapbep»
(BacsinmHa, 2004). [ToaToMy OYeHb Ba>KHa [I/Is1 JAHHOI ayAUTOPUY NHPOPMALIVL
0 pycuduuupoBaHHON uHMM VIHTepHeTa, CaMbIX HEOOXOAMMBIX [Is
Pe3ynbTaTMBHOTO U3y4YeHNA A3bIKa pecypcax PyHera, B yacTHOCTU — 0 [lopTrane
Ipamora.py. Ha uTo crenyer o6paTnth BHMMaHMe CTyeHTOB? [Ipex e Bcero Ha
CIIPABOYHBII CEPBIC: KAK YTOUHNTH 6€3 0COOBIX BpeMEeHHbIX 3aTPAT IEKCITIECKOe
3HaYeHNe C/I0Ba, OpdOIMMUYEeCKNe HOPMBI, IIPaBOIVICAHME OTHEIbHBIX CJIOB,
cloBoymoTpeb/ieHe, CIOBOM3MEHEHNMe. DbBeccmopHa BaKHOCTh [JAHHOTO
MCTOYHMKA B ITOMCKAX OTBETA HA MOJOOHBIE 3aIIPOCHL.

Ha crpannue noprana Cnoapu B CeTu, IOMUMO ClIOBapell PycCKOTo A3bl-
Ka (HampumMep, IapOHMMOB, MOJIOZIKHOIO CJIEHTa, CJIOBapell II0 OHOMACTHKe
U TOIOHVMMUKE M Jp.), IPUBOAATCA SHIVK/IONEANYIECKIe, TepMIHOIOIMIeCKIe
CTIOBapH, a TaKyKe MHOA3bIYHbBIE CTIOBAPU U IIEPEBOUMKI. DTO YHUKAIbHAS BO3-
MO>XHOCTD JICIIO/Ib30BATh JAHHBI PeCypc Ha 3aHATHUAX IO Pa3HBIM y4eOHBIM
OVICUMIIIMHAM B Byse: B Kypce JIEKCMKONOIUM NPV M3Y4EeHUN, HAIIpUMep, TEM
«CnoBapn», «Tuibl cioBapeii» 1 gp.CTyIEHTbI 3HAKOMATCA CO CTPYKTYpOIt C/Io-
BapHOJ CTaTbM B Pa3/IMYHbIX C/I0BAPSIX, CUHOHVMMEN, RHTOHUMMEIL, II0/INCEMU-
ell, IapoHMMMueil 1 T.JI., B Kypce CTWIMCTUKM — IPU PacCMOTPEHNUM BOIIPOCOB,
HaIpyuMep, CBA3aHHBIX ¢ pOPMaMM CYIeCTBOBAHMA A3bIKA — IMTePaTypPHBIM CO-
BPEMEHHBIM SI3BIKOM U PAa3rOBOPHOIL (POPMOIL, BApMATUBHOCTHIO, Y3YCOM U [P.
JlaHHbIT pecypc mpuobIaeT CTy[EHTOB K CAMOCTOATEIBHOI paboTe ¢ pasind-
HBIMJ CIIPABOYHBIMYU MICTOYHMKAMM, YTO AB/IAETCA OFHMM U3 ITOKasaTeseil ux
MH(OPMAIIVIOHHOII KY/IbTYPBI.
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@ ._.m'nn“‘ NPOBEPHTE I

MpMeps 33Np0C08; Yec™ i, Npod™ec™ op, BeTpeHbii 1 T. N

[7 Pyccunit opdorpadiuueciiii ciosapb PAH.
Ors. pea. B. B. MlonathH

¥ BoNblOH TONKOBLIN CNOBaphb PYCCKOTD Azbia. [N, pea.
C. A. Kysueuos

v Pycckoe Cnogape WMEH.
AsTop M. B. 3apsa

[¥ Cnosapb nmén cobcraentbix. PYCCkoe CT0BecHOe YAapeHie.
AeTOp ©. J1. AreeHko

[¥ COBaph PYCCKIX CHHOHMMOB 1 CXOHAIX 0. CHICAY BHDaKEHMiL,
AgTop H. AGparioe

[¥ CHHOHMMDI: KPATKHH CNPABOYHAK

[V Cnosapb anToHMMoB. Aetop M. P. Neeos

[¥ HOBbIii CIOBAPh METO/IHUECKIX TEDMUHOB 1 NOHSTHI (T20pHs 1
NPEKTHKE 00YHEHKR A3biiam).

ABTOpS! 3. . AHMOB, A H. LlyaH

[V CNIOBaph PYCCKIX NIUHBIX HMEH.
AsTop H. A. MeTposckuit

. C NIOBAPAIX NOPTANA ( CNOBA»)

e ; ;

Crpanna Cnosapyu — BO3MOXXHOCTb ITPOBEPKM CTIOB OJHOBPEMEHHO B PAa3HbIX

C/IOBAapHbBIX MCTOYHMKAX

2 pawomapy RN (TS T TS (T BT
L cnosa: [ \—.%I |

CROBAPH B.CETH

CroBapH PYCCKOTO A2bIKa

. NbHaA 3NEKTDOHHAA «Pycckan nuTEDaTyDa u b i CROB3DH,
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TONKORKA CNOB3DE XMBOCO BENUKODYCCKOTD A3kka B. W. fana

TONKoRKiA CNOB3DE DYCCKOTO B3kiKA N0A DeN. Yiiakosa

Hoean newcuia: HoBwie C10Ba 1 cnosoynotpefineHus

CNoBapk COKPallEHHIT DYCCKOrD AHKa

CnoBaps yCToOMYMBKX CNOBOCOYETaHMI 1 060DOTOR N@N0BOK DeYl

on¥AADHEIA CNOBADE HHOCTDAHHLX CNOB

Pycciue cnosapu n o] w5 6assl AanHbIX N0 Coeapsm C. M. Oxerosa, A.
1. Mionnepa, M. ®acmens

Cnosape Mapubl Koponesoii i Oneri Cesepckoi
CNOE3DE MONOLERHOTD CREHT3

0. 8. Cnosapk N3DOHMMOB DYCCKOrD A3bIKA

Crpanuna noprana — Cnosapu B Cetu



[TopTan comep>XuT TakKe 0OCTOATENbHYI0 NHPOPMALNIO 06 OHJIAlH-CIOBa-
psx — http://gramota.ru/slovari/online. O6 ogHOM 13 HUX Ba>KHO CKasaTh 0CO-
60 - ato CroBapb COKpalleHMIl pyccKoro s3bika — http://www.sokr.ru. ITouemy
BaKeH 9TOT MCTOYHUK? B COBPEMEHHOM PYCCKOM sI3bIKe B IIOCTIE[HEE BpeMsI
OSIBIIOCH MHO>KECTBO COKPAILLIEHWIT 1 HEPEJKO JOBOIBHO CTIOXKHO MOHSATD, YTO
3HAYMT Ta WIN UHas abOpeBraTypa. TO BOXXHO [IA [IPETIOfaBaTesieil, IepeBof-
4MKOB, [JIS1 TeX, KTO paboTaeT B 1e110BoIL cepe, B chepe TypbusHeca. CroBapb
[IOCTOSIHHO JOIIO/IHSIETCST, TOSIB/ISIIOTCST HOBbIE aO0peBMUATYPBI, 4aCTO BCTPEYAI0-
1[yecs B 0pUIMaNbHbIX NHPOPMAIMOHHBIX coobeHnsax u gpyrux CMIL. A6-
OpeBMaTyp, HANMCAHHBIX JTATHHULEN, CIOBAPb He COIEPIKIT.

B crennanpuoM pasgene OdunmanbHble JOKYMEHTDI, COflep>KallieM Marte-
PpManbl, OTHOCAIIMECA K PYCCKOMY A3BIKY, BK/TI04as 3aKOHOJATeNbHbIE JOKYMeH-
TBI, TaKXXe OYeHb BAXHBIM IIpecTaBysAeTcs nonoxxeHne CokpanieHme cnos
u cnoBocodyeTanuii. O6mue Tpe6osanusA u npaspuia. buémorpapuyeckas
3amnuck. [Tofo6HbIe MaTepuanbl HeOOXORMMBI [IsI [TePeBOJUMKOB, IS COOMIofe-
HIsI HOPM U IIPaBWI 0pOpMIIeHIsT O(UIIATbHO-IeTIOBbIX JOKYMEHTOB Ha Pyc-
CKOM s3BIKe.

Ho Bo3sMOXXHOCTM HOpTaaa JAHHBIMU CITY)X6aM1 He MCUepIbIBaOTCs. st
MHOA3BIYHOI ayJUTOPUM MHTEPECHDbI U Ba>KHbI IPYTUe MpefIosKeHMs, B JacT-
HOCTHU — Me[IMapecypChl ITOPTajia — ayAUOCI0Baph «PyccKuil yCTHBIN» U ayau-
ocnosapb «[oBOpUM IpaBUIbHOY.

ONEeKTPOHHBIN ayfuocnioBapb «Pycckmil ycTHBI» IpefcTaBseT MHTep-
HeT-Bepcuio paauornepenad «Pycckuit ycTHblit» (mpoekT pagmnoctanmm «lo-
noc Poccum»). Cosparenn npoekra «Pycckuit yCTHBI» OPMEHTUPYIOTCA Ha TeX,
KTO CTPEMUTCS HAyINThCSI TOBOPUTD, COOMIONAs HOPMBI COBPEMEHHOTO JINTepa-
TYPHOTO $5I3bIKa, IT0/Ib30BATHCS CTIOBAPSIMIL PYCCKOTO sA3bIKa, O/IVKe Y3HATD Pyc-
CKYIO KY/IBTYPY, KTACCUYECKYIO ¥ COBPEMEHHYIO TUTEPATYPY, A /s 06/IerdeHns
TOMCKa 3aITNCell eCTh PyOpUKaTop.

Aynyocnosapb «[0BOpUM IPaBUIBHO» — 3TO MHTEPHET-BEPCHUA pajyonepe-
naun «CnoBaph ygapeHmii», 3By4Jalieil Ha MOCKOBCKOM «Pazino 7». Bepyuue He
TONIBKO YE/MAI0T BHUMaHMe Op(OIMIIecKuM HOPMaM, PasbsCHIOT IIPOUSHO-
IIeHIe CJIOB, UX TPaMMATUYeCKIe I JIEKCUIecKue 0COO@HHOCTH, HO 11 OCTaHaB-
JIMBAIOTCS HA STUMOJIOTUY CTIOB U (PPa3eoIornsMoB. 3aliCy HEIPOO/DKUTEb-
Hble, JIETKO TIOHMMAIOTCS U BOCIIPMHMMAIOTCA Ha CIyX. BO3MOXXHOCTD CIyIIaTh
(bparMeHTsI 9TUX 3amceit Ha 3aHATHsX 0 PoHernke, Jlekcukonornu, Mopdo-
noruy, CTUINCTHKE TTO3BOJIUT He TONbKO M30€XKaTh U3IUIIHETO TeOPeTU3UPO-
BaHUA, HO U «O>KMBUT A3BIK».
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ITomuMo 3TOrO Ha IOpTase AefiCTByeT MHTepaKTuBHaA CripaBoYHas CIyXK-
6a. AKTya/JbHBIE ¥ 4acTO IIOBTOPAIOLIMECA BOIPOCHI IOCETUTEel MOpTaa
CrpaBouHOe 6I0pO BKIIIOYAET B «ECATKY FOPAYUX BOIPOCOB», B UX UNC/IE U
Te, 4YTO YACTO 3BYYaT B MHOA3BIYHON ayguTopun: «IIpaBma mu, 4T0 c1OBO KOgbe
Temepb cpefHero popa?», «Kak mpasmibHo: 6 2opode Mockeéa uau 6 zopode
Mocxkee?», «Kak npaBunbHo: 002060p unn 002060p?», Kak cTaBuTh yiapeHue
BO MHO)KeCTBEHHOM 4Mcie?», «Kak NpaBIIbHO: CKy4aio no 6am WIN cKy4aro
no eac?», «<Ha kaKoii cI0T affaeT ygapeHue B coBe Oenvzamu?» u fp. Komrye-
CTBO BOIIPOCOB /11 MHTePaKTUBHOI CIIpaBOYHOI CTY>KOBI IIOCTOAHHO pPacTeT,
U 3a TOJbI CYI[ECTBOBAHII 9TOTO CepByca CPOPMUPOBAJICS APXIMB BOIIPOCOB I
orBeToB CIPaBOYHOIT CITY>KOBI, IO9TOMY, KaK IIPABIUJIO, I0/Ib30BATe/N o6 palra-
IOTCA ¥ K TAKOJ BO3MOXXHOCTY HalITV OTBET Ha MHTepeCyIouii Bonpoc. Bompo-
Cbl 3a4aCTYIO CBSA3aHBI CO C/IOBAMU, IOSABMBIIMMMUCA B PYCCKOM SI3bIKE COBCEM
HelaBHO, II03TOMY B CTIOBapsAX U CIPABOYHMKAX MX HAJITU HEBO3MOXKHO: JIEKCH-
Korpadbl He BCerzia IIOCIEBAIOT 3a 3TUM mpoteccoM. K uncity gacto 3aaBaeMbix
OTHOCATCS U BOIIPOCHI, CBA3aHHbIE CO 3HaKaMu npenuHanuA. OtseTsl CpaBoy-
HOIT CITy>KOBI O4eHb KOHKPETHBI 1 000CcHOBaHbI. [[09TOMY IpuBJIeUeHe STOTO
pecypca Ha IPaKTMYeCKMX 3aHATUAX 10 CUHTAKCUCY MO3BOINUT AKLIEHTUPOBATh
BHMMaHIe CTYIE€HTOB Ha HENPOCTHIX BOIIPOCAX JAHHOTO Kypca.

OnuH 13 HeIAaBHUX IIPOEKTOB IIOPTaIa — IPOCBETUTEbCKas pyOpuKa «A36-
y4HbI€ ICTHHBI», [Je/Ib KOTOPOIL, IT0 CJIOBAM €€ CO3/JaTelel, pasBesiTh OBITYIOLIe
3a0/MyXXeHNs M MUQDL O PYCCKOM sI3bIKe, JOHECTH [0 MHTePHEeT-COOOI[ecTBa
IPaBAUBYI0 MH(OPMALIMIO O PYCCKOM sI3bIKE, COOTBETCTBYIOIYIO aKajeMurde-
CKOJI TMHTBYCTIUYECKOI HayKe, IIPY STOM UCIOJIb3YIOTCS aBTOPUTETHbIE NCTOY-
HUKM — aKajleMIYecKue CI0Bapy, CIPaBOYHbIE MOCOOUSA, CTaThbyl U3BECTHBIX
yIeHbIX-s13bIKOBef0B. Coflep>kaHMe CTaTell CBSI3aHO C AKTUBHO 00CYXK/[aeMbIMI
BOIIPOCAMI COCTOSIHUSI COBPEMEHHOTO PYCCKOTo si3bika. Hampumep:

As6yunas ucrtuHa Ne 1. CKIoHeHNe TOMOHMMOB Ha -0BO, -€BO, -MHO, -bIHO
(8 Bommmue, m3 OcrankuHa, B IIyIKOBe) COOTBETCTBYeT CTPOTOIi
MUTepaTypHOIT HOpMe

A36y4yHas nctuHa Ne 2. IIpunararenbHoe pasbICKHOI IMIIETCSA Yepes a

As6yunas nctuHa Ne 3. JIMHIBUCTHKA — 3TO HayKa O A3bIKe, CHHOHUM CIOBa
A3BIKO3HaHMe

As6yunasa mucrtuHa Ne 4. IlomIMHHYI0 aBTOPCKYIO IYHKTYaIMI0 MOKHO
BCTPETUTD TOMHKO B PYKOIICH

As6yynasa uctmHa Ne 5. Pedopma opdorpadpum 1917-18 3apymana un
MOJTOTOBJIEHA 3a/10/ITO 1O OKTAOpA 1917 roga
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As6yuynass mctuHa Ne 6. HempaBmipHO crnpammBaTrh B OdYepeny «KTO
KpaiHmit?» (Ha0 «KTO IOCAEeSHMII?»); HEBEXINBO, IpeNIaras CecThb,
TOBOPHUTH «IMPHCAKNUBANTECH» (TPAMOTHO «CaUTECH»)

As6yunas ucrmHa Ne 7. CorlacHO IpaBWIaM PYCCKOTO HPaBOMMCAHMN,
ynorpebienne OykBbI € B 60npIIMHCTBe cIy4aeB ¢akyrpratuBHO (T. €.
HeO00A3aTENbHO).

B oT/enbHBIX CTAaThsAX MPUBOAUTCS CIVCOK TUTEPATYPbI A/ YIIYO/IEHHOTO
U3Yy4EeHUA TOJ VI VHONM TEMBI, YTO BaXKHO JJIA MCC/IEJOBATEIbCKUX LIeNeN In-
IUVIOMHBIX PaboT I10 IMHTBUCTHKE.

I[TornesHbIM 1 BOCTPeOOBAHHBIM SIB/IETCsI IIOCTOSIHHO OOHOBJIAIOIINIICS pas-
nen «PemeTnTop OHIAH» — 3TO MHTEPAKTUBHBII KYPC, COCTOAINI U3 IBYX
qacteil — «/IHTepakTUBHbIe JUKTAHThI» U «Y4eOHuk TPAMOTDI» - snek-
TPOHHBIII PEIEeTUTOP MO MPABOIMCAHUIO, BKIIOYAIOMINIT B ce0s1 yUeOHUKM 10
opdorpadun 1 IyHKTYaIUM, a TAKKe MHTEPAKTUBHbIE YIPAKHEHS Ha JAHHbIE
IIpaBM/IA: TIOCTIE BBIIOTHEHM 3a[jaHM: YIIpaKHEHMe CPasy ke IpoBepsieTca U
00DSACHSCTCSI HETOYHO HAIMCAHHOE CTIOBO JM/IM HEBEPHO IIOCTABJICHHBIN 3HAK
IpenuHaHys. JTO OYeHb XOpOlIasi BO3MOXHOCTb paboTaTh Haj BOMpOCAMIU
Opdoorpadun u ITyHKTyanum Kak B ayfUTOPUY, TaK U CAMOCTOATENbHO. OIBIT
UCIIO/Ib30BAHNUS JAHHOTO pecypca Ha 3aHATHAX Mo Opdorpaduu mokasbiaer,
YTO CTYHEHTDI, U3yJalolliie PyCCKUIL A3BIK KaK MHOCTPAHHBIA, C MIHTEPECOM OT-
HOCATCSA K TaKoll (hOpMe OpraHM3aINy CaMOCTOSITE/IbHOI PabOTHI 10 IIPeMETY.

OnyH 13 caMbIX 3HAQUMMBIX AJIsI CTYAEHTOB paspgenos Iloprama Ipamora.py
- pasgen «IIMChMOBHMK», TIOCBAIIEHHBII BOIPOCAM KY/IbTYpPBI IIMICbMEHHOI
pedn, [IeIOBOMY ¥ HAYYHOMY CTWISAM, PEKOMEHAALMAM II0 COCTABJIEHNUIO Jie-
JIOBBIX JJOKYMEHTOB, BOIIPOCaM O(pOPMIEHNUs HAyIHBIX pabOT — COCTAB/IEHNIO
6ubmmorpaduy, mraHa, HanmucaHuo pedepaTa, KOHCIIEKTa, PElleH3NUN, OT3bIBA.
PexoMeHALMN U TeOpeTIIEeCKIe MaTepyasIbl JAHHOTO pasfie/ia BaYKHBI KaK [0-
IIOJIHEHME K OT/e/IbHBIM y4ebHbIM KypcaMm. Hanpumep, no Mopgomnornu (Bo-
IIPOCHI, BBI3BIBAIOLIVIE Y CTYAEHTOB 0COObIE 3aTPY/JHEHVISI: KaK OIPEJeIUTb PO
CYI|eCTBUTENBHBIX? TPYAHbIE (OPMBI MHO)KECTBEHHOTO YIC/Ia MIMEH CYIeCTBHU-
TE/IbHBIX; KAKOI MaieX HyXXeH [PV OTPULIAHMN? KaK CK/IIOHATb COCTABHbIE CY-
IeCTBUTE/NbHBIE? KAK IPABUIBHO YIOTPEOIATD YNC/IUTENbHBIE? eVIHCTBEHHOE
U MHOXXeCTBEHHOE YJC/IO CKa3yeMOro; YIOTpeO/IeH e U IIPABOMVICAHE MECTO-
VIMEHWIT «BHYTPU Hee» WIN «BHYTpHU ee» u fip); o Crumuctuke (TeMbl: QyHK-
LMIOHA/IbHbIE CTWIN, MOACTVIN ¥ >KAHPBI; PEKBUSKUTHI [IE/IOBBIX HOKYMEHTOB,
BU/IbI JOKYMEHTOB, COCTAB/IEHIE Pe3IOMe U JIp.), @ TAK>Ke [PV BBIIIOJTHEHWN Pas-
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JINYHBIX BUJIOB CAMOCTOSITEIbHBIX 3a/JaHNIT — COCTABJIEHNE PELIEH3NU Vi OT3bIBA,
[TOATOTOBKA pedeparoB, HaIMCAHE TUIIOMHBIX PaboT.

Texunueckoe ohopMIeHHe TeKCTa

Kak obopMnATE NepeyHn?

Kak odopmuts Gubnuorpaduyeckyn coainky U cocTaeuTe Gubnuorpadun?
Kak ohopMUTE COBIKY HE MHTEDHET-HCTOYHMK?

K8K NDaBUAbHO COKDEATE CNOBa?

Koraa HysHbl GyKBEeHHbIE HAaDaWeHWA nocne undp?

Kak odopMuTe HOMED TenedoHa?

B ueM DEZHWLA MEX Y KABhIUKAMMW DAZHOCD DUCYHKE?

KaK NpaBnNbHO ZANNCATH NATY?

CTHH M XaHPLI

KaKuMI CNOB3MM HEUATE NMYHOE NUCEMO?

K3K NWECaTE DeLleH3N0 M 0T36IB?

KaK COCTaBMTE NNaH K TEKCTY?

Kak cocraeuTs pedepar?

YTO T3KOE HEYUHbIA CTUNE?

PEKBWEWTEl — UTO 3T0 Takoe?

Kakie BWUObl NOKYMEHTOR CYULSCTEVIOT?

PekoMeHAaUMK N0 BefeHWID TenedoHHLIX Neperogapoe
Kak NpaBWnEHO UMTHDOBEATE?

Oenosoe NUCbLMO

Toeapuu Wi rocnoank? Kak npaenneHo 0bpaTHTECA?
[enoeol crvis — 4TO 3T0 Takoe?

KEK COCTaBUTh NWCHMO?

Kak cocTaeuTs pesomea?

KaK NWcaTh safeneHne?

K8K COCTaBNTE CIDEBKY?

KEK COCTaBNTh aKT?

KaK COCTaBMTE A0MKHOCTHYH MHCTDYKUWID?

KaK COCTABNTE XaDAKTEDUCTUKY?

Kak nucare aeTobuorpadun?

Kauu OBIE3I0T OEN0BkIE NUCEME?

KaK COCTaBWTE A0BEDEHHOCTE?

Kakue BblD3WEeHNA MCNONEZYITCA B JeN0B0il Nepenucke?

Crpannna [TncbMoBHMKA — OFHOTO 13 MH(YOPMATUBHBIX pasfenoB [paMoTeL.py

YunxanbHocTh moptala GRAMOTA.RU B TOM, 9TO €ro copmepkaHue co-
CTaB/LIIOT He TOIBKO CIIPABOYHBIE, CTIOBAPHBIE PECYPCHI, yueOHast IUTepaTypa.
I[Tonb30BaTeNI0 MPEFOCTAB/IETCS BO3MOXXHOCTD B pybpuke «Bubnmoreka» 3Ha-
KOMUTBCS C MyOMUKALVSIMU M3BECTHBIX XXypHanoB — «Hayka u xusHb», «Pyc-
cKas peub», «Pycckmil A3bIK 3a pyOeskom», «MUP PYCCKOTO CIOBa», YUTATh
aQHA/IITUYECKIe MaTepuabl, (GUIOIOTMIeCKNe MCCIeTOBaHMs, (PArMeHTHI pa-
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60T COBpPEMEHHBIX JIMHIBJCTOB, HAYYHO-TIOMY/IIPHYIO M METORUYECKYIO JIUTe-
parypy.

Ha xakux 3aHATUSAX [eecoo6pasHo 06paIiaThcs K JaHHBIM U3AaHUAM?

- K cemunapckum saHATHAM 10 [IMAakTuKe peKOMEHAyeTCsA IpefjiaraTh
CTyfIeHTaM FOTOBUTb 0030p pasfie/ioB, CBA3aHHBIX C METOAMKOI IIPeIIofaBaHUs
PYCCKOrO sI3bIKa KaK MHOCTPAHHOTO (COOTBETCTBYIOIIME PYOPUKY JKYPHAIOB
«Pycckuit s13bIK 3a py6esxoM», «MUp PpyccKOro CloBa»), 4TO MO3BOIUT He TOTIb-
KO OBITb MH(YOPMUPOBAHHBIM B 06/IaCTU aKTya/IbHBIX IIPOOIEM AUAAKTUKI, HO
Y 3HAKOMUTDCS C KOHKPETHBIM MPAKTUYECKUM OIIBITOM IIPENOfaBaHUA PyCcCKO-
TO sI3bIKA B MHOS3BIYHON ayfUTOPMUM; WIM COOTBETCTBYIOLIMIT TeMaM y4eOHbIX
3aHATUI MaTepuasa NyOIMKAILWil MOXeT OBITb IPENIOXKeH CTYIeHTaM MJIst CO-
Iep>KaTe/IbHOTO aHa/IN33, HAIPYMeP, METOAMYECKOTO OIIBITA aBTOPOB )KYPHATIOB
T.IL.

- Ily6mukanum xypHana «Pycckas peub» MOIYT OBITb MCIOIb30BAaHbI Ha
3aHATUAX IO TMHTBUCTUYECKMM AMcHUIINHAM — Jlekcukonornu, CTUINCTHUKE,
Cunrakcucy. JlaiijpkecTsl ypHa/IOB, pasMelleHHbIX Ha Ipamore.py, momMoryT
6e3 0cOOBIX 3aTPyAHEHMIT HOFOOPATh HEOOXOAMMBII MaTepHaIl.

Py6puka «UuTanbHBIA 3a7M» 3HAKOMUT C OT/[ENbHBIMU NIPOM3BELEHUAMU
He TONIBKO JIPEBHEPYCCKOI MUTEPaTyphbl, HO U TBOp4YecTBOM mmcarenein XVIII
- XX BEKOB, CTaTbsAMM M3BECTHBIX JIMTEPATYPHBIX KPUTUKOB, B YaCTHOCTU
A. TpuropneBa, V. AnHeHckoro, JI. MepeXKOBCKOTO U JAp., YTO ITO3BOJAET
U3YYAIOLINM PYCCKYIO IUTEPaTypPy COCTABUTH OOlllee MPeACTaB/IeHIe O TOM, KaK
PpasBuUBaIach MUTEPATYPHO-KpUTHIECKasA MbICIb B XIX cTomerun.

YMecTHO Takxe 0OpaTuTh BHMMaHME Ha JIUTepaTypHYI0 KOWIEKIMIO —
HporpaMMy «3aGbITble KTACCUKM»: 3BYYUT 00pas3lioBOe IUTePaTyPHOE YTeHIe
HpOu3BeleHNMIl, MpeACTaBleHa Kparkas Ouorpadusi mmcaTess, aHHOTALUA
HpousBelleHNs, 4TO, 0e3yClIOoBHO, obmerdaer BOCIPUATHE —3BYYAllero
npousBefieHus. VIMeH MOKa HEMHOTO, IyMaeTCsi, YTO [JAHHBIN HPOEKT Oymer
UMETD IIPOJO/IKEHNE.

3.

IpencraBienuslit Boiile 0630p pecypcos Iloprama u OTHEIbHBIE
IpaKTUYeCKIe PeKOMEeH/IAlNY He sB/IAIOTCS MCYePIbIBAOIINMI. [JTaBHAs 1ie/b
aBTOpa CTaTby — OOpAaTUTh BHUMAHME MHTEPHET-IO/Ib30BaTeNell, B HaHHOM
CITydae — IPeToaBaTeIbCKO-CTYAeHIeCKOI ayJUTOPUY — HAa OfJIH U3 YHUKA/IbHBIX
pecypcos Pynera. OcBeljeH1te IPaKTUIECKOTO OIIBITA MCIIONb30BAHS JAHHOTO
Beb-pecypca MOXeT OBITb COfiep)KaHNeM CIeLaTbHbIX MyOIUKaIUIL.
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[TprobiuieHNI0 CTYAEHTOB K NCIOJb30BAHUIO BO3MOXHOCTell PyHera B
U3Y4YEHUN PYCCKOTO A3bIKA KaK MHOCTPAHHOTO MOXKeT ImoMoub CrenyanbHbli
Kypc IO WMHTepHeT-pecypcaM PyHeTra, ofuH 13 pas[ieloB KOTOPOTrO
renecoobpasno moceatuth Iloprany Ipamora.py. CrymeHTamM MOryT OBITH
IIPEITIOKEHbI C/IEAYIOII/Ee TEMBI:

- Or 3ampicnia x Bomnowenno. [Topran Ipamora.py — fieHb CerofHANIIHMIA.

IMorenunan IToprana B M3y4eHUN PYCCKOTO A3bIKA KaK MHOCTPAHHOTO.

- Crnosapu Ha [pamore.py, oH/IalH-CIOBapH.

- Mepna-pecypcel noprana.

- O6pasoBaTenbHbIe peCypChI OPTATIA.

- Ouonormyeckas HaykKa Ha TIoprane. VIcronb3oBaHMe IIOTEHIMana

nopraa [pamora.py B Hay4HOII paboTe CTYAEHTOB.

- 3aHMMaTeNbHBIN PYCCKMIT A3bIK Ha [pamoTe.py

- ®opym Ha Ipamore: 0 yeM pasMbIIIIAIOT HOpyMUaHe

[Topran, Kak OTMeYanoCh BBILIE, IOCTOSHHO OOHOB/ISETCS, YYUTBIBAs
3aIPOCHL ¥ IPENIOKEHNsI YUTaTeNell, IIOPTal HeKOMMEPYECKIIT, BCE CIIY>KOBI
nopTana 6eCIUIaTHBL, A5 JOCTYIIA TONBKO K OT/J/IbHBIM CTPaHUI[aM TpebyeTcs
perucTpanys.

OcHOBHbIe HallpaB/IeHNs IIOPTana JaHbl Ha [IABHO CTpaHMUIe, HO IOMIMO
9TOrO TIOfTOTOB/IEH BUJEOKYPC, COMEP)KALIMIT VMHTEPECHBII BUIE00630p
HOpTaja, OH IOMOraer 6e3 OCOOBIX 3aTpaT BPEMEHU OPUEHTUPOBATHCA B
pecypcax ¥ MaKCUMaJIbHO DPe3yIbTaTMBO MCIONb30BaTh CIYXObI MOpTanma —
http://www.teachvideo.ru/course.

GRAMOTA.RU (Ipamota.py) — YHUBEPCAIbHBIN IIOPTAN, 0OBEUHAIOMINI
CTIOBapHbIe, CIIPABOYHbIE, HAYYHBIE U YieOHO-METOAIMIECKIEe PECYPChI, 3aciy-
JKMBAIOI[NIT BHUMAHMA JjaXKe CaMbIX B3BICKATE/NbHBIX 1M MCKYLICHHBIX MHTEp-
HeT-II0/Ib30BaTeNell — IperofaBaTerell, CTYAEeHTOB, IePeBOAUNKOB, Ky PHA/IN-
CTOB U Jip., POPMUPYIOLINIT MeAMAKOMIIETEHTHOCTD, KOTOPast IOHMMAETCs KaK
«CIIOCOOHOCTD UCIONIB30BATh, AHAM3MPOBATH, OLIEHNBATD 1 MIepefjaBaTb CO00-
IIeHN... B pasntudHbIx popmax» (Kubey, R) u xoTopas siBisietcst Heo6x0xMMOIt
cocTaB/sALIel MpodeccroHan3Ma COBPEMEHHOTO CIIelinaicTa B 1060it 00-
JIACTHL.
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VYUZITi FOTOGRAFIE JAKO MEDIALNIHO
PRODUKTU VE VYUCE NA ZAKLADNI A STREDNI
SKOLE

Using of Photograph as a Media Product in
Teaching at Primary and Secondary School

Renata Neprasova

Abstrakt: Tento prispévek se zabyvd analyzou konkrétniho medidlniho produktu
a jeho moZnym vyuzitim ve vyuce na zikladni a stredni skole. Medidlnim produktem
zvolenym pro tilely této prdce je fotografie, s niz Ize ve vyucovacich hodindch pro jeji
variabilitu a moZnost riizné interpretace kreativné pracovat. Prispévek je inspirovin
jiz navrzenymi cvicenimi (Pike - Selby, 2000), kterd s fotografii pracuji, a tato cviceni
jsou doplnéna novymi ndvrhy na prdci s fotografii ve vyucovaci hodiné.

Kli¢ovd slova: medidlni produkt, fotografie, vyuka

Abstract: This contribution deals with the analysis of a particular media product
and its potential use in teaching at primary and secondary school. Media product
selected for the purpose of this work is the photograph, which can be used for creative
working in the classroom for its versatility and possibility of different interpretations.
The contribution is inspired by already designed exercises (Pike — Selby, 2000), which
work with the photograph, and these exercises are complemented by new designs for
working with photograph in teaching lesson.

Key words: media product, photograph, teaching

Fotografie jako medialni produkt
Medialni produkt je jakékoliv sdéleni, které predavd adresatiim néjaké mé-
dium. Je to jednorazové zverejnény ¢i opakované zverfejnovany celek, je vnitiné
usporadany a hierarchizovany, je tvofeny nékolika vzajemné provazanymi rovi-
nami (Jirak — Koépplovd, 2007, s. 119). Medialni produkt je v podstaté cokoliv, co
sdili adresat prostfednictvim média. Je tedy soucdsti toho, kdo ho vyprodukoval,
i toho, kdo s nim dale néjak naklada.
Medialni produkt muze byt vyprodukovan za jasnym ucelem, jeho vyrobce
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chce, aby byl chdpan uréitym zptisobem, ale adresat muze produkt vyuzit jinak,
za jinych okolnosti, za jinym tGc¢elem, mtize v ném najit jiny vyznam, nez vyrobce
zamyslel. Fotografie je tedy vhodnym medidlnim produktem k rozvijeni inter-
preta¢nich schopnosti zaka a k dal$i vyuce, jelikoz mutize byt chdpana rtiznymi
zpusoby.

Kazdy medidlni produkt méd rozpoznatelny obsah a pfisuzujeme mu néjaky
vyznam (Jirak — Képplovd, 2007, s. 118). Vyrobce produktu ¢asto sklada jednot-
livé produkty nebo vytvari produkt takovym zptisobem, aby jim podpotil urcity
vyznam, ktery chce adresatovi sdélit. U fotografie je toto sdéleni ztiZzeno. Zalezi
na okolnostech, které adresata pri interpretaci produktu / fotografie ovliviuji,
jaky vyznam adresat produktu prisoudi. Medialni komunikace je podminéna
existenci masovych médif a spada v typologii mezilidské komunikace pod celo-
spolecenskou, protoze je potencialné dostupnd vSem prislusnikiim ur¢ité spolec¢-
nosti. Medidlni komunikace je komunikace zprostfedkovavana ¢i vytvarend mé-
dii. Je specificka tim, Ze je jednostranna, proto adresat nema moznost konzultovat
svoji interpretaci s autorem produktu. Autor mediovaného sdéleni neni s adresa-
tem v pfimém kontaktu a nevi, jak bude adresat na sdéleni reagovat. Média chtéji
tuto jednostrannost komunikace zastfit, takze se snazi, aby medialni komuni-
kace budila dojem komunikace interpersonalni. Tomu dopomahaji nejriiznéjsi
prostiedky, které odkazuji na tdajny podil ¢tenare na kone¢nou podobu sdélent,
jako napriklad reakce na dopisy, materialy nabizejici vhled do soukromi slavnych
osobnosti a v neposledni fadé zvefejnované fotografie. Medialni komunikace se
v8ak od interpersonalni li§i. Sdéleni nabizend v médiich jsou trvala a opakovatel-
nd, sdéleni interpersonalni komunikace jsou pomijiva. Medialni produkty a sdé-
leni jsou uréitym druhem zbozi, média nabizeji produkty, jez maji uspokojovat
poptavku po informacich, zabavnych obsazich a dalsich komoditach. Medialni
komunikace tedy nabizi obsahy ¢i sdéleni, jez maji aktualni charakter, jsou pro-
dukovany formdlnimi organizacemi, které vyuzivaji vyspélé technologie k jejich
multiplikaci a distribuci k masovému, anonymnimu publiku, a to vefejné, jed-
nosmérné, neptimo a s urcitou periodicitou produkee. (Jirak - Kopplovd, 2007,
5. 36-39).

Aby bylo mozné pouzit fotografii tak, aby méla ucinek zamysleny autorem,
musi autor i ptijemce sdilet pfedstavu o kulturnim nebo socialnim prostiedi, spo-
le¢enské hodnoty, nazor na to, co je v dané spole¢nosti (ne)prijatelné. Kazdé sdé-
leni, v tomto pripadé kazdy medidlni produkt, je text, ktery adresat muze ,,¢ist”
a interpretovat, stejné tak fotografie.

Fotografie je medidlnim produktem vyuzitelnym rtznymi zptsoby. Mtizeme
s ni pracovat jako se soucasti ur¢itého textu, ktery dokumentuje, nebo ji mtizeme
z textu vyjmout a brat ji jako samostatny medialni produkt. V obou ptipadech se
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muize jeji interpretace lidit. Je-li interpretovana izolované od textu, k némuz patti,
muzeme ji pfisuzovat jiny vyznam. Je tedy vhodnym nastrojem pro rozvijeni in-
terpreta¢nich dovednosti zaki.

Vyuziti fotografie ve vyuce

Fotografii Ize ve vyu¢ovaci hodiné vyuzit mnoha zptisoby. V prvni ¢asti jsou
predlozena a komentovana jiz navrzend cviceni (Pike - Selby, 2000), nasleduji
dals$i moznosti prace s fotografii ve vyuce.

Pti kresleni fotografii se rozvijeji pozorovaci schopnosti zéki, komunika-
ce a kresleni (Pike - Selby, 2000, s. 27). Jedna z aktivit je urcena zakim mezi 8
a 16 lety, uitel k jejimu provedeni potfebuje stejné sady dvou raznych fotografii,
prazdné papiry, tuzky. Zéky ucitel rozdéli do dvojic, kazdy 74k dostane jednu ze
dvou fotografii v sadé. Po jejim prostudovani si vzajemné pokladaji otazky a snazi
se zjistit, jak vypadd fotografie spoluzdka. Podle ziskanych informaci kresli, co
fotografie zobrazuje. Dvojice pak porovna vytvorené kresby s originalnimi fo-
tografiemi. O aktivité se pak diskutuje v ramci celé skupiny. Dle mého ndzoru je
aktivita vhodna pro zdokonalovani rtiznych dovednosti - kladeni otazek, popis,
formulace nazort pfi nasledné diskusi.

Autoti publikace dale navrhuji aktivitu pro zdky mezi 9 a 16 lety, jejimz cilem
je zdokonalovani pozorovani a interpretace. (Pike — Selby, 2000, s. 28). Uvadj,
ze si zak navic procvi¢i poklddani otazek. Vzhledem k povaze zadaného tukolu
bychom vékové rozmezi mohli omezit na zaky mezi 9 a 12 lety, pro starsi zaky je
aktivita nepfiméfena, dala by se v§ak upravit (viz nize). Ucitel pottebuje sadu fo-
tografii obsahujicich detaily, ale takové, aby nebylo okamzité jasné, co je na nich
zobrazeno, lepidlo, lepici pasku a balici papir. Kazda tficlennd skupina dostane
jednu fotografii a nalepi ji doprostted svého balictho papiru. Zaci ve skupinach
diskutuji o obsahu pridélené fotografie a kolem ni si pi§ou otazky, co je jim na fo-
tografii nejasného. Papiry s otazkami se pak vyvési a nad otazkami diskutuje cela
tiida. Z4ci si na zékladé této aktivity uvédomi, Ze fotografie maji svou funkci, ze
podnécuji otazky a Ze neslouzi pouze k doplnéni textu.

Autori navrhuji také rozsifeni této ¢innosti. Skupiny mohou k fotografii na-
psat titulek nebo popisek. Mohli bychom v8ak tvorbu popisku fotografie pouzit
jako samostatnou ¢innost. Podle mého ndzoru by bylo efektivnéjsi, kdyby vsichni
zaci méli k dispozici stejnou fotografii a kazdy by k ni vymyslel vlastni popisek.
Diskuse nad jednotlivymi popisky by byla t¢innéjsi, protoze by méli vichni to-
tozny ukol, navic by prace byla rychlejsi, protoze by se zaci nemuseli seznamovat
s fotografiemi spoluzaki. Bylo by snazsi vést diskusi smérem k réiznosti jednot-
livych popiski z hlediska funkce, t¢elu. Nékteré popisky mohou byt zamérné
zaujaté, nékteré bulvarniho charakteru, jiné strohé nebo naopak popisné, ucitel
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tak muze vést zaky k diskusi, za jakym tcelem a v jaké situaci by popisek pouzili.
navrhuji, souvisi s postavami na fotografii. Ukolem zéki je zapsat si pocity postav
na fotografiich a dat je do bubliny, kterou spoji jako v komiksu s sty postavy.
I tato aktivita by se dala podle mé libovolné proménit a vyuzit opét se stejnou
fotografii pro kazdou skupinu / dvojici / kazdého zaka. Vciténi se do myslenek
postav na fotografii bychom také mohli nahradit vymyslenim rozhovoru mezi
nimi. Tak by zaci mohli vytvorit ¢ast komiksu. Navic neni vhodné kombinovat
interpretaci s vymyslenim pocitii postav na fotografiich.

Jak bylo predeslano, fotografii Ize ve vyucovacich hodinach analyzovat také
jako soucdst textu, k némuz je pripojena. Autori predkladaji aktivitu zalozenou
na rozboru média na zakladé fotografii, které vybrané médium obsahuje. Aktivita
je urcena pro zaky mezi 10 a 15 lety a Zdci si jeji pomoci uvédomi, jaké stereotypy
a negativni obrazy se v médiich nalézaji (Pike — Selby, 2000, s. 221). Jako vychozi
materidl pro tento rozbor Ize kromé novin nebo ¢asopist vyuzit také skolni uceb-
nice, katalogy, ilustrované knizky a dal$i. Kazda dvojice ve tfidé obdrzi zdzna-
movy arch, na zakladé néhoz zkouma dané médium. Do archu si zaci prehledné
zaznamenavaji, kolik se objevuje fotografii a ilustraci celkem, kolik fotografii zob-
razuje lidi v zaméstnani, lidi pti neplacené praci (coz lze jenom tézko rozpoznat,
ale pracovni list tuto polozku obsahuje - 1ze vytvorit vlastni pracovni list s jinymi
polozkami), lidi pfi aktivni ¢innosti, v pasivnich rolich, pfi ¢innostech ve volném
¢ase mimo domov, v domacnosti... Pocet fotografii zaci navic déli na fotografie
muzl vs. Zen, bilych vs. Afri¢and, Asiatt, indiant, Hispancd, Arabt, Romt. Sami
zaci si do archu mohou doplnit dalsi dvé libovolné kategorie fotografii (pokud pri
rozboru média narazi na fotografie, které nelze mezi zadané polozky v pracov-
nim listu zafadit). Vysledkem aktivity by kromé zavére¢né diskuse méla byt podle
autort i vystava, kterd zajimavym zptisobem predstavi vysledky zkoumani zak.
Je tim zfejmé mysleno, Ze by Zici svoje poznatky zaznamenali na velké papiry
s pfipadnym vybérem fotografii, tyto papiry by pak predstavili tfidé a pripadné
vyvésili na nasténku. V tom pripadé by vsak aktivita nebyla vhodnd pro zaky
star$i 12 let, ktefi jiz ve svém véku zdjem o tvorbu vystavy s takovymto téma-
tem nemaji. Tato aktivita by se podle mého ndzoru po tGpravach dala vyuzit jako
projekt. Na jednu vyucovaci hodinu (jak je navrzeno v publikaci) je velmi na-
ro¢nd a jeji vyusténi by nebylo efektivni. Bylo by zajimavé aktivitu vyuzit v ram-
ci projektového dne. Kazda dvojice (nebo také vétsi skupina zdki) by dostala
k rozboru jiné médium. V ramci diskuse by pak Zaci porovnavali pocty fotografii
v jednotlivych kategoriich, které by se v rtiznych médiich lisily, a dochazeli by
k zavéram, pro¢ jsou v urc¢itém médiu vysoké ¢i naopak nizké pocty fotografii.
Vétsi mnozstvi ¢asu by ucitel potteboval také proto, aby mohl se zdky dukladnéji
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probrat, co je to stereotyp. Zalezi na mnozstvi ¢asu a na uvézeni ucitele, kterym
smérem by se pohybovala naslednd diskuse, moznosti je vice (fotografie muzii
a Zen, (ne)predpojatost nékterych médii, negativni zobrazovani jevi, aktivni vs.
pasivni lidé na fotografiich, nestrannost...). Je v§ak diskutabilni, jestli takovouto
aktivitu do vyucovani viibec zaradit. Sama bych se do podobného rozboru média
s zaky nepoustéla, protoze by mohli dojit k zavértm, které nic nedokazuji a které
navic mohou byt mylné - z jednoho vytisku novin nelze poznat, jestli jsou pred-
pojaté, nebo jaké jevy pravidelné zobrazuji.

V hodinéch ¢eského jazyka se dé fotografie vyuzit naptiklad pti volném psani.
Volné psani byva vyuzivano jako brainstorming pfed probiranim nové latky, nékdy
maji Zaci za tkol volnym psanim navézat na zajimavy text, na prvni smyslenou vétu
textu atd. Inspiraci pro volné psani by mohla byt i fotografie, pokud bude dosta-
te¢né zajimava (rozporuplna, zobrazujici emoce, vylozitelnd rtiznymi zptsoby...).
Stejny zptisob Ize vyuzit prakticky v kterékoli hodiné slohu. Poté, co Zaci jiz cetli
a analyzovali Gtvar, se kterym se seznamuji, tudiz znaji jeho znaky a maji nésledné
prakticky utvar vytvorit, mize uditel vybrat libovolnou fotografii a zadat zdktim,
aby napsali povidku / vypravéni / basen / ... na zakladé této fotografie.

Kromé prace s jiz hotovym medidlnim produktem a jeho interpretaci lze
ve vyuce také se zaky tvorit vlastni medidlni produkt, vlastni fotografii. Tvorba
fotografii se d4 vyuzit ve vétsiné vyucovacich predmétd. V prvni fadé mtize foto-
grafovani slouzit jako dokumentace jiz probraného. Vizudlni stranka pomaha né-
kterym zakdm k rychlej$imu zapamatovani a upevnéni nauc¢eného obsahu. Utitel
muize vzit zaky na vylet ¢i prochazku, kde mohou spole¢né fotografovat rostliny ¢i
zvifata na hodiny prirodopisu, pomniky a pamatky na hodiny vlastivédy / zemé-
pisu... Tyto didaktické prochazky jsou vhodné pro zaky zakladni skoly na celém
prvnim stupni a pro zaky druhého stupné priblizné do 12 let (pro zaky starsi uz
by takova napln hodiny pravdépodobné byla nezajimava a navic bezpfedmétna,
v tomto véku by jiz méli disponovat znalostmi, které prevysi obsah didaktické
prochazky).

Zéci mohou s fotografif a jeji interpretaci pracovat jiz od prvniho stupné z4-
kladni $koly. Nékteti ucitelé vedou zaky ke psani deniktl. V prvni tfidé, kdy se
teprve uci psat, obsahuje takovy denik pouze pismenka, slova a jeho nejvétsi ¢ast
tvoii pravé fotografie. Zaci spolu tyto fotografie sdili, prohlizeji si je, diskutuji
o nich. Uz v takto utlém véku proto zak, pfi spravném vedeni ucitele, pronika
do zakladl interpretace. Archivovani fotografii mtize byt pro zaky impulsem
k rozvijeni dal$ich dovednosti. V ramci deniku se mohou postupnou cestou (jde
o dlouhodoby tkol napfi¢ celym prvnim stupném) udit propojovat fotografii
s textem. Fotografie muze byt velmi dobrym odrazovym mistkem pro nasledné
interpretace psaného textu.
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Zavér

Fotografie je medialnim produktem ve vyuce vyuzitelnym mnoha rizny-
mi zptisoby. V dne$ni dobé ma jiz témét kazda skola moznost promitat fotografie
ve vétdiné tid, nekteré zdkladni $koly jiz plné vyuzivaji i interaktivni tabule, po-
moci nichz lze s fotografiemi pfimo ve t¥idé pracovat, ptipisovat k nim popisky,
kreslit do nich, vyznacovat na nich atd.

Fotografie je vSudyptitomnou slozkou vyucovani, nachazi se ve vech uceb-
nicich, na nasténkach, na webovych strankdch, po Zicich je pozadovano, aby je
zapojovali do referatu, ¢tenarskych denikd, pozdéji do prezentaci. Proto je vhod-
né, aby se s fotografii zaci u¢ili pracovat, aby ji uméli interpretovat, spravné pou-
zit, zatadit spravnou fotografii ke spravnému textu. Fotografie je tedy medidlnim
produktem, ktery by ucitel nemél opomijet a brat ho jako objekt k vyplnéni mista
v ucebnici, mél by zaky naopak vést k jeho vnimani a porozuméni.

Fotografie je navic pro préci ve vyuce vhodnd z toho divodu, Ze je pro zaky
atraktivni. Pokud ucitel vybere diskutabilni fotografii s nejednozna¢nym vy-
znamem, ktera je rozporuplnd a pripadné vyvolava emoce, motivuje tim zaka
ke kreativnosti a k aktivni spolupraci pfi interpretaci fotografie. Cim zajimavé;jsi
fotografie, tim zajimavéjsi vystupy hodin. Fotografie je navic produktem, ktery
lze nejen analyzovat, ale je pomérné snadné jej se Zaky i vytvotit. Fotografie je
nevycerpatelnym zdrojem materialu pro praci ve vyuce.
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MOZNOSTIVYUZITi SOCIALNI SIiTE FACEBOOK
PRI VYUCOVANI

Possibilities of Using Facebook in the Class

Jana Mafikova

Abstrakt: Tato prdce se zabyvd tématem Facebooku, jeho zpracovinim v hodindch
medidlni vychovy a vyuZitim jeho potencidlu v hodindch ostatnich skolnich predmétii.
Facebook je béznou soucdsti Zdkovského Zivota a jako k takovému se musi skola
umeét vyjdadrit. Tato prdce upozoriiuje na moznd negativa vyuzivini Facebooku,
které je nutné s zaky prodiskutovat, ale ukazuje také moZnosti socidlni sité, kterych
miiZe Skola vyuZit ve vyuce a pfi komunikaci s Ziky.

Kli¢ovd slova: Facebook, socidlni sit, medidlni vychova, komunikace, virtudlni
realita

Abstract: The work focuses on Facebook and its possible utilization in media
education lessons and other subjects too. With Facebook being a vital part of today’s
youths’ lives, it is a topic the school should not avoid. Advantages and disadvantages
of social networking are addressed as well as practical examples of possible in-class
and afterschool usage.

Key Words: Facebook, social networks, media education, communication, virtual
reality

V bézném Zivoté dnesnich zaku hraje Facebook velmi duleZitou roli. Je to
nejspise nejvice pouzivany komunika¢ni kanal, se kterym se Zaci setkavaji kazdy
den. Navic je to médium nesouci v sobé odkazy na dal$i média. Jsou tu zpravy,
videa, webové odkazy, fotografie, chat, vlastni tvorba uzivatelti a mnohé dalsi.
Vsechny prispévky jsou doplnény komentari uzivateld a jejich vlastnimi nazory.
V tomto prostredi neni snadné se orientovat, proto by méla byt Facebooku udé-
lovéna pozornost v ramci medialni vychovy.

Zéci se ve svém Zzivoté setkavaji osobné jen s velmi omezenym poétem vjemt
a situaci. Facebook jim v8ak ukazuje i situace, se kterymi dosud neméli ve vlast-
nim zivoté zkuSenosti. Stejné tak prinasi casto informace, které si zaci nedokazi
sami ovérit a stavd se, ze je nekriticky prijimaji. A pravé zde by méla byt napo-
mocna medialni vychova. Méla by zaky informovat a pomoci jim orientovat se
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ve virtualni realité, kterou Facebook vytvari.

Jelikoz je Facebook soucasti kazdodenniho zdkovského Zivota, méla by mu
medialni vychova zacit vénovat pozornost co nejdtive. Podle pravidel Facebooku
nesmi mit ucet dité mladsi 13 let. Zde vyvstava paradox. Z podminek uzivani
Facebooku vyplyva, ze Zaci na prvnim stupni by jej jesté mit neméli, tudiz neni
zapottebi, aby se medidlni vychova na 1. stupni timto medialnim produktem za-
byvala. Presto se ale setkdvame s mnozstvim zaka prvniho stupné, ktefi jiz ucet
na Facebooku zaloZeny maji. A pravé tato mlada skupina je dezorientaci ve virtu-
alni realité velmi ohroZena. Jenze pokud by uitelé zacali pracovat s Facebookem
jako pfedmétem medialni vychovy jiz na prvnim stupni ZS, znamenalo by to,
ze vi o porusovani podminek uzivani Facebooku. U¢itel by mél tedy minimalné
zminit nebezpeci pohybu ve virtualnim prostoru a upozornit zaky na porusovani
pravidel, pokud maji Facebook zalozeny. Rovnéz by mohl v ramci prevence vy-
uzit jevy, které se na Facebooku objevuji, ale nejsou pro néj typické - tdhnou se
jako ¢ervena nit celym virtudlnim prostfedim. Mame tim na mysli bezpe¢nost-
ni pravidla a interpretaci nékterych textti (napf. reklamy, vyzvovych a apelovych
textd orientovanych na détského adresata apod.).

Pokud budeme vychizet z toho, Ze podminky zakldddni osobnich ucti
na Facebooku nejsou porusovany, méla by se medidlni vychova zacit této socialni
siti vénovat intenzivné jiz od poc¢atku druhého stupné ZS. Je totiz nutné, aby se
zaci co nejdrive zacali ucit pracovat s Facebookem, chapat jeho klady, ale i po-
tencialni nebezpedi (zneuziti osobnich informaci, ohrozovani mravni vychovy
mladeze, odkazy na nevhodné stranky pro mladistvé, nespolehlivost informaci
apod.).

Prvni, co by si Zaci méli uvédomit, je vyznam Facebooku. Kazdy zak by mél
sam formulovat, co pro néj znamend. Mtizeme zvolit kupfikladu formu myslen-
kové mapy na tabuli a diskuze. Na tabuli napiseme klicové slovo Facebook, zaci
poté sami dopliuji pojmy, které je k danému tématu napadnou. V diskuzi s uci-
telem posléze rozeberou, pro¢ je dané pojmy napadly, pro¢ si je s Facebookem
spojuji. Tuto aktivitu volime jako prvni, protoze se podle ni dozvime, jak Zaci tuto
socidlni sit chdpou, ¢aste¢né také, jak se na ni chovaji. Jejich ndpady a komen-
tafe mohou vyucujicimu poskytnout inspiraci do dal$i vyuky. Je ale nutné vzdy
upozornit na moznd nebezpeci (viz pfedchozi odstavec; o moznych nebezpecich
internetu by méli byt zaci informovani jiz v ramci medialni vychovy na prvnim
stupni).

Jednim z hlavnich problémd, vychazejicich z Facebooku, je komunikace.
Na Facebooku budi zddni realné komunikace, se kterou se zaci setkavaji v béz-
ném zivoté. Jde sice o psanou komunikaci, ta ovSem nese charakteristiku komu-
nikace mluvené. Je vedena v hovorové a obecné cestiné, emoce jsou vyjadrovany
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paragraficky: emotikony, uzivanim grafickych znacek, velikosti a typem pisma
a zesilenou interpunkci (nadmérné pouzivani vykri¢nika ¢i otaznikt) i dopliu-
jicimi obrazky v textu (napf. srdce). Virtualni komunikace ov§em nenahrazuje
plnohodnotnou komunikaci tvari v tvar. Uzivatel Facebooku je schovan za svym
pocita¢em, mnohdy byva v této komunikaci agresivnéjsi a odvaznéjsi, ale i ote-
simulovat konverzaci, kterd probihd na Facebooku. Zaddme Zaktim tkol, aby na-
8li takovou na Facebooku konverzaci, u které si mysli, ze by v redlném Zzivoté pro-
béhla jinak (je nutné pred jejim zvefejnénim zmeénit jména a vynechat profilové
fotografie). Poté s zdky zavedeme diskuzi, pro¢ vybrali pravé tuto konverzaci, co
by v redlné konverzaci probéhlo jinak apod. Podle charakteru tfidy miize nasle-
dovat také pokus o ztvarnéni v realné konverzaci.

Priklad konverzace nalezené na Facebooku:
A: OMG, dalsi lame dovolend s rodi¢ema ://///
B: A kam jedete :D :D xD

A: Néjaka dira v makarénsku >:/

C: drz se zlatiiii xox0x0Xx0x0X0

A: Dik ko¢i:) Muck <3

D: Bude$ ndm tu mocinky chybét :-**+**

E: me takyyyyyy :-* <3<3<3

A: Ste zlaty :*

B: Ndhodou Itélie je upa nejvic swag!

A: No s vama rozhodne, tvl, to by bylo bestovni :))) Pristi rok jedeeeem!!!!! :
B::)))))

E: Sem pro :)))

C: ja chci jet takyyy, drzte mi fleka:D:D:D

Rozdily a rysy:

- nedodrzovani diakritiky

- pouzivani citoslovci

- Casté anglicismy (jsou pritomné i v béZné fedi, ale v konverzaci na Face-
booku v mnohem vétsi mife)

- emoce vyjadfeny zesilenou interpunkci, emotikony a doplnujicimi obraz-
ky (srdce)

- pouzivani zkratek

- oslovovani zdrobnélinami (kodi, zlatiii)

- nedodrzovani velkych pismen na zacatku véty
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- chyby v interpunkci

- hovorova a obecna ¢estina

- neologismy (napf. makarénsko)

Zéci takto sami dojdou k poznani rozdilnosti komunikace ve virtudlni realité
a v bézném zivoté. Pomuze jim uvédomit si, Ze Facebook je umély komunika¢ni
a informacni prostor, a nabidne jim novy thel pohledu na komunikaci s vrstev-
niky.

V dnes$ni dobé ma vétsina zakd na Facebooku zalozen svij tcet, md ho ale
také mnoho vyucujicich. Je véak nutné zvazit, zda se ma ucitel se svymi zaky tak-
zvané pratelit, tedy mit je na Facebooku mezi svymi prateli. Facebook nabizi uci-
teli mnoho moznosti, jak byt se svymi zdky v kontaktu i mimo $kolni prostredi.
Vyucujici je mtize rychle informovat o moznych organiza¢nich zménach, muize
poskytovat konzultace apod. Ale ma to i sva uskali, protoze virtualni prostredi,
ve kterém jsou zaci zvykli komunikovat se svymi kamarady, mutize ovliviiovat je-
jich komunikaci s ucitelem (ucitel ztraci pozici autority). Navic by uditel nemél
poustét zaky ke svym osobnim informacim a nemél by je zatahovat do svého
osobniho a mimoprofesniho Zivota. Moznym fesenim je vytvoreni alternativniho
uctu - uditel ma sviij osobni profil, uréeny pro sviij zivot a poté dalsi — alternativni
— ktery pouziva pro komunikaci se svymi zaky.

Zatim jsme se zabyvali spiSe problematikou Facebooku a jeho vyuzitim jako
predmétu zkoumani v medidlni vychové. Podivejme se nyni na nékolik navrhu, jak
Facebook zuzitkovat ve vyuce. Facebook je komunika¢ni kanal, ktery zaci pouzi-
vaji kazdy den, proto muizeme jeho popularitu vyuzit i ke vzdélavani zaki a k mo-
tivaci ke studiu. Jako ucitelé bychom mohli zalozZit stranku na Facebooku, ktera
se bude vénovat nasemu predmétu. Abychom naudili zaky sledovat jeji obsah,
budeme skrze ni komunikovat. Skrze ankety se mohou domlouvat data testi (za-
lezi na predpisech $koly, zda neni tfeba volit oficidlni cestu, napt. pres internetové
stranky skoly), naméty na exkurze a vylety, odevzdavat nékteré tikoly a odpovédi
na otazky, které sem ucitel zadd. Stranka muize slouzit i jako poradna, Zaci sem
vkladaji své dotazy a ucitel na né odpovida (v idedlnim pripadé se o odpovidani
pokousi i ostatni zaci). Nasledné zapojime sdileni. Prvni kroky budou na uciteli,
bude sdilet zajimavé ¢lanky ¢&i obrazky, které se tykaji jeho predmétu. Zaci budou
mit moznost na né reagovat a také pridavat své vlastni odkazy na stranky, ¢lan-
ky a obrazky, které je na internetu zaujaly (tykajici se daného predmétu). Timto
zpusobem muzeme zaky nendsilné motivovat. Je vak jisté mozné, ze bude trvat
déle, nez se zaci do provozu stranky zapoji. Proto je na uciteli, aby mél ptipraveno
dost materiald, kterymi si bude zajistovat zakovskou pozornost (materialy, které
se netykaji jen pravé probirané latky, ale predmétu jako celku). Denni navitévy
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Facebooku (které u zaka predpokladdame) a systém upozornéni nam zajisti, Ze se
k zdktim v8echny informace dostanou.

Mtizeme sem dodavat doprovodné materidly k aktualné probiranym téma-
tim, protoze ne vzdy ve $kole stihneme zakdm ukdzat vSechny materialy, které
bychom chtéli. Sdilenim materialti na Facebooku jim je poskytneme, navic mu-
zeme ziskat i zpétnou vazbu v podobé komentait. Mame také prehled, kdo si
materidl prostudoval (vidime, zda si material zobrazil a zda jej okomentoval).
Pokud navic zadame zakim za tikol material reflektovat, usettime cas, ktery by-
chom reflexim vénovali v hodiné. Miizeme také zajistit, Ze se vyjadii kazdy zak,
coz v hodiné (pokud nevolime pisemnou formu reflexe) vétsinou nestihneme.

Casové je tento navrh jisté ndro¢ny a je pti ném potieba spoluprace vice uéi-
teltl, aby se zaci naucili s Facebookem pracovat. Pokud mame ttidu pouze jeden
rok, nemusi se ndm podarit uvést stranky do zcela funkéniho stavu. Resenim by
mohlo byt predavani stranek. Pfi zméné uditele by na néj prechazela i sprava stra-
nek tykajicich se daného predmétu. Jako ukazku, jak by mohla stranka vypadat,
prikladam facebookovou adresu, na které jsem vytvorila navrh stranky, jez je vé-
novana vyuce déjepisu: https://www.facebook.com/groups/622520687777304/".

Facebook je tedy mozno vnimat nejen jako predmét vyuky, ale také jako jeji
prostedek. Z pohledu medialni vychovy bychom se rozhodné neméli zamérovat
pouze na negativni aspekty plynouci z podstaty této sluzby, ale hlavné bychom
meéli zaky vést ke schopnosti efektivné ji vyuzivat ve sviij prospéch. Protoze, stejné
jako mnohé jiné sité a medialni produkty, Facebook je ndstroj, slouzi tedy k pou-
zivani. U¢me se jej pouzivat a neodsuzujme ho predcasné.

Priloha — Ukazka navrhu

1 Viz ptiloha
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GALISOVA, Anna: Komunikaéna zruénost hovorenia

v populacii rémsKkych ziakov na 1. stupni ZS. Univerzita
Mateja Bela v Banskej Bystrici, Fakulta humanitnych vied,
2010,212ss.

Gabriela Babusova

Autorka Anna Galisova prostfednictvim své publikace Komunikacnd zrucnost
hovorenia v populdcii rémskych Ziakov na 1. stupni ZS, vydané v roce 2010, reagu-
je na potieby spolecnosti souvisejici s vychovou a vzdélavanim romské populace
zijici na tzemi Slovenské republiky, nebot soucasny slovensky skolsky systém ne-
pocita s jazykové hendikepovanym zakem s jinym matefskym jazykem nez slo-
venstina. Zvolené téma predstavuje aktudlni problém. Jeho zpracovani je potieb-
né zejména pro ucitelskou praxi. Snahou publikace je prezkoumat soucasny stav
urovné komunika¢ni dovednosti mluveni a jejim tcelem je vytvorit platformu
pro vypracovani konkrétnich strategii a tloh v ramci specificky modifikovaného
ucebniho obsahu, ktery je potfebny pro snizeni jazykového hendikepu zaki s ne-
slovenskym matefskym a jazykem.

Autorka poukazuje na zivot romského obyvatelstva, ktery v souziti s majoritou
prinasi nékolik aktualnich témat, a to nejen na tzemi Slovenska. V souvislosti
s romskou populaci vyvstava ve spolecnosti mnozstvi otdzek, na které se snazi
laickd i odborna vefejnost odpovédét. Pomérné znacna c¢ast pedagogické odbor-
né vefejnosti se zaméfuje na vzdélavani romskych zaki. Je znamo, ze Romové
jsou narodnostni mensinou s vlastnim jazykem. Je tedy potfeba predpokladat,
ze mnoho romskych déti zije v bilingvnim prostfedi nebo v prostiedi, kde se
hovoti pouze romsky. Rozvoj zdkladnich komunikac¢nich dovednosti umoznu-
je jednotlivci stat se aktivnim ucastnikem komunika¢niho procesu. S ohledem
na to, ze analyze soucasného stavu urovné komunika¢nich dovednosti romskych
zakti na 1. stupni zdkladni §koly je v odborné literatufe vénovana minimalni po-
zornost, rozhodla se autorka prostfednictvim vlastniho vyzkumu zjistit, jaky je
realny stav Grovné komunikacnich dovednosti mluveni ve skupiné romskych
zakt v 1. ro¢niku na 1. stupni zdkladni $kol, zejména v souvislosti s aktivni le-
xikalni zasobou slovenského jazyka u déti s neslovenskym matefskym jazykem,
a to na zakladé komparace s neromskymi zaky. Zna¢nou pozornost vénovala
predevsim gramatickym (morfologickym a syntaktickym) nedostatkiim mluve-
nych projevi téchto zakd. Dil¢im cilem tohoto vyzkumu bylo zjistit, do jaké miry
ovliviuji uroven komunikac¢nich dovednosti mluveni také kategorie, jako je $itka
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vyrazu, index opakovani slova, rovnéz i rozdily v pouzivani jednotlivych slovnich
druhti a v neposledni radg, jestli miize mit stupen kognitivntho vyvinu zaka vliv
na rozsah slovni zasoby.

Struktura publikace vypovida o promysleni dané problematiky. V publikaci
vedle tradi¢niho tivodu a zavéru nalezneme 5 tematickych kapitol obsahujicich
dalsi podkapitoly, které na sebe logicky navazuji, autorka se opira o aktualni své-
tovou i domaci odbornou literaturu. Soucasti publikace je jmenny a vécny rejst-
tik, seznam tabulek, grafii a zkratek.

Prvni kapitola s nazvem Teoretickd vychodiska, historicky a socidlné-kulturni
kontext je vénovana problematice tykajici se pozice dnesnich Romi ve Slovenské
republice, vychovou a vzdélavanim Romu. Podkapitola zaméfend na socialné-
-kulturni specifika, filozofické a psychologické souvislosti jazykového vzdélavani
se podrobnéji zaobira vlivem rodinného prostiedi a socidlné-kulturniho prostie-
di na osobnost, komunika¢ni dovednosti a jazykové schopnosti romského zaka.

Druhd kapitola Specifika vyucovini slovenského jazyka v souvislosti s Zdky
s neslovenskym matefskym jazykem seznamuje Ctenare s postavenim slovenského
jazyka v systému vyucovani pfedmétt na 1. stupni zakladni $koly, se specifikou
vyucovani slovenského jazyka jako druhého jazyka a s problematikou komuni-
ka¢ntho vyuéovani slovenského jazyka, konkrétné pak s komunika¢nimi doved-
nostmi mluveni v 1. ro¢niku zakladni skoly a s podminkami pro jejich rozvoj.
Rozvijeni komunikac¢ni dovednosti mluveni znamena synergicky rozvijet ostatni
roviny jazykového systému v ramci zvukové, lexikalni, morfologické, syntaktické
a stylové roviny. Rozvoj komunikaénich dovednosti mluveni s sebou nese nevy-
hnutelnost osvojovat si vhodnou praci s nonverbalni slozkou jazykového projevu,
zejména v oblasti kinetiky, gestiky, mimiky a posturiky. Komunikaéni vyucovani
tedy znamena ucit zaky jazyk, jeho funk¢ni vyuziti a pfitom o ném ziskat poznat-
ky.

Treti kapitola s nazvem Mluveny projev byla do publikace za¢lenéna z dtvodu,
ze autorka povazuje za dilezité charakterizovat hovorovy projev, nebot se dife-
rencuje od pisemného projevu a mé své specifika. Jako nejmarkantnéjsi diference
pusobi rozdil na Grovni grafické a zvukové podoby komunikatu, vyrazné odlisny
je v8ak i zptisob, jakym se prezentuje sémanticka napln, jakou je syntakticka vy-
stavba komunikétu. Autorka zastava nazor, Ze ve Skolské praxi by pro svoje speci-
fika a interference rtizné provenience nemély byt realizace projevti klasifikované.
Za efektivni je povazovano slovni hodnoceni s pritomnosti konstruktivni korekce
pedagoga.

Ctvrta kapitola Ndvrhy pristupii ke komunikacnimu vyucovdni slovenstiny jako
druhého jazyka obsahuje nékolik poznamek k metodickym postuptim vyucova-
ni druhého jazyka v souvislosti s rozvojem komunikac¢nich dovednosti mluveni
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a s rozvojem slovni zasoby v kontextu komunika¢niho vyucovani.

Posledni, pata kapitola je nazvana Vyzkumnd ¢dst. Tato kapitola je velmi po-
drobné zpracovana, nebot obsahuje predmét, cile, organizaci, etapy, metodiku,
vysledky vyzkumu, charakteristiku vyzkumnych metod, vyzkumnych nastrojt
a vyzkumnych vzorki.

Prostrednictvim realizovaného vyzkumu dochdzi autorka k zavéru, ze jazyko-
vy hendikep romskych zaka, pochazejicich z jiného jazykového socialniho pro-
stfedi, je bezpochyby jednou z klicovych pricin jejich netspésnosti. Jejich dalsi
rozvoj, vzdélavani, prezentace osvojenych ucebnich obsaht, komunikaéni akti-
vity, to v8e je ptimo zavislé na zvladnuti slovenstiny, jazyka, ve kterém se $kolskd
edukace téchto zaku realizuje. Na zdkladé zjisténi dochazi k vymezeni skupiny
doporuceni, ktera je potieba kategorizovat z hlediska moznosti jednotlivce, resp.
jednotlivé instituce, a to v roviné vzdélavaci politiky zemé, skolské edukace, pti-
pravy budoucich ucitelt a roviné védeckovyzkumné.

Publikace ptinesla zajimava zjisténi a nastolila otézky, které mohou byt pred-
métem dal$iho zkoumani, prostfednictvim néhoz by bylo mozné dosahnout pro-
dukce konkrétnich navrhu feseni problematiky edukace jazykové hendikepova-
nych zakt v ramci slovenského $kolského systému. Tuto publikaci povazujeme
za kvalitni dilo, nebot se autorce podatilo na zdkladé srozumitelné a ztetelné de-
finované lingvistické, pedagogické, didaktické, psychologické a sociologické za-
kladny poukazat predev$im na problémy tykajici se jazykové integrace romskych
déti do majoritni spole¢nosti. Publikace je cennd systemati¢nosti, odbornosti
a predstavuje velmi uzite¢ny material pro primdrni vzdélavani v oblasti vyuky
matefského jazyka. Prace prinasi vysledky a nové poznatky, na které je mozno
navazovat jak v praxi, tak v teorii, ¢imz umoznuje nahlédnout i do souc¢asného
moderniho ramce lingvodidaktického vyzkumu.

Mgr. Gabriela Babusova, Ph.D.

Katedra ceského jazyka Pedagogické fakulty UK v Praze
gabriela.babusovav@pedf.cuni.cz
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SILVIE VALKOVA — Regulating Discourse: Compliments
and Discourse Signposts. English-Czech Interface. LAP
LAMBERT Academic Publishing, Saarbriicken 2012, 296 s.

Pavla Chejnova

Autorka se vénuje uzivani komplimentt a textovych ukazatelt (signposts)
v Cestiné a angli¢tiné. Textové ukazatele chape jako vyrazy, jez nemaji charakter
propozice a jejichz hlavni funkei je regulovat komunikaci (tedy predevs$im prispi-
vat k jejimu hladkému priibéhu). Napomahaji adresatovi s interpretaci textu a maji
funkeci zachovéavat tvar adresata. Adekvatni zapojovani sledovanych jazykovych
prostiedkd do textu je soudasti pragmatické kompetence produktora a studen-
tim angli¢tiny jako ciziho jazyka ¢ini zpravidla potize. Pragmaticka dimenze je
oblasti, ve které se nerodili mluv¢i dopoustéji omyli i tehdy, kdyz jazykovy systém
(langue) plné ovladaji. Publikace si klade za cil nejen popsat a porovnat fungovani
jazykovych prostredku, které uzivatelé voli v ¢estiné a angli¢ting, ale rovnéz pti-
spét k pochopent jejich funkce v obou jazycich a napomoci studenttim proniknout
do cilové kultury. Propojeni kapitoly vénované komplimenttim a kapitoly vénované
textovym ukazateliim je ovéem spiSe volné. Uziti komplimentt i textovych ukaza-
teltl se ridi pouze principy (principle-controlled nature), nikoliv kodifikovanymi
pravidly (rule-governed nature, s. 10-11). Pragmatickymi principy autorka chépe
predev$im princip kooperaéni (Grice, 1975) a princip zdvotilostni (Leech, 1983).
Komplimenty i textové ukazatele (signposts) rovnéz funguji v diskurzu jako pro-
stfedky k zachovani tvare adresata (facework), coz je dle autorky oblast nadfazena
zdvotilosti (s. 37). Zdvorilost autorka pojima jako zalezitost vztahovou, ktera se
uplatiuje v komunikaci v riizné mife - vypovédi nejsou pouze zdvorilé ¢i nezdvo-
filé, ale pohybuji se na riznych urovnich kontinua (s. 11).

V tvodu je stru¢né uvedena kritika zédkladnich teorii vénujicich se tématu
zdvotilosti zaloZzena mj. na pfistupu G. Eelena (2001)'. Eelen upozoriiuje na nut-
nost odliSovat laické pojeti zdvorilosti (zdvorilost 1) od pojeti modelovaného lin-
gvisty jako teoreticky konstrukt (zdvotilost 2). Zdvorilost 2 by méla popisovat,
jak zdvotilost 1 funguje. Pfedmétem vyzkumu by se méla stat vedle zdvorilosti
i nezdvotilost, coz dokazuji i prace souc¢asnych autorti (D. Bousfield, M. Locher,
R. Watts), s jejichz koncepty autorka v vodu pracuje. Autorka chape snahu o za-
chovéni tvare (facework) jako zastfesujici pojem, ktery zahrnuje jak zdvofilost
(politeness), tak zapojovani textovych ukazatelti (signposting the discourse)
(s. 37).

1  Eelen, G. (2001): A critique of Politeness Theories. Manchester: St. Jerome Publishing.
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Prvni ¢ast publikace je vénovana komplimentim v ¢estiné v porovnani s an-
glictinou. Autorka prfinasi podrobnou analyzu komplimentt z hlediska jejich
struktury, funkce a distribuce. Vyzkum komplimentt v ¢eském kulturnim kon-
textu je zaloZen na tfech typech dotaznikd. Prvni byl zaméfen na rekonstruk-
ci autentickych vypovédi v cestiné. Vysokoskolsti studenti (N=51) zaznamenali
deset komplimentd, které slySeli ¢i pronesli. Jejich tkolem bylo rovnéz popsat
kontext. Tento dotaznik pfinesl informace o tom, které atributy adresata jsou
nejéastéji predmétem komplimentu. Na zdkladé vypovédi z prvniho dotazniku
autorka vybrala 8 nejfrekventovanéjsich situaci a zkonstruovala dotaznik v ¢es-
tiné, v némz vysokoskolsti studenti (N=163) dopliovali predpoklddané verbalni
reakce v predem definovanych kontextech. Dotaznik poskytl kvantifikovatelné
udaje o formalni strance a strukture komplimentt. Treti dotaznik (v angli¢ting)
byl zaméten na volbu komunikac¢ni strategie v obou jazycich a typické predméty
komplimentt v ¢eské kultute. Vypliiovalo jej 55 vysokoskolskych studentu. Fakt,
ze v8ichni respondenti byli mladsiho véku a humanitniho zaméteni, ponékud
snizuje vypovédni hodnotu ziskanych dat, na druhou stranu je sada ziskanych
dat homogenni a ilustruje tendence ve skupiné respondentt, jiz prosli procesem
enkulturace az po roce 1989. Dal$im zdrojem byla data ziskana z jazykovych kor-
pusti (Cesky narodni korpus a British National Corpus), déle pak autor¢iny vlast-
ni zdroje dat z mluvenych i psanych texti.

Kapitola je uvedena slovnikovymi vymezenimi komplimentt, ktera se v mno-
hém lisi od fungovani komplimentu v redlné komunikaci. Kompliment autor-
ka vymezuje jako zdvotilostni strategii, jez zdlraznuje kvality adresata s cilem
potésit ho ¢i udélat na néj dojem (s. 43). Ukazuje se, Ze je tfeba rozliSovat mezi
komplimenty pronesenymi s upfimnym zdmérem produktora a tzv. lichocenim
(flattery), které je prostfedkem manipulace (s. 68). Kompliment jako komuni-
ka¢ni akt vytvari produktor spolu s adresatem, je vysledkem souhry produkto-
rovy ilokuce a adresatovy perlokuce, proto je tfeba zkoumat i odpovédi na kom-
plimenty, at uz verbalni, ¢i neverbdlni, pozitivni, ¢i negativni (s. 53). Autorka
podrobné popisuje strukturu raznych typt komplimenta v cestiné i angli¢ting;
forma komplimentu byva casto stereotypni, zvlasté v anglic¢tiné se opakuje jen
omezené mnozstvi vyrazu, repertoar hodnoticich adjektiv je chudsi nez v cesti-
né; vyskytuji se obecnéjsi vyrazy (nice, great, good, fine). Cesti mluvei vyuzivaji
bohatsi lexikum s $ir§im spektrem evalua¢nich odstint, uplatiuji vice slovnich
druhi (interjekce, ¢islovky). Cestina jakozto flektivni jazyk s volnym slovosle-
dem nabizi rovnéz $ir$i repertodr syntaktickych moznosti, napt. jednoslovné
vypovédi obsahujici pozitivni hodnoceni ve formé substantiva, adjektiva, verba
i interjekce, dvouslovné vypovédi (adjektivum + substantivum, substantivum +
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to zdkladniho prvku; uplatiuji se predevsim slovesa s obecnym vyznamem mit
a byt, ale i s vyznamem pozitivné hodnoticim (libit se, chutnat, povést se). Ne vidy
je mozno jako kompliment klasifikovat jednu konkrétni vypovéd, autorka hovori
o souboru fecovych aktt (speech act set). Podrobné je popsdna struktura kom-
plimentu: zdkladem je objekt a jeho hodnoceni, dale se mtize uplatnit osloveni,
pozdrav, doplnujici otdzka. Nedilnou soudasti je odpovéd adresata, kterda muze
byt vyjadrena jako podékovani, souhlas ¢i nesouhlas, snizeni vlastnich zasluh,
poskytnuti doplnujici informace ¢i recipro¢ni kompliment.

Komplimenty jsou dle autorky upfimné ¢i manipulativni, vztahuji se k mo-
mentdlnimu stavu (mds hezkou bliizu) nebo k trvalé charakteristice adresata (hez-
ky se oblékds), mohou byt vyjadfené pfimo i nepfimo. Ve volbé strategie z hlediska
piimosti se lisf Zeny a muzi (Tannen, 2003). Zeny voli pfiméji{ a osobnéjsi formu
komplimentu vyzdvihujici vlastnosti a skutky adresata, muzi preferuji neptimé
vyjadteni (,film byl skvély“ je pochvalou tomu, kdo sehnal vstupenky). Zeny vice
pochval a lichotek poskytuji i pfijimaji. Komplimenty uréené Zenam jsou rovnéz
priméjsi nez ty adresované muziim. Zatimco v ¢eské kultute prevlada model, Ze
kompliment je nej¢astéji smérovan od muze k Zené?, v anglicky mluvicich zemich
je produktorem i adresatem vétsinou Zena’. Roli hraji i dalsi faktory (vzdélani,
vék, socialni status), ale i distance mezi komunikanty - komplimenty nejcastéji
funguji mezi blizkymi lidmi.

Data z obou kultur naznacuji, ze materialni statky se stavaji predmétem po-
chvaly méné casto nez vlastnosti adresata samého, tj. jeho vzhled a schopnos-
ti. Autorka cituje studii, ktera prezentuje odli$né vysledky pro polskou kulturu*
(polsti respondenti uvadéli ¢asto jako objekt chvaly majetek a materialni hodno-
ty). Cesky vyzkum se ptiblizuje vice preferencim zachycenym v anglicky mluvi-
cich zemich. Autorka tento fakt interpretuje jako projev globaliza¢nich tendenci.
Konstatuje, ze vysledky vyzkumu by mohly byt odlisné, pokud by respondenty
byli prislusnici starsi generace pamatujici nedostatek spottebniho zbozi v minu-
lém rezimu.

Mezi hlavni rozdily mezi komplimenty pronasenymi ¢eskymi a anglickymi
mluvéimi patfi tedy predevsim odli$nosti formalni. Komplimenty v angli¢tiné

2 Vyzkum mezi mluvéimi ¢estiny a poltiny potvrzuje, ze kompliment je nejc¢astéji smé-
fovan od muze k zené. Mladsi ¢eské Zeny adresuji vétsinu komplimentil zenam, starsi
muzum (Bielewicz-Kunc, 2010).

3 Holmes (1995) potvrzuje tuto tendenci na Novém Zélandu, Wolfson (1983) a Herbert
(1990) v USA, Fox (2005) v Britanii.

4 Herbert, R. K. (1997): The sociology of Compliment Work in Polish and English. In
Coupland, N. - Jaworski, A. (eds.) Sociolinguistics. A Reader and Coursebook. Ba-
singstoke: Palgrave.
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maji do jisté miry petrifikovanou strukturu, repertodr syntaktickych moznosti
je vzhledem k pevnému slovosledu omezeny. Cesti mluvéi naopak uplatiuji vétsi
kreativitu. Objekty komplimentt se mezi mluvéimi cestiny a anglictiny vyrazné
nelisi, autorka ovéem zachytila dotaznikovym $etfenim urcité odlisnosti z hledis-
ka genderového; komplimenty adresované Zendm se tykaji vzhledu, komplimenty
adresované muziim spiSe schopnosti a dovednosti.

Druha ¢ast publikace je vénovana uzivani textovych ukazatelti (signposts)
v anglickych beletristickych textech a jejich ¢eskych prekladech. Autorka po-
dava vycet jejich funkci v textu (s. 162-163), textové ukazatele napf. prispivaji
k hladkému prabéhu komunikace, vyplinuji neucelné pauzy, zvysuji koherenci
textu a pomahaji adresatovi text interpretovat. Celkové napomahaji k vytvareni
tzv. happy situation of communication (s. 163) Absenci textovych ukazateltl vni-
maji mluvéi angli¢tiny nejen jako stylisticky nedostatek, text na né miize ptisobit
stroze a méné zdvorile (s. 174). Autorka vychazi z vlastni zkusenosti studentky
i vyucujici anglického jazyka a poukazuje na fakt, Ze ¢e$ti studenti maji velké
potize s tim, kdy uzivat v angli¢tiné tzv. textové orientdtory ¢i kontaktové ¢astice.

Autorka provedla podrobnou analyzu ¢eskych prekladiti anglickych textti a po-
psala moznosti, jak Ize prekladat anglické textové ukazatele do ¢estiny. V tvodu
kapitoly upozorniuje na problémy s rozkolisanou terminologii a potazmo s tim,
které jazykové prostiedky rizni autori mezi textové ukazatele fadi. Muze se jed-
nat o Castice (oh, well, now), fraze (in a nutshell), ale i vétné celky (I mean, you
know). Pod zastfesujicim pojmem signposts autorka vydéluje textové a interper-
sonalni ukazatele. Tato klasifikace je blize specifikovana a porovnana s pojetimi
ruznych autortl. Mezi textové ukazatele jsou fazeny konektory (and, but, or), ori-
entétory (in other words, to sum up, put simply) a zamétovaci formule (the pro-
blem is that...). Mezi interpersondlni ukazatele autorka radi ukazatele modifikuji-
ci miru pravdivosti vypovédi, tzv. hedges (sort of, relatively, somewhat), adverbia
vyjadfujici postoj produktora (surely, maybe, amazingly) a dale kontaktové vyrazy
(kontaktové a pragmatické castice, vsuvky you know, I see).

V empirické &asti se autorka zaméftila na Castice ah, oh, well a now. Podava
detailni analyzu jejich vyskytu v Ceském ndrodnim korpusu (vicejazyény korpus
InterCorp). Zaméfuje se nejen na frekvenci vyskytu, ale i na kolokabilitu. Velmi
ptinosné je porovnani anglickych originalt beletristickych dél a jejich ceskych pre-
kladti. Hlavni zjisténi, ke kterému autorka dochazi, je, Ze Cestina textové ukazate-
le pouziva v porovnani s angli¢tinou ve velmi omezené mife. V kontextech, kdy
mluvei anglictiny textové ukazatele pouzivaji, ¢esti mluvei vétsinou nepouziji Zadny
vyraz s obdobnou funkci. Co se tyce repertodru textovych ukazatelti, ¢esti prekla-
datelé jsou kreativni a vyuzZivaji vice moznosti piekladu, nez nabizeji prekladové
slovniky. Napf. ¢astici well lze v ¢e$tiné nahradit vyrazy a, ale, hele, hm, inu, kdyz,
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mno, no, tak, tedy, totiz, Ze, helejte, koukejte, vis, vite, no a, no dobrd, no tak, tak tedy
apod. Autorka upozornuje na problémy ceskych studentt, kteti se bud uzivani tex-
tovych ukazateli vyhybaji, nebo netstrojné pouzivaji dva nebo tfi vyrazy, s nimiz
jsou obeznameni. V zavéru potvrzuje, ze textové ukazatele maji dtlezitou funkei pti
zachovavani tvare komunikantd, hovoti o tzv. social signposts (s. 229).

Publikace nabizi cenné vysledky, které jisté vyuziji nejen lingvisté a ucitelé
anglictiny, ale i autoti u¢ebnic a didaktickych materidlt, autoti kurikularnich do-
kument, prekladatelé a ttumocnici. Za velky pfinos pro $kolskou praxi povazuji
upozornéni na odli$né tendence v uzivani komplimentt a textovych ukazateld,
coz autorka uchopila nejen lingvisticky, ale predevsim sociokulturné.
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Bratislavska jazykova konference inspiraci i pro ¢eské
publikum

Jana Svobodova

Siroce spolecensky zaméfenou konferenci pod nézvem Jazyk v politickych,
ideologickych a interkultirnych vztahoch uspofadalo ve dnech 21. a 22. kvétna
2014 v bratislavském Pélffyho palaci oddéleni souc¢asného jazyka Jazykovédného
tistavu Ludovita Stdra Slovenské akademie véd. Akce souvisela s fesenim pro-
jektu mapujiciho aktudlni jazykovou situaci a jazykovou politiku na Slovensku
v mezinarodnim kontextu, proto na ni vystoupili také zastupci zahrani¢ni socio-
lingvistiky i pfibuznych védnich obort. Uéast z jinych zemi by byla jesté vyssi,
nebyt problematické ukrajinské politické situace, ktera zavinila absenci nékterych
ptihlagenych hostt z Gruzie a Ruska. V jednadvaceti zarazenych vystoupenich
ucastnikil z osmi zemi véetné hostitelského Slovenska byla pozornost vénovana
i tém sféram, které se dotykaji Skoly a $kolni jazykové vyuky, proto neni od véci
povsimnout si nékterych inspirativnich momentt z proslovenych referata a z dis-
kuse k nim.

Zaslouzeny ohlas vzbudilo vstupni vystoupeni nynéjsiho prezidenta Evrop-
ského sdruzeni narodnich jazykovédnych instituci ENFIL G. Stickela z Mannhei-
mu, ktery mimo jiné vyzyval k posileni mezijazykového respektu a porozuméni
v multilingvalni Evrop¢, v niz je zapottebi jak podporovat jazykovou svébytnost
jednotlivych narodnich tzemnich celki, tak soucasné branit neimérnému ja-
zykovému egocentrismu. Pronesl tezi, ze vhodnou metodou, jakou lze rozvijet
vlastni narodni jazyk, je podpotit dalsi cizi jazyky v multikulturni evropské zéné.
Bylo by uzite¢né, kdyby se podaftilo naplnit tzv. barcelonsky princip, podle néhoz
by mél kazdy Evropan ovlddat tii jazyky: kromé matetského jesté dva dalsi, aviak
podle Stickela je naplnéni této predstavy zatim v nedohlednu. Souvisi to mimo
jiné s rozkolisanosti ptistupu jednotlivych zemi k fenoménu narodniho jazyka:
mira péce o mateisky jazyk kolisa od velké intenzity hranicici az s uzkostlivosti
(jako ve Francii nebo v Polsku a na Slovensku) po minimalizovanou péci (jako
v Némecku nebo ve Velké Britdnii). Jednotna jazykova politika v celoevropském
méritku tedy prozatim neptichazi v ivahu, nicméné vyhledové by podle Stickelo-
va nazoru byla zddouci a potiebna.

Uz navazujici ptispévek S. Ondrejovice z poradatelského pracovisté potvrdil,
ze kolisani mezi nadmérnym zaméfenim na jazykovou cistotu (purismus) na jed-
né strané a opacnym globalizujicim pohledem na jazykovou pestrost a pfinosné
obohacovani narodnich jazyki z jinojazy¢nych zdroji na strané druhé je pfiznac-
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né i pro dnesni slovenskou jazykovou realitu, v niz doposud pretrvava obava, ze
by slovenstina vlivem cizich jazyku (typu anglictiny nebo i ¢estiny) prisla o svou
jedine¢nost, naproti tomu se vsak ¢ile rozviji sociolingvistické badatelské usili
pravé v Jazykovédném tstavu L. Sttira SAV. Ondrejovi¢ konstatoval, Ze pod zd-
minkou obrany jazykové identity ptivrzenci slovenského purismu broji proti ne-
zadouci globalizaci, dokonce az macdonaldizaci jazyka, té se snazi postavit hraz
formou zakazu a prikazt, pritom vsak je podle Ondrejovice zfejmé, Ze v redlné
jazykové praxi slovenstinu Zadné jinojazy¢né vlivy rozhodné neochromily a ze
i s nimi funguje spolehlivé dal.

S kritikou slovenskych médif za nadmeérné $ifeni globalizujicich anglicism
(glokalismi) vystoupila O. Skvareninové a nepfimo tim naznaila, Ze nejednot-
nost ve vnimani jazykovych posunt v zivé komunikaci je na Slovensku skutec-
né pritomnd a poznamenava rovnéz mladsi generaci, jiZ je ona sama prislus-
nici. V dal$im pribéhu dvoudenni konference se pozornost jesté nékolikrat
vratila k potfebé (¢i nepotfebnosti) standardizace (kodifikace) narodniho jazyka
a opravnénosti i roli instituci zbyvajicich se jazykem. Naptiklad finsky zastupce
P. Laihonen v ramci diskuse vyslovil podiv nad tim, jak je mozné, ze v dne$nich
podminkach jesté stile nékde zaznamenavame az posedlost standardizaci. Tato
poznamka se tykala romstiny na Slovensku: Ukazalo se totiz, Ze sami Romové
standardizaci svého jazyka neprikladaji velky vyznam, avsak tlak na standardiza-
ci jejich jazyka a jeho ,,jednotnost v médiich vyvijeji instituce. Tradi¢nimi ptivr-
zenci prisné standardizace jsou Francouzi, v tomto duchu hovotil také oficialni
francouzsky zastupce ministerstva kultury a komunikace v Parizi Jean-Frangois
Baldi, ktery v zajmu presnosti svij referat doprovodil vsemi historickymi konsek-
vencemi, aby zfetelné vyvstalo, pro¢ ma Francie k francouzstiné typicky ochra-
narsky pristup. Tim se totiz i nyni zastituji slovensti puristé a pokladaji ho za vzo-
rovy. Stejné jako ve Francii je i na Slovensku v platnosti jazykovy zdkon. Tomu
se vénovala ve svém vystoupeni L. Satinska z fesitelského tymu projektu VEGA
¢. 2/0118/12 Jazykova situdcia a jazykova politika na Slovensku v medzindrodnom
kontexte. Hovotila o postojich obyvatel Slovenska k jazykové politice a uvedla, ze
dotaznikovy vyzkum potvrdil, Ze respondenti vétsinou sice védi o existenci téchto
zakonnych zasad, ale konkrétné je neznaji a v komunikaci se jimi netidi. To ji
vedlo k otdzce, zda je 1épe usilovat o zménu postojt obyvatel k platné legislative,
anebo naopak zménit (zkorigovat) legislativu a uzpisobit ji lidem.

Tti G¢astnici z Ceské republiky (F. Cermék, V. Schmiedtova, J. Svobodova) se
shodné zastavili u slovnikéfské problematiky. Zatimco Cermdk a Schmiedtové
predstavili specializovany Slovnik komunistické totality a s nim souvisejici pub-
likaci Maly slovnik redlii komunistické totality Ceskoslovensko 1948-1989 a pou-
zili je pro srovnani s pozdéjsimi korpusovymi udaji, aby dokumentovali, ze diky
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zvratu v politické realité se zanedlouho po roce 1989 ndpadné proménila frekven-
ce nejcastéjsich slovnich jednotek v pojmovém jadru cestiny, autorka této zpravy
si v referatu o tikolech ¢eské institucionalni lingvistiky povsimla predevsim toho,
ze v Ceském prostredi nyni nejvic chybi odbornikim i $irsi vefejnosti aktualni
rozsahlejsi vykladovy slovnik, ktery by celkové odrazel redlny obraz Zivota ¢estiny
v dnesni situaci. Takovy slovnik nepostradaji jen lingvisté, ktef{ usiluji o moderni
standardizaci (kodifikaci) soucasné cestiny, ale volaji po ném i jejich oponenti,
pro néz je standardizace ¢estiny z dne$niho pohledu prezitek a zbyte¢nost. Nema-
lym ptinosem by rozhodné byl také pro skolu, protoze by se stal dustojnym ,vel-
kym bratrem® nynéjsiho opakované aktualizovaného jednosvazkového Slovniku
spisovné Cestiny, jehoz vznik spada do roku 1978. Koncepce vykladového slovniku
Zestiny stfedniho rozsahu uz v Ustavu pro jazyk cesky AV CR vznikla, piisti dilo
nese pracovni nazev Akademicky slovnik soucasné cestiny, k vyslednému tvaru je
ovsem jesté daleko. Dodejme, Ze na Slovensku postupné vychazi Slovnik siicasné-
ho slovenského jazyka; vydany byly dva svazky (2006, 2011) a tfeti se dokoncuje
pod garanci hlavni redaktorky A. JaroSové. Celé dilo bude minimalné pétisvazko-
vé a podle odhadii by mélo zahrnovat 220 az 240 tisic heslovych slov. M4 zachytit
ficky pocin slovenskych lingvisti lze rozhodné chépat také jako cennou inspiraci
pro ¢eskou institucionalni lingvistiku.

Spokojenost s odbornym obsahem konference i doprovodnym programem,
ktery byl korunovidn zavére¢nou vlastivédné zameéfenou prohlidkou centra
Bratislavy, se bezprostfedné projevila v nad$eném ohlasu na blogu jednoho ze
zahrani¢nich tcastniktt (http://findingownwords.blogspot.fi/2014/06/from-pa-
nopticon-to-streets-couple-of.html). Velmi podrobné o konferenci referuje Jana
Wachtarczykova v ¢asopise Slovenska re¢, 2014, roc. 79, ¢. 3-4.

Prof. PhDr. Jana Svobodova, CSc.

Katedra ¢eského jazyka a literatury s didaktikou Pedagogické fakulty OU
jana.svobodova@osu.cz
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Vyrodi lvany Havlové

Ladislav Janovec

Na jare 2014 se dozila sedmdesatych patych narozenin dlouholetd pracovni-
ce katedry ¢eského jazyka UK PedF, PhDr. Ivana Havlova. Maloktery z uciteld,
absolventt prazské pedagogické fakulty za vice nez tfi desetileti, by mohl fici, ze
v ramci jeho studia na vysoké $kole nebyl I. Havlovou ovlivnén. Ivana Havlova za-
¢ala na katedre ptsobit v roce 1975. Vénovala se pripraveé budoucich ucitelt ma-
tefskych, zakladnich i stfednich gkol, ale i specialnich pedagogt. S katedrou spo-
jila dlouhou ¢é4st svého profesniho Zivota: Jeji odborny a vyukovy zdjem spocival
predevsim ve fonetice, fe¢ové kultufe a rétorice. Je tfeba vyzdvihnout predev$im
to, ze mezi prvnimi ¢eskymi lingvisty se zacala vénovat studiu mluvenych medi-
alnich textd, vysledky svého zdjmu uplatiiovala predevsim pri vyuce.

Jeji publikacni ¢innost neni prili§ rozsahld, I. Havlova se vénovala predevsim
pedagogické ¢innosti, pri niz kladla velky dtiraz na kultivaci vyjadfovani budou-
cich pedagogti a rozvoj fecové kultury.

Z jejich publikaci stoji za zminku pfedeviim mnozstvi ucebnich text -
participovala na piipravé fady velice uspé$nych porevolucnich ucebnic pro za-
kladni 8koly, jez vznikaly na katedie na poc¢atku devadesatych let. Je rovnéz au-
torkou nékolika uspésnych skript, napt. Fonetika, Kapitoly z rétoriky (spolu s A.
Meéchurovou a S. Stembergovou) nebo dodnes vyuzivaného skripta pro ucitelstvi
prvniho stupné Cesky jazyk A (spolu s L. Stérbovou a E. Schneiderovou), v némz
ptipravila pasdz vénovanou fonetice a fonologii ¢estiny.

Po roce 1989 se I. Havlova nadale vénovala vyukové ¢innosti, a to az do roku
2003, kdy odesla do dtichodu. Katedra tim pfisla o obétavou ¢lenku s hlubokym
smyslem pro kolegialitu a se skvélym smyslem pro humor, ironii i sebeironii, ko-
legyni a kamaradku, ktera dodnes dokdze své byvalé spolupracovniky rozesmat,
at uz v e-mailech, nebo na setkanich, kterych se ti¢astni a na kterych bavi svymi
vzpominkami na katedru i fakultu z dob svého ptisobeni. I. Havlova dokazala
srdecné ptijmout doktorandy i mladé pracovniky jako nové kolegy, jimz dokazala
poradit, ale kdyz bylo tfeba, i je upozornit na chyby, jichZ se dopoustéli, jeji nad-
hled jim pomahal resit komplikace a nepfijemné situace, v nichz se ocitli.

Jeji katedra ji pieje pevné zdravi a mnoho Zivotnich radosti.

PhDr. Ladislav Janovec, Ph.D.

Katedra ceského jazyka Pedagogické fakulty UK v Praze
Ladislav.janovec@pedf.cuni.cz
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Didaktické studie blahopreji své zakladatelce aneb
Dvoji jubileum

Martina Smejkalova

Mohli bychom fici shoda nahod, ale mohli bychom také fici zvlastni sym-
bolika. Pravé pred deseti lety, roku 2004, vysly - tehdy jesté jako sbornik - prvni
Didaktické studie, prvni z této fady zalozené dnesni jubilantkou doc. PhDr. Evou
Hajkovou, CSc.

Listovani prvnim ro¢nikem ptindsi vzpominky. Vedle samotné jubilantky,
ktera v ném publikovala stati tykajici se vyuky ceského jazyka v ramci alterna-
tivnich pedagogickych koncepci a tehdy nové zkoumaného naslouchani jako di-
daktického fenoménu, do sborniku prispéla velkd jména nasi bohemistiky (R.
Kvapilova Brabcova), didaktici etablovani (L. Stérbova, S. Piglovd), ale i za¢inajici
(M. Smejkalovd). Nésledujici sbornik (2005) poskytl publikaéni moznosti $iro-
kému spektru zajmu tehdejsich ¢lent katedry, véetné doktorandt (L. Busovd, R.
Capkové, A. Novotnd). Dalsi dva dily, editované spolu s K. Sebestou, se rozsdhle
vénovaly problematice vyuky ¢eského jazyka jako druhého / ciziho. Za zminku
stoji zejména skute¢nost, ze na této platformé jubilantka predstavila svou vizi
tvorby studijniho planu éestina jako jazyk druhy / cizi.

V roce 2010 prosly Didaktické studie vyznamnou reformou, a je mimoradnou
zasluhou doc. Hajkové, ze byly jesté v témze roce zarazeny na Seznam recenzo-
vanych neimpaktovanych periodik vydévanych v Ceské republice a schvélenych
Radou pro vyzkum, vyvoj a inovace.

Toto laudatio ale nema byt bilancujici. Pokud by bylo, nutné by muselo mno-
hem hloubéji pfipominat jubilant¢iny zasluhy o rozvoj didaktiky ¢eského jazyka
v primarnim vzdélavani. Jeji odborna orientace by byla sledovana az do dob dok-
torského studia Evy Hajkové a neopomnéla by pripomenout téma kandidatské
disertacni prace Ke stylu a jazyku ucebnic fyziky pro zdkladni skolu, zpracované
pod vedenim FrantiSka Cufina v roce 1983. Vedle postupné budovanych teore-
tickych konceptii (srov. napt. jiz v 80. letech uvahy psychodidaktické) by mu-
sela byt analyzovéna i jejich didaktickd aplikace, a to zejména rozsahly projekt
ucebnicové fady nakladatelstvi Jinan (se spoluautory), ktera si ziskala v 90. letech
velkou oblibu mezi uditeli a ktera v mnohém predjimala zasady dnesnich RVP.
Doc. Hajkova se vysokou mirou podilela rovnéz na organizaci projektu sjedno-
ceni jazykovédné skolské terminologie (organizovaném S. Machovou). Zvlastni
pozornost by musela byt vénovana zatim posledni individualni didaktické mono-
grafii Komunikacni ¢innosti a jejich cile z hlediska vyucovani materskému jazyku
na 1. stupni zdkladnich kol (2008). Musely by byt analyzovany rozli¢né ucebni

225



texty ¢i vysokoskolskd skripta, napt. pro cizince Brdna jazyka ceského oteviend
(z roku 2007), skripta pro studujici ucitelstvi 1. stupné ZS (1994), skripta pro
vyuku vysokoskolské stylistiky (1984, 1991, 1997; néktera za spoluatorstvi) ¢i fo-
netiky a fonologie (2008) nebo kultury mluveného projevu (2003). Vedle z4jmi
didaktickych by musely byt probrany i zajmy lingvistické: zejména o onomastiku,
¢eskou fonetiku a rétoriku (napt. Rétorika pro pedagogy z roku 2011).

Vse vyjmenované ovéem nase laudatio prinaset nechce, nebot pokladame
za ponékud predcasné sumarizovat odborny prinos jubilantky na vrcholu jeji tvir-
¢i ¢innosti. Dovolme si proto spi$ prani zcela souc¢asné a mozna i trochu osobni.

Vézena pani docentko!

Vage desetileté duchovni dité cislem, které pravé drzite v ruce, prichazi
s upfimnym blahopranim k palkulatému jubileu. Ale neni samo. Spolu s nim
prichazi i celd katedra ceského jazyka UK PedF, kterd by bez Vaseho osobniho
i odborného vkladu nebyla tim, ¢im je. Vas lidsky postoj byl a je nenahraditelny -
vzdy jste byla ,,srdcatem® a vzdy jste za katedru ,,kopala®, se¢ Vam sily a okolnosti
dovolily. Minuly ¢as ostatné neni na misté — o Vasem zajmu na déni a prosperité
katedry se presvéd¢ujeme dnes a denné.

Osobné si nesmirné vazim Vaseho postoje po roce 2009, kdy byla organizac-
nim radem PedF UK ustanovena samostatnd katedra ¢eského jazyka. Za Vasi sto-
procentni loajalitu viici tehdejsi zac¢inajici, mladsi a nezku$ené nové jmenované
vedouci katedry, bezpodmine¢nou podporu a takika stachanovské pracovni na-
sazeni Vam nikdy nebudu moci dost podékovat.

Co se tyce vaseho prinosu odborného, zde nejlépe promluvi vécna fakta. Jiz
nékolik let se diky svym publikacim drzite nejen na $pici hodnoceni publikaéni-
ho vykonu katedry, ale i na prednich mistech publika¢niho vykonu celé fakulty.
Jste nositelkou velkého grantového projektu zdkladniho vyzkumu (GACR) Vztah
kognitivnich struktur Zdka a struktur jazykového systému v procesu edukace ceské-
ho jazyka, ktery je pro védecky profil katedry uréujici. Jako $kolitelka pomahate
pti védecké vychové doktorandt, s prokazatelnymi kvalitnimi vysledky (napt. G.
Babusova a L. Busova). Navrhujete a fesite rozvojové projekty; velmi vyznamna
je také Vase zahrani¢ni spoluprace.

A v neposledni radé - jste vedouci redaktorkou Didaktickych studii, onoho
malého jubilanta, jenz Vam do dalSich let pfeje mnoho dal$ich osobnich i pracov-
nich spécht, jakoZ i to, aby Vas nikdy neopustil Vas povéstny eldn.

Za redakci Didaktickych studif

Martina Smejkalova,

vedouci katedry ¢eského jazyka Pedagogické fakulty Univerzity Karlovy v Praze
martina.smejkalova@pedf.cuni.cz
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Informace pro prispévatele

Didaktické studie maji nékolik zékladnich rubrik, do nichz Ize zaslat jednot-
livé prispévky.

Studie / Studies

Studie predstavuji hlavni rubriku ¢asopisu, pfinaseji odborné stati v monote-
matickych cislech vénované vybranému tématu, v ¢islech tematicky nevymeze-
nych pak volné reaguji na riizné predevsim lingvodidaktické problémy. Pfispévky
do této rubriky by mély mit rozsah 10-15 normostran, v opodstatnénych ptipa-
dech miize byt zverejnén i prispévek vétsiho rozsahu. Zavaznymi soucastmi textu
jsou abstrakt a klicova slova vzdy v cestiné a anglictiné (vcetné anglického pre-
kladu nazvu prispévku). Na konec textu autor pripoji informaci o svém pracovisti
a kontakt na sebe v¢etné e-mailu. VSechny studie podléhaji oponentnimu fizeni.

Projekty / Projects

Do této rubriky zarazujeme texty referujici o rtiznych didaktickych Setfenich
a vyzkumech a studie jako soucdsti projekti. Mohou sem byt zafazeny i vyz-
kumné zpravy. Rozsah prispévki je opét 10-15 normostran, musi téZ obsahovat
abstrakt a klicova slova v estiné a anglictiné vcetné anglického prekladu nazvu
prispévku a kontakt na autora podobné jako v rubrice Studie. I tyto prispévky bu-
dou anonymné recenzovany ve spolupraci redakéni rady s okruhem odbornikd.

Aplikace / Applications

Aplikacemi rozumime praktické texty, ndmeéty pro praci ve tfidach, zkusenos-
ti ucitelti z prace ve vybranych tématech, nabidky didaktického reseni izolova-
nych témat ¢i jejich komplexti, doporuceni ucitelim raznych stupna skol. Rozsah
ptispévki je do 5 normostran.

Recenze / Reviews

Prijimdme recenze na didaktickou literaturu, sborniky z konferenci, u¢ebni-
ce apod. Recenze musi obsahovat uplny bibliograficky tdaj recenzovaného dila.
Rozsah recenze byva 3-5 normostran.
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Zpravy / News
Kratké informace o konferencich, zajimavych akcich pro $kolu a didaktiku,
resp. pedagogiku.

Ptispévky prosim zasilejte elektronicky ve formatu Word, pismo Times vel.
12, tadkovani 1,5. Text prosim graficky neupravujte a nepouzivejte vkladané
textové ramce. Piispévky zaslete na adresu didakticke.studie@pedf.cuni.cz nebo
klasickou postou na disketé + 1 kontrolni vytisk na adresu vykonného redaktora
casopisu:

Mgr. Zuzana Wildova
Pedagogicka fakulta UK
Katedra ceského jazyka

M. D. Rettigové 4

116 39 Praha 1 Nové Mésto

Uzavérka pro ptijem prispévki do jednotlivych ¢isel vzdy 1. dubna a 1. fijna.

Téma pro Didaktické studie, 7. ro¢nik, 2015, ¢. 1:

Kriticka mista vyuky cestiny na ceské skole

Téma pro Didaktické studie, 7. ro¢nik, 2015, ¢. 2:

Stylistika a text v teorii a praxi jazykového vyucovani

Ptedplatné objednavejte na adrese:
viera.cernochova@seznam.cz
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