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Anotace: Clanek shrnuje nékteré ze zavér( diplomové préce, ktera se zabyvala fenomé-
nem konzumace popularnich &asopisl pro divky (Bravo Girl!, Divka, Top divky!) u Ces-
kych adolescentek. Ustfednim bodem zajmu bylo zjistit, co vlastné tyto casopisy svym
¢tenarkam nabizeji a zda néjakym zplisobem ovliviiujijejich nazory ajednani
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asova komunikace je pod-
M statnou kulturni charakte-
ristikou nasi doby. Clovék dnes mdzZe jen
stézi organizovat svQj Zivot tak, aby se vy-
hnul plsobeni masovych médii, ktera se sta-
la neodmyslitelnou soucasti naseho Zivot-
niho prostoru. V dne$nim globalizovaném
svété roste vyznam informaci o zemépisné
vzdalenych udéalostech, tedy informaci, kte-
ré nemtzeme ziskat jinak nez prostfednic-
tvim médii. V tomto smysluje pravdivé tvr-
zeni, Zze podil medialnich informaci kvan-
titativné narlstd na Gkor poznavani svéta
skrze vlastni zkuSenost (Dichanz, 1990).
Zvyznamiovani role médii ve spole¢nosti
jde také ruku v ruce se smérovanim K tzv.
informac¢ni spole¢nosti, v niz se pravé in-
formace stavaji nejvyznamnéjsi hospodar-
skou komoditou. Kromé toho moderni ¢lo-
vék nevyuziva média Cisté utilitaristicky
K zisk&ni potFebnych informaci, nybrz se
jim vystavuje i ve svém volném ¢case s cilem
bavit se, relaxovat. Casovy prostor, ktery
vénujeme sledovani médii, tak zaznamena-
va staly nardst.

Rostouci roli masovych médii v moderni
spole¢nosti za€inaji mnozi pedagogové brat
na védomi, samotny postoj k médiim je viak
v pedagogické obci nejednotny. V jadru to-
hoto vahani stoji otazka: jsou média budou-
cim spolupracovnikem ucitele ¢i vychova-
tele, nebo naopakjeho nepfitelem? Tradi¢ni
Skola z&dpadni kultury centruje veSkerou svou
pozornost K psanému textu. Primarnimi kom-
petencemi, které musi déti ziskat v nejranéjsi
fazi své edukace, jsou €teni a psani. V sou-
¢asnosti mnozi ucitelé nesetfi povzdechy, Ze
déti neCtou a misto toho sleduji televizi nebo
hraji poc¢itacové hry. V postmoderni realité
nas$i doby vsak tisténa média nemaji zadna
»vyhradni prava“, a pokud je détem blizsi
obrazové poznavani ve filmu ¢i comicsu,
neméli bychom se nad tim pohor3ovat. Ten-
to liberalismus vSak skryvéa jeden hacek: za-
timco k percepci a hodnoceni psaného textu
jsou déti ve Skole systematicky vzdélavany,
percepce masmedialnich produktd je Zivel-
na aneSkolena. Zda se, Zze zde dochazi ke
zpozdovani vzdélavacich systém za skutec-
nymi potFebami téch, ktefi jsou vzdélavani.

Diplomova préace stejného nézvu, jeZ je zakladem tohoto sdéleni, byla obhajena na Ustavu pedago-
gickych véd Filozofické fakulty Masarykovy univerzity v Brné v ¢ervnu 2000.
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Jestlize dnes ziskavadme vétSinu informaci
pfes média, méla by byt vychova ke kompe-
tentnimu vyuzivani médii jednim ze zaklad-
nich vzdélavacich obsahl. Televizi umi za-
pnout kazdy, ne kazdy vSak dokaze rozlisit
informaci od dezinformace, objektivni zpra-
vodajstvi od ucelové manipulace. Medialni
vychova by se proto do budoucna méla stat
jednou ze zsadnich slozek vSeobecné vzdé-
lanosti (srv. Jirdk - Kuchaf 1997).

Rodici se diskuse na téma ,,médiaa vycho-
va“ je zatim v naSich zemépisnych Sifkach
zaloZena spiSe na intuitivnim chapani pro-
blému. Jednim z prvorfadych pfedpokladi
kvalifikovaného zaobirani se touto temati-
kouje zmapovat medialni prostfedi, v némz
dnesni déti a mladez vyr(staji, zjistit, sja-
kymi medialnimi produkty pfichazeji do sty-
ku a zdajsoujimi néjakym zplsobem ovliv-
fiovany. Pfispévkem v tomto sméruje i moje
diplomova préce.

Casopisy, kteréjsem v ramci své prace sle-
dovala, jsou zaméfeny na presné uréenou ci-
lovou skupinu recipient( - adolescentni div-
ky. (Podle ankety provedené €asopisem Div-
kaje vékovy primér Gtenafek 16,5 let.) Ado-
lescence je Zivotni obdobi mezi détstvim
a dospélosti, jehoZ existence je spjata
s moderni prdmyslovou spole¢nosti (pro pfi-
rodni kulturyje charakteristicky jednorazovy
ritualni prechod ze skupiny déti mezi dospé-
1é) (srv. Stone - Church 1975). V euroame-
rické kultufe je dnes adolescence spojena se
specifickou subkulturou mladeze, kterdje ve
stale vétsi mife respektovana dospélou spo-
le€nosti, a dokonce se stava predmétem stale
rozsahlejsi komercionalizace (méda, nahrav-
ky, Casopisy pro teenagery). Za hlavni vyvo-
jovy kol adolescence byva podle vlivné kon-
cepce E. Eriksona (1975) povaZzovano nale-
zeni vlastni dospélé identity, ke kterému mla-
di lidé dospivaji experimentovanim a testova-
nim riznych Zivotnich moZnosti (v oblasti ze-
vngjsku, nazorl, chovani i sexuality).

Casopisy Bravo Girl!, Divka a Top div-
ky! jsou tedy komercionalizované medialni
produkty urcené subkultufe mladeze. Pouze
asopis Divkaje plivodné Gesky (vydavajej
nakladatelstvi Quatro plus), Bravo Girl! (vy-
davd EUROPRESS) a Top divky (vydava
ASKARINO)jsou €eskou verzi némeckych
pfedloh. Lze tedy mluvit spise o ,,Cesky psa-
nych“ nez o ¢eskych €asopisech pro ,,nacti-
leté” divky. Na ¢eském medidlnim trhu méa
tento trojlistek Casopisdl (v posledni dobé&
doplnény jesté o novy Casopis Cosmogirl)
v jistém smyslu exkluzivni postaveni, nebot’
jde ojediné zastupce Casopisti pro divky,
které nemaji Uzce vyhranéné zajmy (hudba,
véda a technika) a nejsou €lenkami Zadné
specifické spolecenské skupiny (kfestanska
mladeZz, Skaut). O to vice zarazi skute€nost,
Ze jde o Casopisy vzajemné velmi podobné
(obsahem, stylem i grafickou Upravou).
Bude-li ¢tenaf listovat jednotlivymi Cisly,
stéZi bez pohledu na titulni stranku odlisi,
o ktery z téchto Gasopist vlastné jde.

Vnitfni strukturu v3ech tii Gasopistl tvori
opakujici se repertoar pravidelnych rubrik.
Casopisy disponuji nékterymi specifickymi
Zanry (napf. fotoroman, Ctenarské vypraveéni
o prvnim sexudlnim zaZitku ...), a také své-
bytnym jazykovym stylem (typickymi znaky
jsou napf. pouzivani slangu, anglism0, zdrob-
nélin, obecné Cestiny, naduzivani imperativu),
ktery se objevuje jak v redakenich materia-
lech, tak ve Ctenarskych prispévcich.

Tematicky repertoar je znacné omezeny.
S ur€itou davkou zjednoduseni lze v podsta-
té v3echny €lanky roztfidit do osmi kategorii
(zivot slavnych, obleceni a dopliky, péce
0 zevnéjsek, partnerské vztahy, sexudlni Zivot,
zabava, sebepoznani, problém). PFiblizné tre-
tina kazdého Cisla je vénovéana kategoriim
obleceni a doplfiky a péce 0 zevnéjsek - tedy
fyzickému vzhledu (¢lanky s touto tematikou
zaujimaji v Bravo Girl! 33 %, v Divce 31 %
av Top Divky! 29 % ze vSech uvefejnénych



materiald). Na druném misté by se v pomysl-
ném ZebFiCku ocitly kategorie partnerské vzta-
hy a sexualita, jimZje vénovéana pFiblizné ctvr-
tina kazdého Cisla (Top divky! 28 %, Divka
25 %, Bravo Girl! 24 %). Tyto dva tematické
shluky tedy tvofi pfevazujici naplii Gasopist
pro dospivajici divky.

Vyraznym rysem ¢lank( prezentovanych
ve sledovanych Casopisech je jejich nepo-
krytd ndvodnost (vjazykové roviné vyjad-
fovana napfiklad naduzivanim imperativu
amodalnich sloves muset a nesmét). Jako
priklad této ndvodnosti ajazykového stylu
sledovanych Gasopist si dovolim uvést krat-
kou citaci: Skejtovy klobou€ek prosté musis
mit! Zejsifakt ,,vpohodé*se pozna podle
tvého obleCeni. K ¢ervenému rolaku v krku
nazip a s kapsi¢kou, kterou si m(izes pridé-
lat na rukav i doll na triko, si oblékni
,.kosmirnou " sukni. Jesté n&jaky pohodovy
tenisky a,,go“! (Divka 4/2000) Na tomto
pozadije formovana pfedstavajakési ,,ideal-
ni Casopisové divky*“. Je patrné, Ze Casopisy
jevi zfetelné ambice ovliviiovat jednani di-
vek. Redakéni materialy se v jednotlivych
Cislech prolinaji s komercni inzerci a toto
symbiotické souZziti nepochybné tézi ze zvy-
Sené ovlivnitelnosti divek v tomto véku. Ta
je dana do zna¢né miry tim, Ze pfi hledani
vlastni identity adolescentky vyhledavaji
vzory, které by jim mohly slouZit k identifi-
kaci vlastnich, zatim jen tuSenych, pfedstav.
Potfeba vzorl se tak styka s ochotou redak-
ce dat tyto vzory Ctenafkdm k dispozici ve
formé nevyzadujici od divek Zadné velké
dusevni vypéti. Takto pfipravené identifikac-
ni modely pak mohou divky vyuZzit nejen
K nezvaznému experimentovani, jez je pro
vytvofeni vlastni identity nezbytnym pfed-
pokladem, ale téZ K jejich nekritickému pfi-
jeti, atim vlastné k vytvoreni tzv. identity
néhradni - nevychazejici z vnitfniho tvaréi-
ho aktu nositele (Erikson 1975). MoZnost
nekritického prijeti se zmnozuje tim, ze
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vSechny tfi Casopisy nabizeji svym Ctenar-
kam v podstaté totéz, a tak mohou budit do-
jem, Ze dalSi varianty jiz neexistuji.

Jaka by vlastné ,.idealni ¢asopisova div-
ka“ méla byt? PredevS§im modné oblecena,
nali¢ena a u€esana, dale by méla byt sebe-
védoma, aktivni v navazovani partnerskych
vztahll a iniciativni v sexu. Celkové navo-
zuji Casopisy étos intenzivni péce o sebe
sama, hédonistického uzivani si Zivota, a to
predevsim prostfednictvim konzumu (naku-
pu véci potfebnych k vlastnimu zkrasleni
a zatraktivnéni).

VysSe uvedena zjisténi byla pro mé odrazo-
vym mistkem K patrani po tom, zda popular-
ni Casopisy pro divky, o nichZ jsem pfedpo-
kladala, Ze jsou mezi adolescentni populaci
silng rozsirené, skute¢né néjakym zplisobem
ovliviiuji nazory ajednani svych Ctenarek.
Tento vyzkumny problém jsem se rozhodla
objasnit technikou dotaznikového Setfeni.

Vyzkumnou populaci mého Setfeni tvofily
studentky stfednich Skol v Brné. Vyzkumny
vzorek byl tvofen dvéma podsoubory respon-
dentek ze dvou brnénskych stfednich Skol. Piv-
ni podsoubor tvofily studentky Gymnazia
MatyaSe Lercha (50 respondentek), druhy pod-
soubor studentky Rodinné Skoly Morava (53 re-
spondentek). VVzhledem «k velikosti vzorku
arezignaci i na ndhodny vybér (oboji bylo vy-
nuceno omezenymi moznostmi diplomové pra-
ce) nelze pojimat provedeny vyzkum jako re-
prezentativni a ziskané vysledky tedy nemohou
byt zobecfiovany na Sirdi populaci. Jako nastroj
sbéru datjsem zkonstruovala dotaznik o 16otaz-
kéach, ziskana data hyla statisticky zpracovana
pomoci pocitacového programu SPSS PC.

Vyzkumny problém - ,,ovlivnéni nazor(
ajednani Ctenarek” jsem specifikovala do
dvou dimenzi. Prvni dimenze ,,pfesvédceni
o dilezitosti divéich Gasopisl pro vlastni Zi-
vot“ méla zmapovat nazorovou slozku vy-
zkumného problému, tedy to, zda divky sub-
jektivné vnimaji ¢asopisy jako dllezité pro



svij zivot. V dotazniku nalezely k této di-
menzi Gtyfi otazky ohledné ddlezitosti infor-
maci ziskavanych &asopisd v porovnani
s informacemi od rodi¢d a ucitelll a ohledng
novosti takto ziskavanych informaci. Pfed-
pokladalajsem toto: Ctenarky jsou pFesvéd-
¢eny o ddlezitosti sledovanych ¢asopisl pro
vlastni Zivot.

Druha dimenze ,,ovlivnéni jednani“ méla
prozkoumat konativni slozku vyzkumného
problému, tedy to, dojaké miry jsou Ctenar-
ky ochotné jednat pod vlivem sledovanych
¢asopisl. Tato dimenze byla zjistovana pro-
stfednictvim série obrazkl se tfemi divéimi
postavickami vyjadfujici rozdilnou ochotu
jednat podle asopisovych vzor(. Jednotli-
vé obrazky se zamérovaly na liceni, obléka-
ni, chovani na schlizce, sexualni Zivot. Mnou
formulovany pFedpoklad znél: Ctenarkyjsou
ve svém jednani ovliviiovany obsahy uve-
fejiovanymi ve sledovanych ¢asopisech.

Kromé téchto dvou dimenzijsem v dotaz-
niku déle sledovala proménné ,,medialni gra-
motnost“ (schopnost kvalifikované pouzivat
medialni produkty) a ,,vérné Ctenarstvi* (pra-
videlnost &teni téchto ¢asopisti a mira spo-
kojenosti ¢tenafek sjejich obsahem). Pred-
pokladala jsem, Ze tyto dvé proménné bu-
dou mit vliv na vysledky dvou vyse uvede-
nych zékladnich pfedpokladd. Déle jsem
zjistovala nékteré ddlezité osobni a reci-
pientské charakteristiky respondentek.

Zpracovana data v prvé fadé potvrdila mdj
vstupni pfedpoklad o masivnosti rozsifeni
asopisd v populaci adolescentek. 75 % re-
spondentek sledované Casopisy Cte (z toho
55 % obcas, 15 % Casto, 5 % pravidelng),
pouze 1 % udava, Ze sledované Casopisy
vilbec nezna. Jako své nejoblibenéjsi téma
divky prekvapivé nejcastéji uvadély ,,spole-
Censké problémy* (33 %), jez jsou ovSem
ve sledovanych ¢asopisech zastoupeny zce-
la okrajové. V tésném zavésu potom stoji
»lasky a partnerské problémy* (29 %).
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Prvni z mych zékladnich pfedpokladd se
nepotvrdil. Presvédéeni o dllezitosti ¢aso-
pisti pro vlastni Zivot vyjadfilo 42 % respon-
dentek, opacny nazor zastavalo 53 % divek.
Mira pFesvédCeni pfitom vykazovala kore-
laci s proménnou ,,medialni gramotnost*
(Sommersovo D = 0,36). Medialné gramot-
néjsi divky pokladaly ¢asopisy za méné di-
lezité. Stejné tak se objevila souvislost mezi
mirou presvédceni a ,,vérnym ¢&tenafstvim“
(Sommersovo D =m0,57). Vérné Ctenarky
jsou ve vétsi mite presvédceny o dllezitosti
sledovanych gasopistl pro svdj Zivot nez
ostatni ¢tenarky.

Druhy z mych zakladnich pfedpokladd se
naopak potvrdil. Ctenarky projevily ochotu
jednat podle nabizenych vzorl ve viech ty-
pech situaci, kromé chovani na schiizce. Pod-
le nvod(l v Gasopisech by se ochotné nalicilo
62 %, tipy ze sexudlni oblasti by vyzkouselo
74 % anabizené obleCeni by si zakoupilo
dokonce 83 % respondentek. Vysoky stupef
ovlivnénijednani se projevil jako pfekvapivé
konstantni v celém vyzkumném vzorku. Ne-
byla prokazana souvislost ani s medialni gra-
mostnosti, ani s vérnym Ctenarstvim.

NejzajimavéjSim zjisténim provedeného
Setfeni je zfejméjista paradoxnost ziskanych
kladana). Divky nepfikladaji ¢asopisiim vel-
kou dilezitost (a také je nepovazuji za pfilis
kvalitni), a pfitom se jimi nechavaji ovliviio-
vat ve svémjednani. Tento fenomén lIze podle
mého néazoru interpretovat dvojim moznym
zplisobem: jako vysledek stylizace responden-
tek Gijako disledek mimotadné potieby vzo-
r( v adolescenci. Povazuji za pravdépodob-
né, Ze redlné priciny lezi na priseciku téchto
dvou interpretaci. Stylizovanost verbalniho
vyjadieni ohledné dllezitosti sledovanych
Casopisll se nabizi jako nejjednodussi feseni
zjisténého postojového paradoxu. V teorii so-
cialnévédnich vyzkumd se b&zné pogita
s faktem, Ze i v rdmci anonymniho dotazniko-



vého Setfeni maji respondenti snahu jevit se
v co nejlepsim svctle. Divky zfejmé pficha-
zeji do kontaktu s ohlasy kritizujicimi doty¢-
né Casopisyjako nositele kultury nizkého vku-
su. Tendence K verbalni kriti¢nosti mohla byt
pritom posilena faktem, Ze dotazniky zadava-
li respondentk&dm na obou Skolachjejich vyu-
Cujici, divky se mozna podvédomé snazily sty-
lizovat do toho, co povazovaly za ,,spravné*
odpovédi z hlediska vyucujicich a Skoly.

Druhym moznym vysvétlenim je vysoka
potieba vzordl v adolescenci. Vzorové jed-
nani a identifikacni modely slouzi v dospi-
vani jako orientacni body na cesté k vyme-
zeni vlastni identity. Z tohoto hlediska je
mozné, Ze adolescentky vyuzivaji popularni
Casopisy timto zplsobem i presto, Ze nejsou
presvédceny o jejich dllezitosti a kvalité,
aby néjakym zplsobem saturovaly svoji po-
tfebu vzorQ. V situaci, kdy ke sledovanym
¢asopislim v podstaté neexistuje Zadna alter-
nativni medialni produkce, musime potom
povazovat za opravnéné nejen volani po
medialni vychové mladeze, ale téZ po tom,
aby mladez méla k dispozici kvalitni
a rliznorodou nabidku &asopistl uréenou pro
svoji vékovou kategorii.

Kazdopadné rozpor mezi nizkym presvéd-
¢enim o dlezitosti ¢asopisd pro vlastni Zivot
a vysokou mirou ovlivnénijednani ukazuje na
malou sebereflexi ¢tenarek. Populérni ¢aso-
pisy pro divky vyznamné ovliviuji extrame-
dialni jednani svych recipientek, ale ty si toho
zfejmé nejsou pIné védomy. Toto zjiSténi svéd-
¢i o celkové nizké arovni medialni gramot-
nosti Geskych ¢tenarek divéich Gasopisd.

Cilem mé prace bylo zmapovani konkrét-
niho problému - vztahu dospivajicich divek
K nékolika konkrétnim medidlnim produk-
tdm. Poznani v této oblasti mize podle mého
nadzoru vést K lepSimu ozfejmeni moZnosti
i limitd jejich vychovy. Popularni Gasopisy
jsou pfirozenou soucasti Zivotniho prostoru
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Ceskych adolescentek a kazdy, kdo mé& am-
bice s divkami né&jakym zplisobem pedago-
gicky pracovat, by mél s touto skuteCnosti
pocitat. Sledované Casopisy jsou jednim ze
zdrojl, odkud divky ziskavaji informace,
a zaroven do urcité miry socializacnim ¢ini-
telem, ktery formujejednani divek. Ugitel G
vychovatel mGzejen stézi na pogatku 21. sto-
leti médiim spilat za to, ze narusujijeho ,,vy-
chovny monopol“, stejné chybna by vSak
byla rezignace najakékoli ovliviovani situa-
ce v této oblasti. Pokud ma byt pedagogicka
véda i praxe Zivotaschopnou soucasti spo-
lenosti i v pFistim tisicileti, musi se vyslo-
vovat K tak zasadnim tématdim, jakymi role
médii ve spolecnosti i vztah médii a vychovy
nepochybné jsou.

Jako ramec diskuse o téchto otdzkach se
jiz iv Ceském prostfedi formuje koncept
medialni vychovy. Ta se do budoucna jevi
byt velmi potfebnou a perspektivni soucasti
vSeobecného vzdélavani.

Prameny:
Casopisy Bravo Girl!, Divka, Top divky
z let 1997-2000.
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